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Second Hand

O luxo de segunda mao vira moda e mercado cresce mundialmente
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A Mo transito, escolha a vida!



Sua sauide merece

Antes de falarmos sobre saude,
queremos falar sobre vocé.

A EMS cuida da saude dos brasileiros ha mais de
58 anos. Com grandes investimentos em Pesquisa
e Desenvolvimento, vem trazendo inovagao,
qualidade e acessibilidade a medicamentos para
toda a populacao. Abra as portas da sua casa
para a maior industria farmacéutica no Brasil.

EMS.cOM.BR (f)(C) EMSFARMACEUTICA
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MSC YACHT CLUB

Existe um lugar no mundo onde o servigo é apenas o comego,
- onde a dedicagao é a nossa razdo de ser e seus mais simples desejos
6 2 et sdo nossa prioridade, para que vocé tenha férias perfeitas.

= O MSC Yacht Club ¢ a experiéncia maxima em conforto,
LUXO0 VERDE privacidade e exclusividade a bordo dos navios da MSC Cruzeiros.
0 novo Museu de Ciéncias da

Amazénia transforma Belterra
em polo de biotecnologia

146

LINHA DO TEMPO

The Factory, o esttdio
revolucionario

de Andy Warhol

Temos o melhor trabalho do mundo: servi-lo.

- Para mais informacgées: mscceruzeiros.com.br
ou consulte seu agente de viagens.

s MSC |

CRUZEIROS

UM MUNDO
DE DESCOBERTAS
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NOVO tempo

ste termo é recorrente. Sempre houve um novo
E tempo diante de uma perspectiva histérica. Que

o diga a cancéo composta em 1980 por Ivan Lins,
um dos maiores e eternos nomes da musica brasileira.
Ecoada em 2023, Novo Tempo, &€ docemente profética,
“pra que a nossa esperanga seja mais que vinganca,
seja sempre um caminho, que se deixa de heranga”.
E o novo tempo percorre esta edigéo de formas diver-
sas. A comegar pela matéria de capa sobre o luxo do
second hand, assinada pela editora-executiva Rosane
Pavam. No novo tempo da economia circular, o cresci-
mento do mercado dos itens de luxo de segunda mao,

a ponto das proprias marcas de luxo se renderem a
essa moda, aponta para um novo momento do consumo.
0 novo tempo traz reflexdes importantes nas vozes

da fotografa Claudia Andujar, que dedicou sua vida ao
povo Yanomami, e do designer Humberto Campana, que
concedeu uma sensivel entrevista sobre a auséncia de
seu irmao, Fernando, falecido ha cinco meses. E sobre
o desenho de um tempo novo sem a sua cara-metade
realizadora. Ambas as entrevistas e matérias sdo fruto
do esforco e da sensibilidade da editora Silviane Neno,
autora também do nosso Arquivo Pessoal com a jornalista,
ativista e consultora Alexandra Loras, ex-consulesa

da Franga em S&o Paulo. Silviane também assina uma
reportagem sobre um hotel espetacular no Marrocos.

No tempo das viagens pelo mundo, a jornalista Juliana
Bianchi, experientissima no segmento do luxo, descreve o
conforto de um glamping no deserto em Dubai. A aventura
do acampamento de luxo incluiu passeios no dorso insta-
vel de um camelo, como ela mostra na foto acima. E, direta-
mente da Suiga, eu conto um pouco das belezas e das
histérias de Genebra, Lucerna e de Vitznau, preciocidades
no pais famoso pela neutralidade e pelo ambiente demo-
cratico tAo preciso quanto os encaixes de um relogio suigo.
Estreamos nesta edigdo a seco Vitrine, de presentes
descolados, pelas maos da editora Virginia Lamarco, con-
sultora de estilo, curadora e produtora especializada em
decoragao, design e gastronomia. Nossas boas-vindas!

ROBBREPORT

Juliana Bianchi no glamping
no deserto, em Dubai

Silviane Neno entrevista a fotografa Claudia
Andujar, sobre o trabalho com os Yanomami

No alto, Virginia Lamarco, editora
da nova secé&o Vitrine;
aesq., Gisele Vitdria em Lucerna

Silviane com
Humberto r*
Campana, o
entrevistado
da edigéo.
Gisele e

Ivan Lins

no Robb
Report Day

E no novo tempo, n&o podia faltar lvan Lins, inspiragdo e
cancgéo. Ele participou do nosso RR Day, na Fazenda Boa
Vista, e resumiu com maestria a retomada da cultura no
Pais. “A cultura desembrutece as pessoas, a cultura salva,
a cultura cura, principalmente a musica’. Ndo poderiamos
imaginar que, depois dessa conversa, lvan tivesse a
emocé&o de ver ecoar na China Novo Tempo. Boa leitural

FOTO VIRGINIA LAMARCO: ROMULO FIALDINI
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UM PROJETO CONTEMPORANEO, ELEGANTE E AUTENTICO,
INSPIRADO NAS TENDENCIAS, NA ARTE E NO VERDE DO JARDINS.

JOAOQ
MANUEL

RESIDENCES

COBERTURAS
244 ¢ 272 m*

3 SUITES
141 2 160 M

Perspectiva Fachada.
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Cuidados do Corpo e Alma

Massagens revitalizantes que contem-
plam relaxamento, alivio de estresse e
diminuicdo do cansago fisico e mental.

0 Spa Saint Andrews possui uma estrutura
completa. Salas de massagens e terapias
revitalizantes, sauna seca e (imida, piscina
termica com belissima paisagem do Vale do
Quilombo, academia completa para vocé
manter a forma. Aproveite estes momentos de
cuidado com a beleza e com a saide no
hordrio e local desejados. Basta solicitar a
nossa equipe de mordomos e concierges.

CASTELO

SAINT ANDREWS

3-——  GRAMADO-RS ——¢

VENHA VIVER ESTA EXPERIENCIA

PROGRAME-SE PARA 0S FERIADOS DE ABRIL, MAIO E JUNHO

07/abril - Sexta-feira Santa
7 noites (02 a 09/04 ou 06a13/04)
3 noites (06 a 09/04) - 2 noites (07 a 09/04)

Pascoa com Brunello di Montalcino
Um dos mais premiados vinhos em todo mundo,
Brunello di Montalcino € marcante e inesquecivel.

21/abril - Tiradentes

7 noites (16 23/04 ou 20 a 27/04)

3 noites (20 a 23/04) - 2 noites (21a 23/04)
Festival Vinhos Rosé

Perfeito para o clima brasileiro, remetem as
sensagdes de leveza e frescor ao mesmo tempo
que apresentam caracteristicas dos tintos.

01/maio - Dia do Trabalho

7 noites (27/04 a 04/05)

4 noites (27/04 a 01/05)

Fondue Suisse

Envolvente e romantico, o fondue é sempre
um bom motivo para reunir 0s amigos, ou,
celebrar hons momentos a dois.

JUNHO - Més dos Namorados
0 més mais romantico do ano vem repleto

de experiéncias para 0s casais apaixonados.

Programacdes com 3, 4 e 7 noites.
Reserve 7 noites e pague somente 5.
Aproveite!

JULHO - FERIAS DE INVERNO - CONSULTE PROMOGAO NO SITE

&
% Informages e reservas:
(54) 3295-7700/99957-4220 (ou seu agente de viagens)

SA NA DIARIA

castelosaintandrews

RELAIS &
CHATEAUX

Mountain House

Casa exclusiva, com 500m? de

espaco, dentro do complexo Saint

Andrews e com a conveniéncia de
um hotel de classe mundial.

Possui 3 suites que acomodam até 7 pessoas,
com vista espetacular para o Vale do
Quilombo. Garagem privativa, ampla sala de
estar e de jantar, lavabo, cozinha equipada,
varanda gourmet, bar, adega climatizada,
smart TVs, elevador, som wireless, internet e
servicos exclusivos de Butler, Housekeeping,
Concierge e Chef, que ird preparar refeicoes
personalizadas ao seu gosto.

saintandrews.com.br ®



OBJETO DIRETO

MAQUINAS, GADGETS, ACHADOS E PECAS DOS SONHOS
por SILVIANE NENO

PILOTANDO A VIAGEM

A famosa Pilot Case, lancada pela primeira vez em 1994,
acaba de ganhar uma nova versao. Inspirada pelo iconico
design da mala, que se tornou um item desejo da aviacao pela
forma como se encaixa perfeitamente entre os assentos em
um cockpit, desta vez ela chega com uma parte interior
mais espagosa. Perfeita, ndo apenas para os pilotos.

0 exterior de aluminio frisado, seguindo a estética da cole-
¢&o original, se manteve enquanto a parte de dentro funciona
guase como uma caixa de ferramentas versatil. Ao mesmo
f tempo que o compartimento acolchoado removivel pode se-
T : gurar um laptop de 16 polegadas, os bolsos de diversos tama-
nhos mantém itens organizados — de baterias e carregado-
res até uma pequena garrafa de agua ou guarda-chuva.
Original Pilot Case: R$ 8.550,00. www.rimowa.com

DIRETO DA PASSARELA

Sucesso na ultima Semana de Moda em Paris, a
bolsa Superheroin ¢ o estilo Philipp Plein perfeita-
mente contado. A bolsa tem o tamanho perfeito para
encaixar em qualquer ocasi&o do dia. A peca conta
com o famoso Hexagono PP na aba, com a marca
escrita em estilo gético na parte da frente. Possui
alga removivel, fecho de pressao, bolso externo
atras e interior com espelho e compartimento. : \ ’
Preco: R$ 12.380,00. @philipppleinriodejaneiro :
www.plein.com/br/pt/
S
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O NOVO TANK

Com habilidade de se reinventar ao longo do tempo, o Tank
Frangaise se uniu a familia Tank em 1996, com a inteligéncia de
seu design. A pulseira de metal em harmonia com a caixa agora
¢ radicalizada nesta nova versao. Em ago e ouro amarelo, com
ou sem diamantes, o novo Tank chega com acabamento ace-
tinado e brancards mais arredondados. O mostrador com
algarismos romanos ¢ destacado pelo brilho de seu relevo.

0 novo modelo funciona com movimento mecanico automatico.
Precos: Aco: R$ 29.900,00 / Ouro: R$ 165.000,00/
Ouro com diamantes: R$ 209.000,00. www.cartier.com
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TAPETE VERMELHO A
0 colar da novissima colecao Icona, j
com campanha estrelada pela tibermo- <
. . e -
del Gisele Buindchen, é feito com uma > },
combinag&o de ouro amarelo, branco e N
rosé e diamantes. O modelo ¢é a escolha P i8]
perfeita para o classico e auténtico com P ,f
. . i
a riqueza de cores, texturas e materiais. ,:‘:« /
A peca une o design exclusivo do V de ,‘y
Vivara, em texturas iconicas, ao efeito “\;“3 /
versatil e moderno da joia esmaltada. 7 f

Colar Icona. Prego: R$ 47.990,00.

www.vivara.com.br

ROBBREPORT



OBJETO DIRETO

€ uma série especial limitada que combina
a propulséo 100% elétrica com a carac-
teristica divertida e agil de um legitimo
MINI. O design tem cores e tonalidades
gue garantem personalidade tnica.

0 acabamento do interior e a pintura
diferenciada sdo detalhes que fazem toda
a diferenga para guem busca um carro
de alto padrao. Os arremates brancos
nos retrovisores, macanetas e aros dos
conjuntos éticos dianteiro e traseiro criam
um belo contraste ao modelo. Essa série
€ o0 primeiro modelo 100% elétrico da marca
Preco: R$ 295.990,00. www.bmw.com.br

WEP MINIELETRICO "PER NOI LA PERFEZIONE VIENE [ gsarr
B o oo s et o PRIMA DELLA CREAZIONE' /”" :

VIDEOS E FOTOS DE CINEMA

0 Galaxy S23 Ultra 5G inaugura a nova era da melhor experiéncia

de smartphones premium da Samsung. Equipado com o processador
Snapdragon® 8 Gen 2 for Galaxy, desenvolvido para dispositivos
Galaxy e o mais répido Snap-dragon disponivel hoje, entrega perfor-
mance premium para atividades diarias, de anotagdes coma S Pen
integrada até jogar o game do momento. A cdmera permite fazer fotos
sem a preocupacao de carrega-lo ao longo do dia gragas a uma ba-
teria de 5.000 mAh que se adapta ao seu uso por meio de Inteligéncia
Artificial. Além das fotos, o sensor de Pixel Adaptativo de 200 MP
grava videos em resoluc&o 8K e 30 quadros por segundo. Também
traz o Nightography, perfeito para cliques e videos em situagdes de
luminosidade baixa. Preco: R$ 9.499,00. www.samsung.com.br

CARREGADOR POR INDUGAO

Presentinho bom em qualquer época do ano, o
carregador sem fio QI foi desenvolvido para trazer
praticidade ao usuario. Apenas com a aproximagao ; ) ‘GERO
na base ¢ possivel carregar seu aparelho celular. FASANO GERO TRATTORIA BISTROT | Parl% FPANINI
Possui led indicador de carga. Preco: R$ 175,00
https://www.flexform.com.br/

6 MasterCard
@D @fasano #fasano www.fasano.com.br Ve’



ROBB EM CASA

por SILVIANE NENO

SEM REGRAS PARA SENTAR

0 arquiteto Arthur Casas é guem assina as
novas pecas da Quorum Home Design. A linha
exclusiva de estofados desenhados por nomes
do design brasileiro foi criada pela Bell'Arte,
marca que desenvolve estofados de alto padréo
com design autoral. O Matchon € um estofado
livre de regras no estilo e nas fungdes. Modular,
tem potencial para se adaptar a diferentes
layouts de espago, ora para dividir ambientes,
com o uso de ambos os lados dos assentos;
ora como sofa-cama ou, ainda, com conforta-
veis apoios para os pés. A estrutura é produzi-
da com madeira de reflorestamento (placas em
multilaminado), procedimento ecologicamente
correto e com umidade controlada. As barras
de ago amparam a estruturagao e apoio dos
pés, que sdo feitos em aco carbono e madeira.
Preco: R$ 225.352,00. www.bellarte.com.br

UMA JOIA DE CHAMPANHEIRA

Com design de Camila Fix, a champanheira da Saint James tem a base
recuada, que d4 a sensagéo de que as pegas estao flutuando. As bordas
inclinadas em sentidos opostos criam dinamismo aos produ-

tos e reforcam a identidade dessa pega. Com acabamento em flash

de ouro 24 k. Preco: R$ 8.909,00. www.shop.saintjames.com.br

MAIS DO QUE UM VASO

T 0 Vaso Mille Suits Play & uma criagdo multifacetada que
combina requinte barroco e modernidade. Composto por
cinco pecgas adornadas com recortes venezianos, 0 vaso
pode ser transformado de acordo com a inspiragdo do
momento. A alianga dos materiais entre a transparéncia
.+ eosreflexos dourados, cria um jogo de contrastes

. : _ _ marcante. Uma pega imbuida de magia, digna de um

L ' \ : ' - » s palécio oriental. Preco: US$ 36.250. us.baccarat.com

ROBBREPORT ROBBREPORT



ROBB EM CASA

BELEZA PRESERVADA

A Mini Geladeira Beauty é perfeita para preservar
os produtos de beleza usados no momento da
skincare. Com capacidade de manter a temperatura
para maior durabilidade e eficiéncia dos produtos,

a peca tem tecnologia exclusiva. Resfria até 20°C
abaixo da temperatura ambiente ou aquece a 65°C.
Preco: R$ 999,00. www.minicool.com.br

BACIA
INTELIGENTE

Sabe aquela bacia sanita-
ria incrivel que voceé ja viu
em alguns hotéis de luxo? A
Kohler acabou de apresentar
aNumi 2.0. O vaso inteligen-
te possuiintegracdocoma
Alexa, alto-falantes e luzes
LED UV para higienizagao.
Entre os recursos geniais,
acionados por comando
de voz, ela permite escutar
musica, ter o0 assento aque-
cido, ducha higiénica auto-
matica e auto-higienizante,
com controle de pressédo e
temperatura que proporcio-
nam o maximo de conforto.
Preco: R$ 80.000,00.
www.kohler.com.br
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JANAS LIVRARIAS. TAMBEM EM E-BOOK.

MATRIXEDITORA.COM.BR
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VITRINE i

PRESENTES DESCOLADOS por VIRGINIA LAMARCO

FORMA VIVA

Anel Sevilhana, em ouro

e jade, por Elsa Peretti,
para Tiffany&Co.

Preco: R$ 22.300,00.
www.tiffany.com.br

CRISTAL EM FESTA
Brinco Gema Chandelier,

- g, Swarovski. Preo: R$ 3.700,00.
J 5 e Y\ www.swarovski.com.br
o |
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. FRAGRANCIA
DO ORIENTE
Perfume unissex,
Bond N2 9 Dubai Jade
Eau de Parfum (Neeche)-
inspirado na pedra
preciosa jade, que traz
sabedoria e criatividade.
A venda no CJ Fashion.
Prego: R$ 3.570,00.

-\ www.cjfashion.com

Verde que

(e quero verde

Ver, sentir e usar! A corinfluencia e encanta a maneira
de enxergar o mundo! Aqui, escolhas especiais associam
anatureza, ao frescor através dos objetos

PURO LUXO
Bowl de cerel, e - = -
daRosenthal, para e ™ i .

s (A y
Swarovski, avenda " e S
na 6F Decoragdes. &; =2

Preco: R$ 2.412,00. G

www.6f.com.br

FAUNA DECO

Peca, vaso em forma

de ra. Da colegéo Fauna
Crystopolis, designer Jaime
Hayon, para Baccarat.

Por R$ 40.176,00*.

www.baccarat.com

iy
" NAS ALTURAS
Sandalia Cha
Verde, Aquazzura.
Avendano CJ
Fashion. Prego:

R$ 8.640,00.

www.cjfashion.com

PALADAR
FRESCO
Vinho com
90 pontos de
Vinous. Para
acompanhar
aperitivos e
receitas com
peixe. Na
Decanter.
Preco: R$ 79,90.
www.decanter.
com.br

FOCO DE LUZ

Luminaria Jazz LED ¢ portatil. De madeira
macica e aluminio. Designer Fernando
Prado, para Lumini. Prego: R$ 1.975,01.

www.lumini.com.br

ROBBREPORT
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VITRINE

POUSO DE PESO
Escultura de cristal,

colegao Imperator Aigle,
midnight azul 300. Baccarat.
Preco: R$ 33.534,00.

www.baccarat.com.br

Tudo azul

] , PECA
Do céu e dasdguas, das pedras PRECIOSA
. . Broche,
preciosas. Pecas assinadas, do azul profundo, s DESIGN coleco Brd
. . ~ APURADO on a Rock,
que lﬂﬂUGﬂClam nOSSElS emO(;OeS r:l Fruteira, da CO|9Q§0 com tanzanita,
':1 Smooth Serenity, designer Jean
* ouro 24 e resina. Schiumberger.
: Designer, Matteo Joia fcone do
,"l. Cibic. St.James século XXI.
PEDRA NOBRE i Prego: RS 11.569,00. Tiffany & Co.
Ban@eja S&o Thomelll, www.saint Preco:
em 4gata azul com james.com.br R$ 721.000,00.
i bordas banhadas a www.tiffany.

ouro e algas em
lato. EleHome.
Preco: R$ 950,00.

www.elehome.com.br

com.br

USO DA HORA
Perfume We Are Tribe,
Benetton, masculino. A
venda na Epoca Cosmeéticos.
Preco: R$ 219,00, www.
epocacosmeticos.com.br

ENTRE
CIRCULOS

! Argolas, colegdo
Lucent, Swarovski,

cristal e aluminio.

Preco R$ 2.000,00. TRAGO FINO
Caneta-tinteiro

www.swarovski. : ) )
Meisterstiick Glacier
com.br ;
Doug, cada penada
. colegéo ¢ gravada

FUNGAO L \ com o dragao
IMEDIATA MontBlanc Mer de
Glace. Montblanc.

Canivete de bolso,

Spartan, Compi —— Preco: R$ 7.600,00.
12 fungdes www.montblanc.
Victorinox.xh""“—— com.br

Preco: R$ 297,00.

wwwvictorinox

HISTORIA EM |
QUADRADINHOS "
(Obra da série Oras,
assinada por Daniel
Almeida, pintados &
mao. Na Dpot Objeto.
Prego: R$ 1.860,00.
www.dpotobjeto.
com.br

store.com.br

EMBARQUE IMEDIATO
Mala de viagem flexivel, Keepall Bandouligre 50; mocassim, LV Driver, idelizado
por Virgil Abloh, com padronagem Monogram; relégio de mergulho tradicional,
da colecéo Tambour Street Diver. Tudo Louis Vuitton. Pregos: R$ 19.500,00;
R$ 5.850,00; R$ 51.710,00 respectivamente. www.louisvuitton.com

*Pregos pesquisados em margo/2023

ROBBREPORT



ROBB A MESA

por CELIA POMPEIA

Lmadelicia
cnraizada no Brasil

O pais ocupa o 12° lugar entre os maiores consumidores
de sorvete. E o sabor criado poruma
gelateria brasileira esta entre os 50 melhores do mundo

nho de nos se consome um dos melho-
res sorvetes do mundo. Servido na San
Lorenzo Gelateria, no bairro
do Morumbi, em S&o Paulo, o sabor
eleito em 2022 0 372 melhor do mundo
pelo Festival Mundial do Gelato, em
Roma, leva o nome do estabelecimen-
to brasileiro que o criou. O sabor San
Lorenzo ¢ uma delicada combinag&o de
ricota, mel com alecrim e pinholes. Fo-
mos provar o vencedor e outros igual-
mente diferenciados da San Lorenzo.
Todos os 60 sabores servidos s&o
delicia pura. Vao dos classicos, como

Um paraiso de doces delicias: o Taj Mahal, o gelato dos sonhos e o Marfim

Y om mais de dez mil estabeleci-
mentos a fabricar e vender sor-
A vetes, o Brasil ocupa hoje
0 129 lugar entre os maiores consumi-
dores dessa iguaria no mundo. A ma-
ravilha gastronémica, surgida ha mais
de quatro mil anos na China, a partir
de uma mistura de neve, leite e arroz,
provocou revolugdes também aqui.

0 desenvolvimento do sorvete ocor-
reu a partir do século XIV, quando o
viajante Marco Polo trouxe do Oriente,
até sua Veneza, uma mistura asseme-
lhada & que conhecemos hoje. Foi a
também italiana Catarina de Médicis
guem introduziu o sorvete na Franca,

ROBBREPORT

ao se casar com o Duque de Orleans.
A neta do casal, ligada em matrimonio
a Carlos |, levou o costume para a In-
glaterra, de onde os colonizadores bri-
tanicos partiram para alastrar o habito
gastrondmico pelos Estados Unidos.

LIBERACAO FEMININA

A histéria diz que a paix&o pelo pro-
duto comegou no Brasil em 1835, quan-
do um navio aportou no Rio de Janei-
ro com 270 toneladas de gelo e dois
comerciantes criaram, a partir desse
material, 0 primeiro sorvete de frutas.
Servido em confeitarias, o produto
atraiu as mulheres, que jamais haviam

frequentado esses estabelecimentos
antes. Aqui, portanto, o sorvete gerou
um movimento considerado de libera-
¢4o femininal Conto isso para que pos-
samos entender a importancia da exis-
téncia desses dez mil locais onde se

consome o sorvete atualmente no Brasil.

0 produto adentrou nossas raizes.
E nao é mais uma iguaria que tenha co-
mo matérias principais apenas o leite e
0 gelo. Agora, ingredientes sofisticados
s80 acrescidos as receitas, como dgua
de rosas, ouro e porgdes exdticas de
rapadura ou gorgonzola.E como atras
de toda sorveteria ha uma historia,
constatamos recentemente que perti-

FOTOS: GABRIEL ALVES FOTOGRAFIA

pistache, chocolate e baunilha, até
aos mais criativos e surpreendentes,
como gorgonzola, abdbora com co-
co, chocolate com Cointreau, strudel,
mascarpone com figo e hibisco. Mas

a gelateria dispde de outras misturas
tidas por usuais. Se vocé néo se sente
ousado para experimentar o exotico,
basta saborear um sorvete de coco.
Tudo servido na San Lorenzo, embora
delicioso, nédo & exatamente simples.

0 sorvete de coco parece com uma nu-

vem que desmancha ao ser saboreada.

Envolvidos na criagdo da gelateria,
estiveram dois jovens talentosos, o
chef Brenno Floriano, criador do sabor

Floriano e
Zangrandi,
criadores

“Umreconhecimento gratificante”, diz o chef
sobre o sabor premiado, de ricota e alecrim

vencedor, e o0 ator e empreendedor
Marcelo Zangrandi, filho do empresario
Jo&o Zangrandi, responsével, no Brasil,
pela difusdo do Vaporetto, o eletrodo-
méstico italiano que entrou nas casas
brasileiras para facilitar nossas vidas.
Marcelo Zangrandi, que ndo esta mais
envolvido na administracéo do negocio,
@ considerado seu padrinho. O sucesso
da gelataria originou a inauguragéo de
mais uma unidade do empreendimento
em Rio das Ostras, no Rio de Janeiro. E
trés lojas se encontram a caminho, mais
uma na cidade de S&o Paulo e duas
outras no estado do Rio.

Formado em engenharia mas apai-
xonado por culinaria, Brenno Floriano
trouxe a marca Vapiano para o Brasil,
em 2012, no estabelecimento homoni-
mo de Ribeirédo Preto. Dois anos depois,
veio a filial paulistana, e o sucesso do
empreendimento o fez dedicar-se a
arte do gelato. Em 2017, realizou cursos
no Brasil e na Italia. No ano seguinte,
ganhou o Campeonato Brasileiro de
Gelato com o sabor San Lorenzo, que
em 2021 venceu novamente como o

melhor do Brasil. Este primeiro lugar
levou-o a disputar a final no Mundial

da ltalia no ano seguinte, de onde saiu
como o criador de um dos 50 melhores
sabores do mundo.

TRIUNFO ARTESANAL

Nosso mestre gelatiere — que tam-
bém cria doces artisticos e esculturais,
além de se dedicar a arte do chocolate,
criador de ovos de Pascoa e bombons
— ndo poderia ter-se sentido mais feliz
do que durante a concessé&o do prémio,
em dezembro passado. “Estar entre as
50 melhores gelaterias do mundo € uma
honra. Ver todo o esforco e a dedicagao
reconhecidos mundo afora é muito gra-
tificante”, declarou o chef. Ele ndo pa-
rece se importar que no Brasil ainda se
diga que é sorvete o que naturalmente
permanece distante disso.

SAN LORENZO GELATERIA

Av. Jorge Jo&o Saad, 900.
Morumbi, Sao Paulo.

Horario de funcionamento: todos
os dias da semana, das 12h as 20h.
www.sanlorenzogelateria.com.br
Instagram @sanlorenzogelateria

ROBBREPORT
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por VIRGINIA LAMARCO Ay &
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S Abrasuasasas e entre
nessa festa, comtudo o que w

vocé precisa para brilhar

CABE NA MAO
Clutch em metal dourado
Cecilia Gold, da Serpui.
Prego: R$ 1.608,00.

www.serpui.com.br

PURA GEMA
Colar Gema verde,
banhado a ouro,
Swarovski. Prego:
R$ 3.300,00.

www.swarovski. b
com.br ‘
-
NOITE
POESIA b . PERFUMADA
| CE i ‘ JAdore, eau de
VERDE f estido longo bab dLs parfum da Dior (100 ml).
Brincode & SLSSilky stardustaz fat' | Preco: RS 515,00.
: esmeralda§ i ? ), Prego: R$ 4 498,00. . BRILHO SUAVE www.dior.com.br
En::;OB;OtZ?hLBk .patho °° br | Quarteto de sombras
multiefeito, Chanel. 3
2 ,
Preco: R$ 137.909, UD 1' ‘ Preco: RS 595,00. 9
www.emar ‘ ; www.chanel.com.br
batalha.com.br MOMENTO
| ESPECIAL

Taca para vinho
branco, na Le

PRIMAVER: A
AZUL
Sandalia ZSA azul,
da Aquazzura. A
venda na CJ Fashion.
Preco: R$ 6.390,00.

www.cjfashion.com

N

CHAVE DE OURO

Para arrematar o look, bracelete Bone,
pequeno, ouro com jade, Tiffany&Co.

Preco: R$ 152.000,00. www.tiffany.com.br

ROBBREPORT

) . Lis Casa. Prego:
HORA DO BRINDE ! R$ 89,90 (a unidade).
Champanhe francés www.lelis.com.br
Brut Moét & i
Chandon Impérial. e,
Prego: RS 399,00. »

ui

&

o

+250 o

A
'\\6

Mais de 500 funcionarios

100 toneladas de chocolate
produzidas por més

Estamos presentes em
todos os estados e
no Distrito Federal

Escaneie o QR Code
e converse conosco.
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CLAUDIA ANDUJAR
Aos quase 92 anos,

a fotdgrata Claudia
Andujar ndo desiste nunca.
A artista, e responsavel
por mostrar a0 mundo
aimportancia da
preservacao da cultura
Yanomami, diz que vai

continuar lutando para

proteger a tradicao dos

indigenas. Depois do
sucesso da exposicao
na Fundacao Cartier,
em Nova York, a fotdgrafa
recebeu Robb Report
Brasil. Aqui, registros
inéditos do seu precioso
acervo de mais

de 40 milimagens

por SILVIANE NENO

Opig+theri, Perimetral norte da série Sonhos Yanomami, 2002
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ram 11h em ponto

quando Cristina, a funcionaria que entra
as 10h30, abriu a porta do apartamento de gran-
des janelas de vidro de onde se via o skyline cin-
zento da Sdo Paulo chuvosa e cadtica. A fotogra-
fa Claudia Andujar habita o vigésimo andar de
um prédio na Avenida Paulista. Senta sempre na
mesma cadeira, uma classica Aeron, cujo design
carrega a reputacio do conforto. Um luxo neces-
sario, ja que é onde ela passa pelo menos quatro
horas por dia, lendo jornal ou no computador.
Claudia mora sozinha, embora quase nunca es-
teja sO. Trés pessoas se revezam nos cuidados
com a casa e com ela. Ndo tem cachorro, nem ga-
to. SO alguns animais de peldcia, entre os quais
trés tartarugas que repousam no sofa da sala.

Na entrada, dezenas de adornos indigenas

estdo encapsulados em um vistoso painel de
acrilico. Ha também dezenas de livros e muitos

Tveod shos e .

outros vestigios de que ali mora a dona de uma

!
*.

- e histéria que se mistura com a existéncia, e a re-
1 - \w # * sisténcia, de uma populacio indigena cuja cultu-
. ra complexa ela revelou ao mundo através de
y J suas fotografias e ativismo politico. “Quem qui-

ser compreender a cultura Yanomami, é obriga-
torio conhecer o trabalho da Claudia”, resume
o fotégrafo brasileiro Cassio Vasconcellos.

A poténcia do trabalho de Claudia Andujar
javirou filme, ganhou prémios internacionais,
e mereceu um pavilhio inteiro no Instituto

%

-
~ ‘ \ " Reahu em Toototobi - da série Sonhos Yanomami, 2002

s
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Inhotim, em Brumadinho (MG). Sua obra
tem sido exibida em diversos lugares do mun-
do, ao longo das tGltimas décadas em cidades
como Paris, Barcelona, Sdo Paulo, e mais re-
centemente, no The Shed, em Nova York, que
recebeu a exposicdo The Yanomami Struggle
(A Luta Yanomami), em parceria com a

Fundacio Cartier Pour L’Art Contemporain.

A mostra resgata desde o primeiro encon-
tro da fotografa com os Yanomami, em 1971,
até a transformacéo da sua arte em ativismo,
quando ela e outros companheiros, como o
missionario Carlo Zacquini criaram a Comis-
sdo de Demarcacdo do Parque Yanomami. Na
sua mesa de trabalho, ha trés fotos de Zacqui-
ni. Um dos retratos esta dentro de um cubo de
acrilico adornado com minibuqués de rosas
brancas. O apreco ao amigo remete a quando
tudo comecou. Foi o missionario quem ajudou
Claudia a conquistar a confianca da comu-
nidade Yanomami, numa das primeiras idas
da fotografa a Catrimani, regido de Roraima,
junto com o companheiro, o também fotégrafo
George Love. Ja sdo mais de cinquenta anos
de amizade e uma causa em comum.

0 COMECO DE TUDO
rainicio dos anos 1970, tempos du-
ros da ditadura militar. O regime foi o
responsavel por lancar um programa
que prometia abrir a Amazonia, com
a ambicdo de explorar seus recursos agrope-
cuarios e minerais. O projeto atraiu centenas
de pessoas de outros estados e, em pouco
tempo, atingiu de forma dramatica a popula-
cflo Yanomami, sobretudo por doencas.
Claudia Andujar foi a primeira a denunciar
a situacdo, em 1977, e também a primeira a
ser expulsa do territdrio pelo governo militar,
enquadrada na Lei de Seguranca Nacional.
Mas, como diz o refrdo repetido no grito dos
atos estudantis, “Quem nfio pode com a for-

Retratos da série Maturaca, 1970-1971

“Os Yanomami sao
aminhavida, o sentido
daminhavida. (...)
Nunca serei tranquila”

Claudia Andujar, sobre as
ameacas ao povo indigena

miga nio atica o formigueiro”. Claudia ja era
defensora dos direitos territoriais e culturais
do povo Yanomani. A partir daquele episddio,
a causa se sobrep0s até mesmo a sua carrei-
ra artistica, embora, hoje, sua obra maior
seja exatamente a forma singular com que
interpretou visualmente a beleza e a cultura
daquela etnia da Amazénia, seja experimen-
tando novas técnicas fotograficas, seja convi-
dando os indigenas a representar a natureza,
e como viam o mundo, através de desenhos.
Foram intimeras viagens e longas tempo-
radas com os Yanomami. Durante seis anos
ela fotografou suas casas coletivas, as ex-
pedicdes na floresta, os rituais xaméanicos.
Nessas experiéncias com o sagrado, inovou
usando lente grande-angular, filme infra-
vermelho, filtros coloridos e vaselina na len-
te da cAmera para dar as imagens a forca
onirica do ritual. “Além da beleza nos cor-
pos e praticas diarias dos indigenas, as ima-
gens de Claudia apontam para a necessida-
de de reconhecimento dos direitos dos
povos originérios e da natureza.
A fotografia para ela sempre foi ferramenta
para evidenciar a fragilidade de algumas mi-
norias”, diz Marcos Gallon, diretor artistico
da Galeria Vermelho, que representa a artista.
Claudia fotografou os Yanomami pela pri-
meira vez, em 1971, para uma edicéo espe-
cial da revista Realidade. O contato com os
indigenas mais isolados despertou nela um
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sentimento definitivo. Uma conexéo que per-
dura até hoje, mesmo que algumas limitacdes
tornem mais complicadas as idas a regifio que
ajudou a demarcar. Quando a cineasta Maria-
na Lacerda rodou Gyuri, documentario sobre
a fotdgrafa exibido nos cinemas no ano pas-
sado, Claudia foi levada de cadeira de rodas
por uma trilha da floresta até a comunidade
Yanomami. Um caminho conhecido, mas ago-
ra cheios de obstaculos, como as frequentes
auséncias de memoria. Mas ha coisas que ela
nio esquece, como o nome “Gyuri”, que da
titulo ao documentario. Gyuri, um menino de
13 anos que morreu no campo de concentra-
cio de Auchwitz, foi o primeiro amor de
Claudia. Quando mostro o livro A Queda

do Céu, ela menciona imediatamente Davi
(Yanomami) Kopenawa, autor da obra junto
com o escritor e etndlogo Bruce Albert.

“N#o perco o contato com eles. De vez em
quando Davi vem me visitar”, revela.

SEM TEMPO PARA DESISTIR
aquela quinta-feira de marco
Claudia acordara tarde. Acabou
perdendo a hora e foi despertada
por Cristina, que a lembrou de
nosso encontro. SO por isso néo surgiu na
sala do jeito que gosta. Bem aprumada, com
cabelo alinhado e maquiagem que ela mesma
faz. Nada que tirasse a elegincia do traje de
algodio, a delicadeza nos gestos e no trato e
o brilho que muda a cor dos olhos castanhos
cada vez que fala dos Yanomami, “E a minha
vida. O sentido da minha vida”, resume. Sobre
as recentes noticias da dramatica situacéo de
abandono dos Yanomami, que deixaram
o Brasil perplexo no inicio do ano, Claudia
prefere dizer que tem esperanca que agora
tudo melhore. Diz também que confia em
Davi, e que ainda quer voltar ao territorio
Yanomami. “Nunca vou ser tranquila.”

Retratos da série Maturaca, 1970-1971

“Asimagens de Claudia
apontam paraa
necessidade de

reconhecimento dos
direitos dos povos
originarios e da natureza.”

Marcos Gallon, diretor
artistico da Galeria Vermelho

Desistir nunca foi palavra no repertério da
poliglota nascida na Suica, criada na Hungria
e que teve o pai, judeu, morto no campo de
concentracio de Auschwitz. Claudia con-
seguiu fugir da guerra, junto com a méie, de
volta a Suica. No fim dos anos 1940, mudou-
-se para Nova York e depois para o Brasil.
Em 1955 comprou a primeira cimera em Sdo
Paulo. Sem nunca ter feito um curso de foto-
grafia comecou a viajar pelo Brasil e América
Latina. Foi com ela que a fotdgrafa, que fugiu
do genocidio, ajudou a salvar uma populacgio
esquecida, que sofria em siléncio. Claudia
Andujar, na verdade, nasceu Claudine Haas.
O sobrenome de registro foi mudado quando
conheceu o primeiro marido, Julio Andujar,
refugiado da Guerra Civil Espanhola. Tam-
bém uma maneira de evitar rememorar a
perseguicdo vivida. Com excecio da mie, ela
perdeu toda a familia durante o Holocausto.

Claudia Andujar, 92 anos, naturalizada bra-
sileira, foi também o nome mais lembrado no
universo da arte e do ativismo politico quando,
no ano passado, comemorou-se 0s 30 anos da
demarcacéo indigena da terra Yanomami. Trin-
ta anos que aticaram a formiga e o formiguei-
ro. — E vocé tem algum parente no Brasil, Clau-
dia? — “Nio, s6 0os Yanomami”. B
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Black ¢ acor
mais quente

As escolhas certeiras de Alexandra Loras, a francesa
de 46 anos que estd mudando o perfil das mulheres nas grandes
empresas brasileiras, sio ferramentas de trabalho. Da mala de viagem
as obras de arte que coleciona, tudo conversa com a relevancia
de mostrar o poder do protagonismo feminino negro

m 2015 Alexandra Loras
I{ fez uma viagem para o

Gabao, pais na Africa
Central, que mudou sua maneira
de entender a sorte - e 0 mundo,
claro. Junto com o amigo e foto-
grafo belga Tinko Czetwertynski
ela conheceu a iboga, uma planta
de origem africana usada em ri-
tuais de cura e autoconhecimento.
Alexandra trouxe um pedacgo do
galho magico e o transformou num
amuleto. “Sempre pego para me
proteger quando conhego pessoas
novas, para que seja uma troca
de qualidade”, diz. O Gabao foi um
dos 61 pafses por onde passou a
francesa, com rodinha nos pés,
gue ha dez anos chegou ao Brasil,
com o marido, Damien Loras, en-
tdo consul da Franca, e um filho de
quatro meses. Filha de méae fran-
cesa e pai gambiano, ela é jorna-
lista, apresentadora de televiséo,
escritora, e palestrante. Contudo,
quando chegou a S&o Paulo, abra-

por SILVIANE NENO

Aiboga,
planta
¢ africana
| usada
| como
I amuleto

Abolsa
Celine, as
vezes usada

por elado
avesso, para
n&o exibir a
marca

cou um propdsito que se transfor-
mou em miss&o de vida: o respeito
a0s negros, a luta antirracista.

“Ja morei em oito pafses, mas
o Brasil é o segundo com a maior
populacdo de negros, depois da
Nigéria”, afirma. “No entanto, néo
via negros ocupando espagos
nos telejornais, nas novelas, nem
em cargos publicos relevantes.
Conclui que era um pafs racista”.

E. Alexandra passou a chamar a
atencao pela presenga imponente,
mas sobretudo pelas ideias. Levou
a discussado contra o racismo para
os saldes da elite paulistana e
causou. Em 2012, em um editorial
da revista Vogue, deu o que falar.
Ela aparecia ao lado da princesa
Paola de Orleans e Braganca na
contram&o da heranga histérica.
Alexandra vestida de aristocrata,

fotografia
@MARCOSPBDUARTE
diregéo criativa
@OALEMONTEIRO
beleza
@RAFAELGUAPIANO
hair
@LULLYHAIR_STYLIST
@THIAGOGANNDRA
backstage
@JORDANFOTOGRAFO
producéo executiva
@POLLYPIVA
coordenacéo geral
@_PIVALETICIA
designer grafico
@IMJOHNSATO
@KAIQUE_SEPULVEDA
videomaker
@MIROMOREIRABR
retouch
@ESTUDIOSALA41
@LOOPWORK
@CARLACAMPOS
cenario floral
@GUEDESGARDEN

Alexandra veste
Apartamento 03




ARQUIVO PESSOAL

Amala
Rimowa
cabe em
todas as
viagens. E
as sandalias
Hermeés,
“curinga”

! Intermezzo
= ~'.-.‘:_\_.1, — —= e 4

Acima, o editorial que causou polémica: papéis
trocados em foto de Tinko Czetwertynski

e Paola, de uniforme de empre- acostumada com a cultura de a rentabilidade, além de ser um

gada doméstica. “A publicacéo seu pais, onde ostentar é cafona. trabalho bonito e fundamental. H& mais de 20 anos no mercado, d

daqguela reportagem e daquelas “E uma bolsa que ninguém tem, “Empresas que contratam pessoas Intermezzo € uma referéncia no que hd de

fotos repercutiu muito e, mais mas quem conhece sabe”, ressalta,  dentro do espaco de diversidade mais moderno e competente na produgdo

decisivo, triplicou a presenga de  ao exibir com discri¢éo sua Celine aumentam em pelo menos 35% a de carnes especiais no Brasil.

negras nas revistas femininas”, branca e preta. A sandélia Hermes,  rentabilidade”, afirma. O trabalho Focando sempre em processos sustentaveis

diz. “O Brasil estava num momen-  com detalhes em vermelho e azul, de letramento racial, que se tor- e tecnologias de ultima geragdo no manejo

to de entender que tem que n&o pode faltar na mala de méo, nou sua expertise, ja foi aplicado das ragas Angus e Wagyu, a marca garante

fazer uma reparagao histérica”. uma Rimowa marinho brilhante da em mais de cem multinacionais e a origem e procedéncia de seu fornecimento

qual ela ndo se separa em nenhu- atingiu 98 mil mulheres. Recen- através de parcerias estratégicas

GUARDA ROUPA E ma viagem. “Consigo levar temente ela abriu o Instituto do

SIMBOLISMOS quatorze vestidos leves”, ensina. Protagonismo Feminino, um projeto
A questao do racismo chega a S&0 codigos de imagem que ela  social que oferece mentorias pre-

pontuar até mesmo seu estilo no sabe usar, imprimem parte da sua  senciais para impulsionar a car-

cotidiano. Alexandra compde seus personalidade, e sgo fundamen- reira de mulheres de baixa renda.

looks com pegas de marcas como tais em seu trabalho de consul- Um trabalho do qual ela fala

Celine e Hermeés, mas nada ébvio, toria. Alexandra ensina empresas  com orgulho, da mesma forma

e sim fruto de um olhar de con- e lideres empresariais a criar um gue guarda uma obra de arte com-

naisseur, “Uso algumas pecas de clima mais equilibrado nas organi- prada num “familia vende tudo”,

qualidade como forma de enfrentar ~ zag®es, com espaco para diversi-  em S&o Paulo, uma madonna e o menor impacto possivel para o meio

0 preconceito em lugares onde po-  dade de género e raca. Em outras  negra com anjos também negros ambiente.

deria ser mal recebida por ser ne- palavras, ela ajuda empresas a embaixo: “O simbolismo é muito

gra”, afirma. “Assim consigo ser entenderem por que s&o racistas  grande. Porque a figura da pureza )

‘lida’ e transitar em ambientes e empodera mulheres negras para  dos anjos é sempre retratada por LOJAFISICA

refinados.” Alessandra, tem a ascenderem profissionalmente. criancas loirinhas e brancas. Os AV SAO GABRIEL, 19

naturalidade de uma francesa 0 resultado impacta diretamente  anjos também s&o negros”. E sé&o. (ao lado do Varanda Grill) COMPRE PELO SITE:

ITAIM - Séo Paulo - SP '

TELEVENDAS

(11)98804-5176/2692-4545

negociadas pelo fundador Sylvio Lazzarini,
especialista em pecudria no pais.

Todo esse cuidadoso trabalho é refletido nos
produtos da marca, com o0 marmoreio e
sabor inigualdvel das carnes.

Da fazenda d mesa, a Intermezzo visa o
equilibrio entre a qualidade de seus produtos

WWW.INTERMEZZOCARNES.COM.BR
intermezzocarnes



MUSEU PRIVE

0 diretor Guillaume Kientz, que abre o museu para diferentes histérias

Com muitas historias para contar, o Museu
e Biblioteca da Sociedade Hispanica retoma suas atividades

em Nova York e luta por um lugar no firmamento artistico

ma grande instituigao fun-
l dada na cidade de Nova
York em 1904 abriga-se em

um edificio do inicio do século XX
com uma grande galeria principal e
uma colegdo de 750.000 objetos,
incluindo livros raros e obras-primas
de Velazquez, Goya e El Greco. Mas
vocé serd perdoado se nunca visitou
ou ouviu falar do Museu e Biblioteca
da Sociedade Hispanica. Trata-se
de um tesouro escondido no norte
de Manhattan e que n&o recebe
uma grande exposicao ha mais de
uma década, tornando-se, nas
palavras do diretor Guillaume
Kientz, “uma instituigao fechada”.

ROBBREPORT

A boa noticia, no entanto, &
gue isso ja comegou a mudar,
com o langamento de um espago
de exibic&o expandido e aberto ao
publico em janeiro. “As historias
que podemos contar s&o muitas,
assim como aquelas narradas no
passado”, disse Kientz, ex-curador
do Louvre e do Kimbell Art Museum
de Fort Worth que assumiu o co-
mando do museu em 2021. A Robb
Report, ele disse pretender explo-
rar toda a extensé&o da colegéo,
abrangendo paises, culturas e
periodos. “Queremos agora uma
instituicdo muito mais dindmica,
gue rotacione o acervo e conte

diferentes historias e diferentes
lados da mesma histéria.”

O ressurgimento da Sociedade
Hispanica se deve, em grande parte,
a Philippe de Montebello, ex-diretor
do Museu de Arte Metropolitan, que
ingressou no conselho em 2015 e
logo se tornou presidente. Questio-
nado se aceitaria o convite de alavan-
car o lugar, ele afirmou: “A resposta
€ um categorico sim. Eu ndo ingres-
saria em uma instituigdo moribunda
gue pretendesse permanecer des-
se modo. Deixei bem claro que ela
teria de mudar drasticamente, e
mudou”. Segundo Montebello, a
sociedade pode n&o ter um perfil

Interior do Museu e Biblioteca da Sociedade Hispanica, em Nova York

muito publico, mas para um curador
de arte espanhola ou latino-america-
na n&o tem como desconhecé-la.

“E a principal instituicao”.

COMECO AUSPICIOSO

A Sociedade Hispanica da Amé-
rica, como era originalmente cha-
mada, teve um comego auspicioso.
Archer Huntington, herdeiro de uma
ferrovia, criou-a como forma de
dar & Espanha, Portugal, América
Latina e Filipinas - que deixaram sua
heranca hispanica nos Estados
Unidos - 0 que lhes é devido.

Ele comprou um grande pedaco
de terra no que hoje é o prospero
bairro latino de Washington Heights,
batizou-o de Audubon Terrace (em
homenagem ao naturalista John
James Audubon, ex-proprietario do
local) e doou a construgao de prédios
para a sociedade, o Museu do Ameri-
can Indian, a American Geographical
Society, além de outras instituigdes.
0 projeto tornou-se uma espécie de
assunto de familia. Seu primo Charles
Pratt Huntington assinou a arquitetu-
ra, a esposa Anna Hyatt Huntington
criou as esculturas da Hispanic So-
ciety Museum & Library para o cam-
pus e sua mae, Arabella Huntington,
importante colecionadora, incen-
tivou as paixdes do filho pela arte.

Estudioso sério e dedicado, Archer
organizou uma exposicao do artista
espanhol Joaquin Sorolla em 1909,
sucesso de bilheteria para a época,
com 160.000 visitantes em um més,
forcando o museu a ficar aberto até
as 23h. No ano seguinte, contratou
Sorolla para pintar uma série de mu-
rais vibrantes retratando as provin-
cias da Espanha - laranjas em Valén-

ROBBREPORT
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Uma mostrada obra
de Joaquin Sorolla é
cia, pesca na Catalunha, danga em plaﬂejada em seu

Aragéo - e formatar uma “fototeca” L.
que “logo se tornou uma atragéo em centenario de morte
si”, segundo Kientz, que espera igual
entusiasmo para a reabertura em
2023, centenario da morte do artista.
Em pauta, houve homenagens a
Picasso e Jesus Rafael Soto. Kientz
explicou que, por vérias razoes, as
exposicoes tornaram-se esporadi-
cas na segunda metade do século
XX, quando a sociedade voltou-se
para a pesquisa. Com a chegada de
Montebello, ele propds uma turné dos
grandes tesouros e sucessos - tanto
para a venda quanto para a publicida-
de - enquanto o prédio passava por
uma reforma. Foi aclamado no Museu
do Prado, em Madri, e apds outras
paradas chegou ao Royal Academy
de Londres em 21 de janeiro, antes
de o acervo retornar a Nova York.

CAPTACAO DIFiCIL

Tiveram de se aprofundar em outro
problema: a Sociedade Hispanica
teve um primeiro século confortavel,
mas precisaria criar novos fluxos de
renda para competir na era moderna.
“Nao podemos continuar a adminis-
trar uma instituicdo com cinco mem-
bros do conselho que est&o la des-
de sempre, poucos dos quais sem
dinheiro algum”, lembra, observando
gue a captagao de recursos é dificil
para uma instituigdo que nunca bus-
cou doagdes antes. Desde ent&o, o
conselho quadruplicou de tamanho
com a criagao do Conselho Consul-
tivo Internacional (IAC), que consiste
em cerca de 35 membros, cada um
contribuindo com US$ 10.000 (cerca

Do acervo, O jovem da costa, de
Agustin Arrieta (1843, acima), prato
de R$ 52 mil) por ano. “Se vocé é bom feito em Sevilha em 1500 &

em matemética, sdo US$ 350.000 A Duquesa de Alba, de Goya (1797)

ROBBREPORT

(em torno de R$ 182,5 mil) por ano,
um montante substancial”, detalhou
Montebello. “Uma das coisas que pedi
aos membros da IAC é que fossem
biblicos. Pedi que se multiplicassem.
Se uma vez por ano todos no IAC
conseguirem gque um amigo partici-
pe, vocé passa de 35 para 70.”

PLANO DE ABERTURA

0 conselho contratou a Selldorf
Architects e Beyer Blinder Belle, junta-
mente com o arquiteto paisagista Reed
Hilderbrand, para elaborar o plano da
reabertura e desenvolvimento da insti-
tuigdo. Annabelle Selldorf, especialista
em renovacgéo histdrica e bem conhe-
cida por seu trabalho meticuloso na
Neue Galerie e no Clark Art Institute,
atualmente também colabora na ex-
pansao da Frick Collection. “Ela é boa
em encontrar solugdes imaginativas
para manter a alma, o espirito do
lugar, a0 mesmo tempo em que o
torna moderno”, contou Kientz.

Selldorf, que se lembra de ter ficado
“hipnotizada” quando viu a Sociedade
Hispanica pela primeira vez, descreve
0 projeto como “o trabalho de uma
vida" e observa: “Valorizo muito repen-
sar e salvar um prédio que tem tanto
a oferecer.” Na vis&o de Montebello,
porém, o proximo desafio é persuadir
0S menos aventureiros a fazerem uma
viagem para o centro da cidade. “Eu
acho que ha um bloqueio psicolégico
sobre ir para a 156th Street e a Broad-
way”, disse ele. “Parece que estéo
indo para Vermont ou Quebec”. Mas
do Met, ainda sua estrela do norte,
ele estima que caminhar até o Whitney
Museum no centro da cidade leva o
dobro do tempo. “A Sociedade His-
panica esta muito mais proxima”.
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han Linseo
Novo lempo

Emocionado ao ver sua célebre cancao ecoar na China,
O musico, um dos maiores nomes da MPB, prega a
valorizacao brasileira da cultura, que tem o dom de curar

van Lins representa um

caso raro na musica popular do
Brasil. Um artista de mil quali-
dades. Nascido no Rio de Janeiro
ha 77 anos, é um compositor dos
maiores, mas igualmente um ins-
trumentista e intérprete que viu
sua obra crescer nas vozes ines-
queciveis ndo somente das brasi-
leiras Elis Regina, Simone, Zizi
Possi ou Gal Costa, mas também
de damas do jazz estadunidense
como Sarah Vaughan, Ella Fitzge-
rald e Carmen McRae. Desde os
anos 1970 o mundo parece nio ter
fim para este musico, igualmente
um intelectual que pensa sobre a
cultura brasileira contemporéinea
e se coloca a frente pela defesa da
dignidade autoral de seus artistas.

Na hipica da Fazenda Boa Vista,
em Porto Feliz, onde participou da

ROBBREPORT

por ROSANE PAVAM E GISELE VITORIA

celebracdo do Robb Report Day,
Ivan Lins disse se sentir particu-
larmente feliz neste 2023, depois
de uma carreira de mais de cinco
décadas. Como definiu a reporta-
gem da Robb Report Brasil, trata-
-se de um ano ligado a esperanca.
"As pessoas estdo voltando a ficar
motivadas para o trabalho e princi-
palmente para a arte”, afirmou na
ocasifo. "A cultura é fundamental
neste pais. A cultura desembrutece
as pessoas, ela as torna mais hu-
manas.” E nfo sé. "A cultura salva,
a cultura cura. Principalmente

a musica”, ele acredita.

Nio ha davida sobre o poder
motivador que o proprio artista
imprimiu a musica popular, de
modo a torna-la uma espécie de
salvadora emocional diante das
mazelas experimentadas pela po-

pulacéio durante os periodos
de autoritarismo governamental.
Em 1980, por exemplo, a cinco
anos do fim da ditadura que se
instaurara no pais, ele comp0s na
companhia de Vitor Martins a
cancdo Novo Tempo, transforma-
da em um classico internacional.
Naquele periodo, fez todo o senti-
do que os parceiros de letra con-
clamassem seus ouvintes para que
estivessem na luta "apesar dos pe-
rigos, da for¢a mais bruta, da noite
que assusta, pra sobreviver”.
Constatar que "apesar dos cas-
tigos estamos crescidos, estamos
atentos, estamos mais vivos” fez
novo sentido mundial em 14 de
abril ultimo, quando a banda
militar do governo chinés execu-
tou a melodia da cancdo de mo-
do a celebrar a chegada do presi-

desembrutece

A cultura salva”

A cultura

dS PESSOAas.

Ivan nos tempos da ditadura e hoje, aos 77 anos: “A letra de Novo Tempo, ja em 1980, tentava
levantar o animo de nosso povo. (Hoje) estamos crescidos, estamos atentos, estamos mais vivos”

dente brasileiro Luiz Inacio

Lula da Silva aquele pais, para
um encontro com o lider Xi
Jinping. Ivan Lins nfo hesitou
em se declarar comovido ao saber
que a cancio selara um momento
de unido. "Amigos, estou muito
emocionado!”, escreveu o artista
nas redes sociais. “Vocés nio ima-
ginam o quanto isso significa
para mim e para o Vitor. A letra
de Novo Tempo, ja em 1980, tenta-
va levantar o 4&nimo de nosso

tdo amado povo. Fortalecendo e
enchendo todos de esperanca

pela liberdade que conquistaria-
mos cinco anos depois!”. E pros-
seguiu: "N6s lutamos, damos o
nosso melhor e ficamos indigna-
dos porque amamos. O nosso
amor é o mais verdadeiro, pode-
roso, intenso e eterno que existe.
E a hora da esperanca mais po-
derosa que temos. Dindmica, ati-
vista, envolvente, plena de atitu-
de e coragem. Nio podemos per-
der essa oportunidade. Tem que
ser agora, apesar dos perigos.
Estamos crescidos, estamos
atentos, estamos mais vivos!”. &

NOVO TEMPO
Ivan Lins, 1980

No novo tempo
Apesar dos castigos
Estamos crescidos
Estamos atentos
Estamos mais vivos

Pra nos socorrer
Pra nos socorrer
Pra nos socorrer

No novo tempo
Apesar dos perigos
Da forga mais bruta
Da noite que assusta
Estamos na luta

Pra sobreviver
Pra sobreviver
Pra sobreviver

Pra que nossa esperanca
Seja mais que vinganca
Seja sempre um caminho
Que se deixa de heranca

No novo tempo
Apesar dos castigos
De toda fadiga

De toda injustica
Estamos na briga

Pra nos socorrer
Pra nos socorrer
Pra nos socorrer

No novo tempo
Apesar dos perigos
De todos pecados
De todos enganos
Estamos marcados

Pra sobreviver
Pra sobreviver
Pra sobreviver

Pra que nossa esperanca
Seja mais que a vinganga
Seja sempre um caminho
Que se deixa de heranca

No novo tempo
Apesar dos castigos
Estamos em cena
Estamos na rua
Quebrando as algemas

Pra nos socorrer
Pra nos socorrer
Pra nos socorrer

No novo tempo
Apesar dos perigos
A gente se encontra
Cantando na praga
Fazendo pirraga
Pra sobreviver

Pra sobreviver
Pra sobreviver

ROBBREPORT



ARTE

O [m provavel de
Elisa Stecca

O livro da artista paulistana, que apresenta asinspiracoes
e suportes para sua arte multifacetada,
ganha novos formatos e vai para galeria de arte

a pedra ao ouro, da bor-
racha a prata, do colar
a aquarela, da gravura a
instalacfio, da escultura
ao livro de caixinha, Elisa Stecca
sempre foi multifacetada. Em
seu terceiro livro, Improvével, a
artista paulistana mostra sua pro-
ducéo mais recente, entre 2016
e 2022, quando tirou inspiracio
de suportes nada tradicionais.

A obra de Elisa transpassa as
fronteiras da arte institucional e
explora diversos meios de expres-
sdo, que vdo da moda a joalheria,
da escrita a gastronomia, num
processo alquimico e incansavel de
autoconhecimento e de materiais
conectados a natureza, 8 magia, a
cura e, obviamente, a vida.

Improvavel traz cerca de 100
fotos de trabalhos de Elisa Stec-
ca, com destaque para a produ-
cflo realizada nos altimos cinco
anos. Dentre elas, a exposicio Si-
lencio, no Museu de Arte Sacra de
Sao Paulo, Salar, Black is Beau-
tiful (2020), séries usando vidro
e nanquim, inspiradas pela luta

antirracista e no movimento Black
Lives Matter; Garimpo (2021), em
que reflete sobre o garimpo ilegal
no Brasil e a violéncia contra os
povos originarios, até O Peso dos
Sonhos (2020), performance
em que a propria artista aparece
ancorada sob o peso das pedras.
Agora a Galeria Choque Cultu-
ral passa a representar a tiragem
limitada de prints do livro que

b

: -J Duas fotos da série
Para Christo, disponiveis
em edicao limitada na
Choque Cultural

incluem as fotos da série Para
Christo, e o registro da perfor-
mance O Peso dos Sonhos, em
imagens de Ali Karakas. Uma das
fotos mereceu a capa do livro.

Improvavel

Autora: Elisa Stecca
Distribuicdo: Matrix Editora
Preco: R$ 143,00
www.amazon.com.br
www.choquecultural.com.br

Foto de

o
- Ali Karakas da

performance
O peso dos
sonhos 4

5 Jh‘il ‘ p

."
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ENTREVISTA

HUMBERTO CAMPANA

O irmao
Campana

O designer Humberto Campana diz que continuara
trabalhando e honrando o nome do irmao, Fernando, que
morreu hd cinco meses. “Umvazio ficou. Fernando era poesia
pura. Nao consigo superar”, conta, emocionado. Ele lancou a
ultima colegdo feita pelos dois e vai se dedicar a conclusao de um
parque educativo, em que o design € ferramenta de inclusao

por SILVIANE NENO fotos MARCELO NAVARRO

m 17 de marco, o designer

Humberto Piva Campana fez

70 anos. De perto, parece ter

apenas 45, e olhe 14. Especial-

mente quando sorri. Foi o primeiro aniversario

em 61 anos sem o irmio Fernando. Os dois

eram tdo ligados, que muita gente achava que

os Irmios Campana fossem gémeos, ou apenas

um. Fernando era oito anos mais novo, mas a

diferenca nunca atrapalhou a parceria quando

os dois, criancas, fabricavam os préoprios brin-

quedos, ou uma casa na arvore, em Brotas, inte-

rior de Sdo Paulo, onde cresceram os dois mais
expressivos nomes do design brasileiro.

Fernando morreu em 16 de novembro do ano

passado. A ultima colecdo criada pelos dois,

em colaboracdo com a Firma Casa, se cha-
ma Ripas. Sdo bufés feitos com materiais que
contrastam tanto pela composicdo como pela
plasticidade. E assim sempre: quando se acha
que ja se viu tudo, vém os irmios Campana e
surpreendem de novo. O que ninguém espera-
va é que eles agora, de verdade, fossem ser um
s6. A dor da perda, mas também a vontade de
seguir em frente podem ser resumidas num
trecho da cancdo Fotografia, de Tom Jobim,
a preferida de Humberto. Tem que ser na voz
de Elis Regina, pisciana como ele, também
de 17 de marco. Assim: “Parece que este bar.
Ja vai fechar. E ha sempre uma cancio para
contar. Aquela velha histéria de um desejo.
Que todas as can¢des tém para contar...”

Humberto no
estudio de design
que fez e faz historia
no mundo. H&
cinco meses sem
a sua metade, o
irm&o Fernando,
“Dificil superar”
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Como foi a colecdo, em parceria com a
Firma Casa, apresentada recentemente
na SP Arte? Essa tltima cangéo...

Essa coleciio foi pensada para criar um en-
contro da geometria com a anarquia. Gosto
muito dela porque pudemos trabalhar diferen-
tes linguagens a partir de uma mesma estrutu-
ra de madeira, que dialoga com bases naturais
como a pedra e o metal. Esse jogo entre peso

e densidade, luz e opacidade, revela persona-
lidades diferentes para as pecas. Como um per-
sonagem trocando de figurino, transitando en-
tre o formal e o casual, ou o aéreo e o terreno.

Por que essa proposta?

Depois de quarenta anos de estrada, é bom
experimentar outros universos. Foi muito
intuitivo. N6s contamos histoérias de expe-
riéncias, de lugares onde estivemos. Sempre
odiei coisas geométricas. Odeio matematica.
Na escola era bom em tudo, menos em mate-
matica. Sempre repetia de ano, por isso nio
fiz arquitetura. Sou advogado (Humberto con-
cluiu bacharelado em Direito na Faculdade

de Direito do Largo Sdo Francisco, em 1977).

RR: Foi a tltima colegao feita com o Fernando?

Foi a tiltima. Fernando era poesia pura. (pausa)

0 que muda no estudio com a partida do Fernando?

(Um breve siléncio pausa nossa conversa.

A voz volta, embargada). O vazio ficou. N4o
consigo superar. Sinto falta da voz dele. Ele en-
trando no estudio, falando alguma coisa engraca-
da, ele era muito brincalhio. O resto, o traba-
lho, continua tudo igual. Estou muito criativo,
trabalhando muito, quero honrar o nome dele.

Vocés tinham algum projeto juntos
que nao foi concluido?

Herdamos um sitio em Brotas e decidimos
fazer um projeto social. Era um sonho dele.
Ajudar a comunidade. Vai se chamar Parque
Campana. Um lugar com programas educa-
cionais usando o design como ferramenta de
transformacéo social. Vou levar adiante. Achei
um mecanismo de conviver com a auséncia.
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Sonhei com meu irmao.
Via um globo de alumnio.

Ele queria ser astronauta. Acordei
e anotei. Ele queria fazer e euvou
fazer umplaneta de aluminio.
Vai se chamar Fernando”

Como lida com a auséncia dele?
Acendo uma vela todos os dias. Peco que
ilumine a alma dele. £ uma forma de me
conectar e sinto a energia dele. Ha trés sema-
nas tive um sonho com o meu irméo. Ele sem-
pre quis fazer alguma coisa usando refugo de
aluminio. Mas nunca fez. No sonho eu via um
globo de aluminio. Ele queria ser astronauta.
Eu acordei e anotei rapidamente, para niio e
squecer. Ele queria fazer e vou fazer um pla-
neta de aluminio. Vai se chamar Fernando.

0 que isso tudo quer dizer para vocé?
Tudo estava escrito. A gente veio com uma
missdo de fazer um trabalho bonito, respei-
tado. A gente tinha que fazer essa historia.
Fazer isso no Brasil, traduzir esse amor.
Vejo o nosso trabalho como uma misséo.

0 seu trabalho sem o Fernando segue,

como homenagem a ele... Existe uma peca

que vocé considera sua obra-prima?
Ah, isso vai mudando. Mas posso citar a cadeira
da série Detonado, feita para uma exposicdo em
Nova York. Porque nasceu de um namoro longo.
Por dois ou trés anos eu passava por uma esquina
de Santa Cecilia, onde eu moro, e havia um se-
nhor que ficava ali e restaurava aquelas cadeiras
Thonet. Ele deixava os pedacos expostos. Eu
achava aquilo tdo bonito e pensava que precisava
fazer alguma coisa com isso. A ideia de retramar
aquilo é muito atual, resignificar material.

FOTOS: DIVULGAGAQ LOUIS VUITTON/ FOTO CADEIRA: FERNANDO LASZLO

0 bufé da colegao Ripas, a Ultima feita pelos
irmaos juntos, em parceria com a Firma Casa

Musica,
cinema,
intuicéo, e

a poesia do
irmé&o para
seguir adiante
no trabalho

A cadeirada
série Detonado,
uma de suas
pegas preferidas

Peca criada para a colegéo Objets
Nomades da Louis Vuitton, em 2012

ROBBREPORT



ENTREVISTA HUMBERTO CAMPANA

Quem é o seu idolo do design mundial? ED U S I N E S S

Quem vocé admira? ) e
Existem alguns, mas um deles é o Ingo Maurer E s G
(1932-2019). Achava ele genial, porque juta-

va tecnologia e poesia. Eu sempre quis ser ele A inteligéncia artiﬁCial pOde

(risos). Nos conhecemos em 1998 quando ex-

pusemos ao mesmo tempo no MoMA, em Nova proj etar um bonito Obje[o

York. Foi uma exposicdo organizada pela curado-

ra Paola Antonelli em que a proposta era juntar c também uma bOmba. com Sonia Racy
o high-tech e o low-tech. N6s éramos o low. Tern qU eterumec é dl gO m Ol‘al ”

E vocé disse para o Ingo Maurer que queria ser ele? E M PAU TA, AS I_I D E RA N QAS
N#o. Mas ele foi muito generoso. Tive A .
medo que ele fosse frio, aquela coisa Generoso é vocé, Humberto... Mas, diga, Q U E B U S CA M N O ES G

o brasileiro é bom de design?
Muito. Veja s6 o Modernismo brasileiro,

é incrivel. O Brasil é muito valorizado pelo

alema3, mas ele foi muito atencioso, gentil.

design. Tem muita gente fazendo coisa
boa, mas desisti de ser uma enciclopédia.
Nio consigo mais acompanhar tantos
nomes. Mas tem alguns que presto aten-
co: o Guilherme Wentz, a Carol Gay,

o Estudiobola. Tem poesia e rigor.

Qual é o grande desafio dos novos

designers hoje no mundo?
Criar o que tenha valor e nfo seja descartavel.
Que resgate tradicdes que estio desaparecen-
do, que respeite materiais. Isso é urgente. O
que vai fazer com essa peca? Ou é s6 mais uma

peca?! O feito a méio, ndo a maquina. O con-
sumidor hoje é mais exigente. Quer saber i
de onde vem, se ajuda alguma comunidade... _ 1 | \

A inteligéncia artificial pode mudar os
caminhos da criagéo de objetos de design?
Ela pode ajudar muito a desenhar muitos Meio Ambiente ¢ Social ¢ Governan ca
projetos, na descoberta de novos materiais.
Mas ha que saber fazer. Vai ajudar, mas tam-
bém pode ficar tudo muito pasteurizado,
muito “trick”. Nao tem autor, nio tem uma @
mente. Fora o desemprego. A falta de alma Nm
me deixa atOnito, me da medo. A inteligéncia BAND
! artificial pode projetar um bonito objeto e

Com Dora, a inseparavel companheira, até no tambeém uma bomba. Tem que ter um c6di- Agora também em podcast, ouga:

estudio. A vira-lata foi resgatada por um go moral, porqu(? pode ser muito perigoso. 4ii» Google Podcasts = deezer espotify
canil, por maus tratos, e Humberto a adotou pode ser bem-feito, mas nio tem afeto.

ROBBREPORT




LUXO VERDE

0 MuCA, com estrutura de Gino Caldatto Barbosa e interior de Arthur Casas

Floresta tecnolégica

Como o novo Museu de Ciéncias da Amazonia
vai transformar a pacata cidade de Belterra — a “cidade de Henry Ford”
no Pard — emum polo de biotecnologia e sustentabilidade

aregido do Baixo Amazonas, no Par4, as
margens do longo Rio Tapajds, encontram-
-se cenarios e historias pouco conhecidos
no Brasil. Com cerca de 17 mil habitantes,
a pacata Belterra também é comumente conhecida
como a “cidade de Henry Ford”, pois foi neste local
que o negdcio do revolucionario do setor automobilis-
tico pousou em 1920 e construiu aos poucos um im-
pério em busca de recursos naturais para produzir
e exportar litex para fabricas de pneu nos Estados
Unidos - que durou apenas até meados de 1940.
A cidade, que carrega em sua historia um simbolo da
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maxima exploracio da Floresta Amazonica, inicia uma
nova fase com a abertura do Museu de Ciéncias da
Amazonia (MuCA), idealizado pelo empreendedor de
bioeconomia Luiz Felipe Moura, pretendendo ser um
novo simbolo do desenvolvimento da regido em colabo-
racdo e em prol da comunidade local.

O projeto, que tem estrutura criada por Gino Caldatto
Barbosa e o interior assinado por Arthur Casas, toma
corpo com um museu vivo na selva — sendo conside-
rado o primeiro laboratorio de ciéncia avancada da
Floresta Amazonica — em uma iniciativa voltada para
a pesquisa e a preservacio da biodiversidade nativa. O

FOTO PORTRAIT: SABRINA ALMEIDA

complexo do MuCA ainda conta com laboratorios, areas
expositivas, espacos de educacdo e cultura, sala de cine-
ma, além de uma ala voltada a valorizacfio do ecoturis-
mo e da gastronomia regional, com hospedagem, bar e
restaurante. Com grandes apoiadores e 6rgfos publicos,
0 MuCA atraiu a atencfio da Amyris, empresa ameri-
cana de biotecnologia e lider global em beleza limpa e
sustentavel, para fomentar o desenvolvimento de novos
ingredientes e fortalecer a ponte com a industria.

PELA CONVIVENCIA HARMONICA

Investindo em tecnologia para criar alternativas
que garantam uma convivéncia mais harménica com a
natureza, por meio de uma série de ingredientes limpos,
a Amyris foi fundada em 2003 por cientistas da Univer-
sidade de Berkeley, na California, e foi a responsavel
por descobrir uma alternativa sustentavel para a cura da
maldaria apds investimento da Fundacéo Bill & Melinda
Gates. Atualmente, a biotech conta com marcas como
Biossance, Rose Inc e Costa Brazil em seu portfolio.

Camila Farnezi, responsavel pelo desenvolvimento
de produtos na Amyris e diretora América Latina
de Biossance e Rose Inc, acredita fortemente em
como a ciéncia e a tecnologia podem ser aliadas do
meio ambiente, inclusive evitando a extracio em gran-
de escala e consequentemente o desequilibrio da na-
tureza através da reproducéo de moléculas bioidén-
ticas de animais, plantas e microorganismos locais.

Um exemplo desse raciocinio é o esqualano, uma
molécula derivada da cana-de-actcar brasileira desen-
volvida e patenteada pela Amyris que substitui o esqua-
leno - que até entio era extraido do figado dos tuba-
roes matando mais de 2 milhdes destes animais por
ano para suprir as necessidades da industria cosmética.

PLATAFORMA DE OPORTUNIDADES

Farnezi se envolveu com o projeto do MuCA néo
apenas pela empresa como também pessoalmente,
tornando-se uma das conselheiras da iniciativa. “O
Museu de Ciéncias da Amazonia tem a misséo de assu-
mir responsabilidades com a comunidade do Tapajos
focadas na educacéo e apoiadas pela bioeconomia e
biodiversidade amazonica, pilares fundamentais que
apoiam projetos verdes do museu e atuam dentro de
principios ESG. O MuCA defende a aplicacio pratica
desses principios e se consolida como uma plataforma
de oportunidades para a iniciativa privada atuar em

Camila

Farnezi, diretora
da Biossance na
América Latina:
conservar o
ambiente para
prosperar

=50 0 04 (A
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Afloresta
cerca

o laboratorio
de ciéncia
avangada

Produtos a base de
esqualano, molécula
derivada da cana-

de-agucar brasileira

As parcerias devem assumir
responsabilidades com
a comunidade do Tapajos

concordancia com essas diretrizes no territorio de
maior biodiversidade do planeta”, comenta Farnezi.
“E evidente que podemos e devemos aliar con-
servacdo ambiental e prosperidade econémica. E
ndo ha lugar melhor no planeta para testar a capaci-
dade dessa industria e proteger nossos recursos
naturais do que a Floresta Amazonica “, finaliza.
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A primeira blindadora do pais,
com mais de 35.000 blindagens entregues,

protegendo e salvando vidas desde 1988.
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Second hand:

o luxo de segunda mao
vira moda e o mercado
internacional cresce na era
da economia circular com
a entrada das proprias
marcas de luxo. Algumasja
comecam a vender pecas
usadas em suas lojas

por ROSANE PAVAM E LANA BONET
ilustracdo FRANCISCO MARTINS

udou 0 mundo ou mudamos n6s? A
verdade é que tudo muda em todo
lugar ao mesmo tempo, como se de-
duz a partir do titulo do vencedor
do Oscar de melhor filme neste ano.
Mudar é o que fazemos para niio mor-
rer. E as empresas, como nos, também.
As marcas de luxo reelaboram seu
passado, e 0 mercado acolhe esta
invencdo. Em dezembro de 2022, a
marca suica de reldgios Rolex anun-
ciou que criara um selo de certifica-
cdo, intitulado Certified Pre-Owned,
para dar vida nova a suas pecas anti-
gas. Com design retro, o selo cami-
nhava ao encontro do conceito perpe-
tual da marca, isto €, a ideia de que
seus produtos nasceram para durar
muito tempo, quem sabe para sempre.
Era a Rolex tomando para si o des-
tino de seus relégios de segunda méo.
Em meio a pandemia, os aumentos
dos precos dos relogios no mercado
secunddrio aceleraram acentuadamen-
te. Com muito dinheiro e sem poder
sair de casa, os consumidores das ge-
racdes Y e Z descobriram o hobby caro
de colecionar reldgios suicos. A ascen-
sdo e queda dos valores das cripto-
moedas também se correlacionam
com os precos dos relogios usados, se-
gundo o site especializado Chrono 24.
O Daytona em aco, um dos modelos
mais cobicados da Rolex, chegou a ser
vendido no comeco de 2022 a US$ 47
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mil no mercado de segunda méo nos
Estados Unidos, enquanto um novo
sairia por cerca de US$ 14,5 mil, sim-
plesmente porque nio havia exempla-
res disponiveis nas butiques. Varias
marcas, e a Rolex em especial, vivem
esse momento peculiar. Seus clientes
esperam até dois anos na fila. A falta
de oferta se explica pela auséncia de
componentes devido ao isolamento
da pandemia e ao excesso de procura.
Em momentos de crise, relogios
mecénicos de marcas confiaveis
tornam-se um ativo seguro.

riou-se uma nova
classe de consumidores, a dos cole-
cionadores, que fazem o luxo pesado
se comportar como arte. Um novo
TING Group e da WatchBox, uma
das maiores vendedoras de relogios
usados do mundo, aponta os exem-
plares de luxo como uma classe de
ativos alternativa para acdes, titulos,
arte e vinho. Segmento mais alto do
mercado primario, os relogios, as joias
e bolsas sdo criados com a intencéo de
transmitir uma mensagem, ndo ape-
nas como acessorios. Pecas tnicas tor-
nam-se parte de conversas culturais
e seu preco é cada vez mais separado
dos custos de material e das formulas
de margem. Isso esta se filtrando para
o mercado secundario, onde esses
itens mantém seu valor como cole-
cionaveis. Em ambos os mercados,
os consumidores compram como um
investimento a pedir certificacéo.

O selo do Rolex de segunda méio
sera obtido de maneira direta. Qual-
quer pessoa que possua um exemplar,
mesmo sem caixa e documentacéo
originais, podera procurar um dis-
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tribuidor autorizado. A peca tera a
autenticidade atestada e passara por
uma revisdo. O certificado vira di-
retamente da sede da fabricante em
Genebra e dara uma garantia de dois
anos para o comprador. E os relogios
certificados serdio vendidos de duas
maneiras: nas lojas, havera um espa-
co separado destinado as pecas de
segunda mio. E os usados também
poderéo ser vendidos no e-com-
merce da loja autorizada — hoje a
venda s0 é feita presencialmente.

CERTIFICAGAO NA ROLEX

O programa terd inicio nas buti-
ques Bucherer em seis paises eu-
ropeus (Suica, Austria, Alemanha,
Franca, Dinamarca e Reino Unido).
No Brasil, a previsdo é que aconteca a
partir do segundo semestre de 2023.
Todas as lojas autorizadas poderio
fazer a certificacfio e arevenda das
pecas. Mas os revendedores poderéo
ndo aceitar determinadas pecas, de-

pendendo do estado e da procedéncia.

E elas devem ter no minimo trés anos
de fabricacéo, para evitar o incentivo
arevenda por parte de quem vé o ob-

jeto apenas como um ativo financeiro.

O mercado secundario de relogios
de luxo cresceu para US$ 24 bilhoes
em 2022, em compara¢io com o mer-
cado primario de varejo, que valia
US$ 55 bilhdes. O mercado de usa-
dos deve aumentar 9% ao ano, para
US$ 35 bilhoes até 2026, a medida
que 0s precos aumentem e mais
pessoas comecem a colecionar reld-
gios, de acordo com uma previsio
do Boston Consulting Group.

A LuxeConsult, uma empresa sui-
ca independente de analise e consul-
toria, foi mais longe. Ela previu que
as vendas de relogios de luxo usados
ultrapassario o mercado primario de
varejo até 2033, com vendas subindo
para US$ 85 bilhoes. Néo € algo,

No Troca
de Luxo,
pegas
novas,
seminovas
eraras
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contudo, em que todos os especialis-
tas no assunto apostem suas fichas.
Ex-presidente da Louis Vuitton no
Brasil, Carlos Ferreirinha pondera
ndo existir um horizonte seguro para
essa ultrapassagem. “O mercado para
o second hand vai crescer muito?
Sim. Vai se tornar protagonista? Te-
nho davidas”, diz ele, que atualmente
preside a MCF Consultoria. “As mar-
cas de luxo estiio se movimentando
nessa direcio, algumas mais, algu-
mas menos. Algumas inclinadas a
fazer movimentos com mais ousadia
nessa direcfio, outras, até a comprar
empresas. Mas o second hand é uma
preocupacio para as marcas de luxo?
Nio. Isso é uma expansio, diversi-
ficacdo, uma nova oportunidade

de negdcios. Nio chega a dar susto
ou medo, em hipotese alguma.”

erreirinha vé nas marcas
de luxo as mais notaveis quando se
considera driblar o tempo a seu favor.
A Louis Vuitton, por exemplo, jamais
hesitou em se transformar. Passados
170 anos desde a sua fundacéo, ela
é anamero 1 entre todas as empre-
sas da Franca, mesmo que o univer-
so contemporaneo seja ditado pelas
facanhas da Apple ou da Tesla. A
Hermes, que teve em 2022 o maior
faturamento dos seus quase 200
anos de existéncia, ja aprendeu a
fazer bolsas a partir de couro obtido
com cogumelos. A Mercedes Benz
interrompera a producéo de veicu-
los de combustivel fossil até 2030,
para dar lugar a carros 100% elétri-
cos ou de combustivel renovavel. “E
a grande inteligéncia das marcas de
luxo”, cré Ferreirinha. “Com os
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novos tempos vém as novas pos-
sibilidades de consumo, e essas em-
presas se adaptam a isso, algo
realmente maravilhoso.”

PARA FREAR FALSIFICAGOES

Se vocé néo pode vencer seus ini-
migos, junte-se a eles. Em setembro
do ano passado, as marcas Gucci,
Burberry e Balenciaga sinalizaram
sua entrada no mercado de segunda
mio, ja que uma economia instavel
havia levado os consumidores atua-
lizados em moda a procurarem op-
cOes mais acessiveis do que o preco
cheio dos lancamentos. Com isso,
a Gucci retomou o primeiro lugar
entre os consumidores de alta moda
no mundo, segundo a plataforma de
revenda The RealReal em seu relato6-
rio Annual Luxury Resale Report.

De modo a aumentar a vida ttil
das pecas da Balenciaga e frear as
falsificacdes, o conglomerado Kering,
detentor da grife e também de Gucci
e Yves-Saint Laurent, adquiriu 5%
de participacfo no site de revenda de
luxo Vestiaire Collective. Referéncia
no mercado de revenda, o breché ago-
ra tem o conglomerado Kering como
um de seus acionistas. A plataforma

A Gucci, em primeiro lugar apés aderir ao second hand

“Eagrande
inteligéncia das
marcas de luxo.
Com 0S NOVOS
empos, vém
asnovas
possibilidades
de consumo, e
essas empresas
se adaptamaisso,
algo realmente
maravilhoso.”

Carlos Ferreirinha,
presidente da MCF
Consultoria e ex-presidente
da Louis Vuitton no Brasil

FOTOS: DIVULGACAO (@GUCCI/ @HERMES)

Hermeés, no
compasso
sustentavel

Quando o
second hand
¢ mais caro

Atualmente uma bolsa
Birkin 30, com prego de
loja a partir de R$ 84 mil,
custa em média R$ 115
mil em marcas de second
hand. Objeto de desejo
disputado, as cldssicas
bolsas da Hermés novas
sdo quase impossiveis
de serem adquiridas
em pronta entrega. Sem
poder atender a todos o0s
pedidos das mais de 300
lojas pelo mundo em 45
paises — e trés butiques
no Brasil -, a Hermés
precisou expandir e abrir
novos ateliés para dar
conta da demanda das
bolsas que custam a par-
tir de R$ 60 mil e R$ 70
mil, como a Constance e
a Kelly, além das Birkin
(a partir de R$ 80 mil). No
recém-inaugurado atelié
da marca francesa, 140
artesios de couro refor-
cam o time de produgio.
No The Real Real, um dos
maiores e-commerces
de revenda de artigos de
luxo, a Hermés estd entre
as 10 marcas que viram
a busca por suas bolsas
crescer 41%. Em varios
€asos, a pe¢a supera o
valor de uma nova. Os
leilées também se torna-
ram um caminho para
driblar a fila de espera.

ROBBREPORT



CAPA

Reflaunt fica responsavel pela logis-
tica: negocia diretamente com quem
quer vender pecas da marca.

As lojas fisicas da Balenciaga tornam-
-se 0s pontos de entrega e de retirada
dos produtos. Quem revender uma peca
podera escolher receber o dinheiro ou
ganhar crédito para gastar na propria
Balenciaga. Os itens passario por um
processo de curadoria e autenticacio
antes de serem disponibilizados para
venda. Segundo a marca, as pecas serio
distribuidas para uma rede de market-
places. A Balenciaga descreveu a en-
trada no mercado de revenda como um
“programa de circularidade” de seus
produtos. Com esta ades#o, se pode
esperar que mais pessoas tenham
acesso a produtos da grife, quem sabe
até mesmo aquele ténis da marca que
aparentava estar sujo, ja vinha com
rasgos de uso e tinha edicfo limitada.

egundo a Organizacio das

Nacdes Unidas (ONU), US$ 500 bilhoes
em roupas e acessorios sio descartados
em lixdes e aterros por ano. Muito em
razio disso, a estilista britAnica Stella
McCartney apoia o mercado de ven-
das de pecas de luxo de segunda méo.
“Luxo é seu produto ter longevidade.
Quando alguém compra um produto
Stella McCartney, espero que possa
deixar para que outra pessoa o use”,
afirmou a designer, que recentemente
fez uma parceria com o site de re-com-
merce The RealReal para colocar pecas
usadas de sua grife a venda. “Uma das
coisas mais sustentaveis que um desig-
ner pode fazer é criar pecas que as pes-
soas nfo vio querer jogar fora. Isso tam-
bém é uma oportunidade de neg6cios.”

De acordo com a plataforma de re-
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venda ThredUp, a expectativa de cres-
cimento para o mercado de seminovos
é de 127% até 2026. No Brasil, segundo
o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas, o Sebrae, a abertu-
ra de estabelecimentos que vendem pro-
dutos second hand aumentou 48,58%
entre 2020 e 2021, com a criacéo de
mais de duas mil novas empresas nesse
segmento, 0 maior niimero em seis anos.
Joias e relogios de luxo representam
parte importante desse mercado no
Brasil, como explica Giovanna Landi,
gerente de produtos da Orit, empresa
que ha 63 anos promove avaliacgo,
compra e venda desses itens seminovos.
A empresa tem duas lojas fisicas em
Sao Paulo e atende on-line. Segundo
a gerente de produtos, contudo, ha
alguns anos havia preconceito quanto
a aquisicdo desses bens: “Mas isso foi
se diluindo conforme os consumido-
res passaram a entender mais sobre
a qualidade, a durabilidade e a beleza
os produtos second hand, que ofere-
cem o melhor por um preco muito
mais acessivel, e também a pos-
sibilidade de adquirir pecas raras.”
Ainda segundo o Sebrae, ha mais de
118 mil estabelecimentos no pais espe-
cializados em vender roupas usadas. £

Relogios Bulgari, quase raridades a agitar o setor secundario

“Luxo éseu
produto ter
longevidade.
Quandoalguém
compraum
produto Stella
McCartney,
espero que
possa deixar
para que outra
pessoaouse”

Stella McCartney ,
estilista britanica que
apoia 0 mercado de
vendas de pecas

de luxo de second hand

FOTOS: DIVULGAGAO (@BULGARI/ AGENCIA FOTOSITE

Stella
McCartney,
grife que
negocia seus
usados pelo
re-commerce
The RealReal
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um namero tio expressivo que ajuda
aexplicar a decisio de grandes gru-
pos de empreender na area. Primeira
mulher a assumir o cargo de CEO do
Iguatemi, ha um ano, Cristina Betts
assistiu de perto a essa transformacéo
do consumo dos itens de luxo. Sua
filha mais velha, no primeiro ano de
faculdade, comprou a primeira bolsa
Gucci de segunda méo no e-commer-
ce Etiqueta Unica, adquirido no inicio
do ano passado pelo grupo. Cristina
considera o mercado de luxo perfeito
para second hand, ja que seu produto,
bem feito e duravel, atende tanto aos
clientes aspiracionais quanto aos que
querem vender seus itens de luxo
para transformar o guarda-roupa.

estratégia do Igua-

temi é aumentar os pontos de conta-
to com os clientes por meio do Eti-
queta Unica. O breché de luxo sera
integrado ao e-commerce Iguatemi
365, que, lancado em outubro de 2019,
avancou durante a pandemia e hoje
registra mais da metade de suas ven-
das em pracas onde o shopping néio
tem presenca fisica. A expectativa é
de que, com a mudanca de platafor-
ma tecnoldgica prevista para abril, a
operacdo on-line consuma neste ano
metade do capital investido em 2022
e passe a dar resultado dai a dois
anos. A partir de suas experiéncias
com as trés filhas, a CEO compreen-
deu que o cliente nio entende mais
a separacdo entre o fisico e o digital,
razio pela qual o investimento se deu.

H4 30 anos no mercado de luxo, TA-
nia Wagner comanda a loja de second
hand BFF Shop My Closet desde 2014
em Sdo Paulo. Ela, que viu o mercado
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Balenciaga usada, crédito para novas

de segunda méo nascer no exterior,
cré que os brasileiros ganharam
consciéncia sustentavel e entenderam
tanto a necessidade de usar por mais
tempo suas pecas quanto ade dar a
outras pessoas o acesso a esses produ-
tos. “Algo que faz a diferenca no meu
negocio sdo as fornecedoras muito
boas”, diz. “Hoje, tenho 400 cadastra-
das. E s pego pecas nas quais confio,
que sei serem Unicas e originais.”
Juliana Lucki reconhece ha algum
tempo a importancia do mercado de
segunda mio. Socia do estabeleci-
mento de second hand Troca de Luxo
na companhia de Fabiana Justus, ela
lembra que em 2012, quando criou seu
negdcio, havia preconceito por parte
das consumidoras brasileiras de luxo.
“Minha mae é francesa e na Europa
o second hand é comum. Na verdade,
me baseei muito no mercado europeu
e também no dos Estados Unidos para
abrir meu negocio. No Brasil, real-
mente ndo havia essa cultura de vocé
usar uma vez e, quando nfo quisesse
mais, vender aquilo. Lembro de fazer
um evento da alta sociedade em Sdo
Paulo, no qual uma compradora lar-
gou a bolsa que eu vendia ao saber
que tinha um minimo sinal de uso.”
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Burberry, sim & incluséo

“Brechd traz
coisas antigas e
o second hand,
novas e semi-
novas. Hoje as
pessoas acham
bacana, cool, ter
pecasde luxo de
segunda mao”

JULIANA LUCKI, socia
do Troca de Luxo

FOTOS: DIVULGAGAO (@BALENCIAGAI/ @CHANEL/ @BURBERRY)
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Chanel em
brechos

= btvad

Fabiana Justus, da Troca de Luxo: novo e-commerce

CURADORIA FAZ DIFERENCA

Ela faz uma distin¢fio importan-
te. Second hand, diz, nfo é o mes-
mo que breché. “Brecho traz coi-
sas antigas. Mas no second hand
vocé esta falando de coisas novas
e seminovas.” O brasileiro, ela
conta, entendia o brech6 como
aquele estabelecimento que ven-
dia pecas de roupa por 10, 20 reais,
com cheiro de armazenamento.
Mas isso foi mudando. “Hoje em
dia, fala-se em second hand como
algo mundial. Ndo é mais uma
tendéncia, é uma realidade que
a cada dia cresce mais. Hoje as
pessoas acham bacana, cool, ter
pecas de luxo de segunda m#o.”

A grande vantagem do second
hand, a seu ver, esta na curadoria.
Produtos bem selecionados, escolhi-
dos e autenticados trazem confiabi-
lidade. “O Troca de Luxo est4 ai
ha tantos anos porque as pessoas
percebem que a curadoria é muito
especial”, acredita. “Tudo também
depende da escassez do produto,
esgotado nas lojas mas disponivel
no second hand. E tem a forca do
upcycling, da moda circular, do
consumo consciente, conceitos

que existem no mundo inteiro e es-
tdo presentes nesse tipo de negdcio.
Fabiana Justus ja havia tido ex-
periéncias com outras empresas
de second hand quando comecou
a vender suas roupas por meio do
Troca de Luxo. Ela admirava o cui-
dado geral com as pecas e a rapidez
com que, por meio dele, conseguia
vendé-las. Até que Juliana a convi-
dou para um café no showroom,
em S#o Paulo, e ouviu suas suges-
toes. Dai a chama-la para integrar
o negdcio, em agosto de 2021, foi
natural. Elas planejam abrir um
novo e-commerce, embora seu
principal canal de vendas seja o
Instagram. “A rede social humani-
za as marcas, aproxima as pessoas,
vocé cria uma comunidade. E tem
um publico muito fiel que acompa-
nha. E uma forma de humanizar o
luxo, ele vira entretenimento”.

»

SEM BRIGAR COM AS MARCAS

A sdcia de Juliana Lucki identifica
em seu consumidor um interesse
no que é unico, esgotou e nio existe
mais. E fica feliz ao observar que, ao
fazer esse comércio, permite que a
moda circule. “Ha estudos dizendo
que até 2030 o mercado de second
hand vai crescer mais do que as
marcas de fast fashion. Estd em ple-
na ascensio mundial. Antigamente
nos viam como ‘concorrentes’ das
marcas, mas nio somos”, salienta
Fabiana Justus. “Quem nos procura
vai vender uma peca que néo usa
mais e podera aplicar o dinheiro
adquirido na venda para voltar a
consumir na loja da marca. Trata-
se de um mercado muito mais sus-
tentavel. Mas é importante alertar
as pessoas a procurarem sempre
empresas confiaveis, que fornecam
autenticaco, sejam corretas e se
preocupem com a curadoria.”

ROBBREPORT



CAPA

Mao Dupla

Compare os precos one hand e second hand

ONE
HAND /
Bulgari
ANEL
R$22.100,00
SECOND
HAND
Bulgari
ANEL
R$14.031,00
ONE
HAND \
Van Cleef
ANEL VINTAGE
ALHAMBRA
R$22.700,00
SECOND
HAND
Van Cleef
ANEL VINTAGE
ALHAMBRA
R$15.890,00

ROBBREPORT

Chanel
DOUBLE FLAP MEDIUM
LAMBSKIN

R$ 65.290,00

Chanel

DOUBLE FLAP MEDIUM
LAMBSKIN

R$30.779.,00

Hermes

BIRKIN 30
A partir de

R$84.000,00

Hermes
BIRKIN 30
R$ 115 000,00

Tiffany & Co

ANEL SOLITARIO
R$14.050,00

-/

Tiffany & Co

ANEL SOLITARIO
R$ 11.890,00

T\" \ \““ ‘O‘{‘
\“‘\. . “-»;_ 4
H.Stern

ANEL COLECAO
CODE

R$14.500,00

| iw g W ’-*’
S
H.Stern
ANEL COLECAO
CODE

R$9.990,00

Rolex
AUTOMATICO
R$89.990,00

Rolex
AUTOMATICO,
R$ 67.900,00

Cartier

SANTOS DUMONT,
QUARTZ,MISTO
R$39.000,00

Cartier
SANTOS DUMONT,
QUARTZ, MISTO
R$29.990,00

AGRADECIMENTOS/ FONTES: ORIT (JOIAS E RELOGIOS), ETIQUETA UNICA (BOLSAS CHANEL E HERMES), CJ SHOPPING

FOTOS: SAMUEL CHAVES

Ubras em

Helbor promove exposigies
de arte em homenagem ao
centendrio de Cruz-Diez,

e para fomento de novos
artistas, em meio &
construgéo do residencial
e hotel W em Séo Paulo

aguardado residencial W Residen-

ces, da Helbor Empreendimentos

S.A, na Vila Olimpia, em Sao Paulo,

S0 serd inaugurado no segundo semes-
tre, e o primeiro hotel da rede W no Brasil tem
previs&o de abrir as portas apenas em 2024.
Mas ja estao dando o que falar. Entre os dias
29 de marco e 2 de abril - mesmo periodo
em que aconteceu a SP-Arte - 0 249 andar
do prédio que abrigara os empreendimentos
foi transformado em galeria. O espago reuniu
instalagoes e obras exibidas na construcéo.

A estrela da vernissage era a obra Induccion
Cromética a Doble Frecuencia, tela bidi-
mensional de 2m x 20m criada em 2016 pelo
artista plastico venezuelano Carlos Cruz-Diez,
planejada para ser instalada nas fachadas dos
prédios. Vista sob vérias perspectivas, a obra
muda de cor conforme o efeito da luz. Daf vemn
0 nome, uma vez gue induz a observacéo de
cores que nem sempre estar&o impressas,
mas aparecerao de forma virtual pelo olhar
do espectador. “Uma obra de arte em um
espaco publico & magica porque as pessoas
se apropriam dela e se apegam a ela’, disse
Carlos Cruz-Diez em maio de 2019 - dois
meses antes de sua morte em julho daquele
ano. A obra no Brasil € uma homenagem
a0 centenario de nascimento do artista.

Além da obra de Cruz-Diez, a parceria
da Helbor Empreendimentos S.A. com a
Toledo Ferrari trouxe ainda uma instalacéo do
artista cubano Osvaldo Gonzélez, da Galleria

Continua, e uma obra da brasileira Estela Sokal,
em parceria com a AM Galeria de Arte para o
lugar onde sera inaugurada a rede W Hotels.

O predio ocupa o antigo espaco do Via Fun-
chal, em uma area de 6 mil metros quadrados,
nos arredores da Avenida Brigadeiro Faria Lima
¢ da Avenida JK. A gestao hoteleira ficard a car-
20 do Marriott e o investimento no projeto foi de
R$ 600 milhoes.Para a exposicao em meio as
obras, foram realizadas quatro visitas guiadas
para convidados, munidos de capacetes e
todos 0s equipamentos de protecao exigidos
em uma construgao. Esse foi o primeiro evento
da plataforma Real Estate of the Art, criada pela
Helbor para fomento de novos artistas visuais e
para exposigao de obras ja consagradas inse-
ridas no contexto da cidade de S&o Paulo.

Esse foio
primeiro
evento da
plataforma
Real Estate of
the Art, criada
pela Helbor
para fomento
de novos
artistas visuais

No empreendimento W, a obra Induccion Cromética a Doble Frecuencia, tela bidimensional
de Zm x 20m, criada em 2016 pelo artista plastico venezuelano Carlos Gruz-Diez

Instalagéo do artista
cubano Osvaldo Gonzalez,
da Galeria Continua
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CARRO DO ANO

vida
RN
aO S que foi iniciado como uma

i reunifio entre amigos se transformou em uma

Duas décadas depois, nossa extravagancia em escolher das maiores competides automotivas reco-
’ nhecidas internacionalmente. O Carro do Ano
os melhores carros do ano cresceu: 176 jurados agora comegou hé 20 anos sem pensar que se tor-
/ ’ [, e / Il naria uma tradicéo histérica. Descobrimos
também olham para veiculos elétricos, além dos automéveis e avaliar dez o mais veiculos de uma s6
de desempenho mOVIdOS 2l CombUStEIO vez era uma tarefa desafiadora. Muitos moto-

ristas nfio apenas 0s comparavam como consi-
deravam sua experiéncia pessoal em modelos

por ROBERT ROSS E VIJU MATHEW fotos ROBB RICE

dignos de colecéio que abrangem geracdes.

Olhando para tras, para os mais de 200 car-
ros esportivos e de luxo integrantes do nosso
prémio Carro do Ano, constatamos que im-
pulsionamos essa historia. Experimentamos
abordagens revolucionarias para o automovel,
como o Bugatti Veyron e o Porsche 918 Spyder,
bem como para carros que se tornaram clas-
sicos, como a Ferrari 575M Maranello.

A VIRADA ELETRICA

Recentemente, observamos os fluxos e
refluxos da mudanca de ventos da industria,
amedida que a tecnologia elétrica inaugurou
uma nova e radical geracéio de veiculos ja-
mais sonhada na virada do milénio. Na estra-
da em Napa Valley, Calif6rnia, e na pista de
Boca Raton, Flérida, quatro de nossos concor-
rentes eram EVs, e ndo ficaremos surpresos
se, no proximo ano, mais da metade dos par-
ticipantes for movida em parte (ou totalmente)
girando esses motores. Este ano ainda teve
uma trilha sonora feroz de uma série de mo-
delos movidos a combustio, incluindo o Lam-
borghini Huracan Tecnica com motor V-10.

A filosofia que sustenta o Carro do Ano
permaneceu fiel 4 missio original: iden-
tificar o veiculo que néo se resume ao
design, mas vislumbra o futuro enquanto

impressiona ao longo do caminho.

ROBBREPORT ROBBREPORT



CARRO DO ANO

Um prazer didrio, sem tédio

BENTLEY
Continental GTS

Para todos os apaixonados por auto-
moéveis e pela experiéncia da direcéo, o
momento é de emocdes contraditorias.
Ha empolgaciio com a inovacéo, mas
ansiedade ao pensar na extin¢do dos mo-
tores a combustio. Talvez por isso, de
um campo diversificado de concorren-
tes que espelha o estado semieletrifica-
do da industria, nosso vencedor reflita
a preferéncia por usinas convencionais,
independentemente da contagem de
cilindros, e o reconhecimento de que
esta pode ser uma das ultimas oportu-
nidades para votar em algo semelhante.

A mensagem veio em alto e bom som
quando Robb Reportescolheu o Bentley
Continental GT S com motor V-8 como o
Carro do Ano de 2023. E o segundo ano
consecutivo em que a marca britanica

ROBBREPORT

conquista o titulo com uma variante Con-
tinental. Com base nas rea¢des dos jurados,
néo parece dificil entender o porqué. A
Bentley provou que um carro grande pode
ser feito para funcionar como um kart.

Ha uma sensacdo de oportunidade ao
dirigir este carro. Ele é especial e faz vo-
cé se sentir especial. Pensa num smoking
com ténis de corrida? Este carro ainda
¢é o rei da colina, assim foi considerado
pelos jurados. Ele tem aparéncia, potén-
cia e conforto. Vocé pode dirigi-lo todos
os dias - e em todos os lugares - e nunca
ficar entediado. No que diz respeito aos
superlativos, “melhor” é dificil de supe-
rar. E, pelo segundo ano consecutivo, é o
termo mais adequado para o grand tou-
rer refinado, porém robusto, da Bentley.
bentleymotors.com

FICHA
TECNICA:

MOTOR: V-8
biturbo de 4,0
litros carregado
POTENCIA:

549 cv /6.000 rpm/
0-60 MPH:
3,9seg/4,0 seg
VELOCIDADE
MAXIMA:

318 km/h

PRECOS BASE:

US$ 266.000 (cerca
de R$ 1,4 milhao) /
US$ 292.500
(cercade

R$ 1,5 milh&o)
MODELOS
TESTADOS:

US$ 318.290
(cercade

R$ 1,6 milhzo) /

R$ 333.795 (cerca
de R$ 1,7 milhao)

Umrosnado celestial com aceleracao infinita

ASTON MARTIN
DBX707

A histéria da Aston Martin tem
tantos altos, baixos e reviravoltas
quanto o famoso circuito de Niir-
burgring, na Alemanha. A mais nova
curva? A precisio com que a elegan-
te montadora britdnica se lancou no
mercado de SUVs de elite com seu
DBX707, de quase 706 cv. Incrivel
em todos os aspectos. Um rosnado
celestial com aceleracdo infinita
seguida por freios de forte aderéncia
e o melhor manuseio da categoria.

Na avaliacdo de alguns jurados,
ele excedeu em aceleracio, manuseio
e experiéncia de direcdo. O motor
tem um som bonito e toneladas de
grunhidos para arrancar. O espaco

de carga agradou. Podem-se acomo-
dar pelo menos quatro conjuntos
de tacos de golfe com conforto. O
DBX707 foi chamado de “o carro
mais selvagem do grupo”. Entre os
pessimistas, houve quem o compa-
rasse a muitos aspirantes a Holly-
wood: bonito, mas falta o fator It.
Esses sentimentos, no entanto,
eram poucos e distantes, ja que a
maioria dos jurados bateu martelo
que este nfio é um touro em uma loja
de porcelana, é um touro dono da
loja de porcelana. Forca bruta e re-
finamento encarnado. Um carro para
vocé se apaixonar e te deixar feliz.
astonmartin.com

FICHA
TECNICA

MOTOR: V-8
biturbo de 4,0
litros carregado
POTENCIA:

706 cv/6.000
rpm 0-60 mph:
3,1seg.
VELOCIDADE
MAXIMA:

310 km/h

PRECO BASE:
US$ 236.000
(cercade

R$ 1,2 milh&o)
MODELO TESTADO:
US$ 292.586
(cercade

R$ 1,5 milh&o)

ROBBREPORT



CARRO DO ANO

O Maserati mais puro e elementar

MASERATI
MC20

Maserati ja foi um nome reverencia-
do entre os carros esportivos italianos
— antecedendo a Ferrari em um quarto
de século — mas perdeu brilho nos
ultimos anos, gracas a uma queda no
mercado e aos subsequentes compro-
missos em design, artesanato e desem-
penho que essas decisdes exigiam. Por
essa razao o MC20 é um modelo deci-
sivo para a montadora italiana: trata-se
de uma chance de restabelecer o que a
marca representa e do que é capaz.

Um carro esportivo de mais de
US$ 200.000 (cerca de R$ 1 milhio) é
a marca Maserati jogando pelas apos-
tas mais altas. Robb Report conside-

ROBBREPORT

rou-o um sucesso retumban-

te, nomeando-o como uma escolha
unénime para o Carro do Ano. O
resultado pédio geral. E tem aquela
adoravel direcdo de carro esporivo
italiano. Foi unanimidade: é o carro
mais puro e elementar que a Maserati
fez em eras. O MC2 é o Maserati

que todos esperavam, com manu-
seio de nivel de carro de corrida.

A poténcia e som, inigualaveis.
Quanto a aparéncia, pode-se dizer
que a Maserati esculpiu uma obra-pri-
ma. Mas néo é para todos. Vocé precisa
ser um piloto de corrida para amar

este carro. maserati.com

FICHA
TECNICA

MOTOR: V-6
biturbo de 3,0 litros
carregado
POTENCIA: 629 cv /
7500 rpm/

0-60 MPH:

2,9 seg.
VELOCIDADE
MAXIMA:

325 km/h

PRECO BASE:

US$ 212.000
(cercade

US$ 1,1 milhzo)
MODELO

TESTADO:

US$ 315.550
(cercade

R$ 1,6 milh&o)

Um tanque elétrico luxuoso

BMW
i/xDrive60

Com sua eletrificada Série 7, a BMW
lanca um desafio em uma reivindica-
cdo de dominacdo mundial de EVs.
Mas nenhum carro neste ano provo-
cou tantas opinides polarizadas quan-
to este cruzador de quase 2.700 quilos.
Certamente, a tecnologia avancada do
veiculo oferece comodidade e luxo im-
pressionantes, transformando a cabi -
ne em um lounge executivo com rodas.

Alguns jurados se conectaram a
essa vibe maximalista. Foi elogiado o
estilo interior, o espaco, o manuseio

e a aparéncia classica. Também foi
considerado um pouco lento em com-
paraciio ao Audi. E 6timo para uma
longa viagem se conseguir encontrar
uma estacdo de carregamento em seu
percurso. Sobre os enfeites de cristal
no console central e os painéis das
portas, foi irresistivel brincar que

a Bavarian Motor Works se torna a
“Baccarat Motor Works”. Os detalhes
de cristal parecem fora de lugar em
um BMW. Mas talvez seja o EV mais
luxuoso do mercado. bmw.com.br

FICHA
TECNICA

MOTORES:
Elétrico duplo
POTENCIA:

543 cv/0-60
mph: 4,5 seg
VELOCIDADE
SUPERIOR:

240 km/h
ALCANCE: 512 km
PREGO BASE:
US$ 119.300
(cercade

R$ 619 mil)
MODELO TESTADO:
US$ 156.595
(cercade

R$ 813 mil)

ROBBREPORT



CARRO DO ANO

Poténcia, controle, beleza
e conforto emumsoé pacote

MERCEDES-AMG
SL 63 Roadster

O popular roadster SL tem sido um
item basico da Mercedes-Benz desde
o primeiro 300 SL que chegou as
ruas, em 1957. Embora esse carro —
um genuino colecionavel de primeira
linha — seja dificil de seguir, a sétima
e ultima geracdo mantém o espirito
vivo do original. Poucos carros com-
binam luxo suave com alto desempe-
nho e fazem isso parecer tio facil.

As vezes, damos como certo que
um automadvel pode ser envolvente
e carismatico sem muito alarde,
mas quando chega a hora de crescer,
é dificil vencer o conversivel da Mer-

ROBBREPORT

cedes. Nosso elegante exemplo

teve muitos admiradores. O carro
se comporta bem, em conexio com
a estrada, a cada curva. £ a combina-
clo perfeita de um carro esportivo
com todo conforto. Na avaliacdo, foi
notada, contudo, a direciio pesada e
0s acessorios internos complicados
para um GT esportivo. O iPad, na
visdo de alguns jurados, é desne-
cessario. Ainda assim, as queixas
foram superadas pelo entusiasmo.
E uma combinacio perfeita de po-
téncia, controle, beleza e conforto.
mercedes-benz.com.br

FICHA
TECNICA

MOTOR: V-8
biturbo de

4,0 litros
carregado
POTENCIA: 585 cv/
5.500 rpm/0-60
mph: 3,5 seg
VELOCIDADE
MAXIMA:

315 km/h

PRECO BASE:

US$ 178.100
(cercade

R$ 925 mil)
MODELO TESTADO:
US$ 205.550
cercade

-

R$ 1,06 milhdo)

Umasurpresa de carro

AUDI
RS e-tron GT

Hoje, o compartilhamento de
plataforma entre as marcas de
carros é tdo natural quanto o amor
livre nos anos 1960. As vezes é dificil
discernir se vocé esta realmente
se emocionando com um Audi, um
Porsche, um Lambo ou um Bentley.
Mas sabemos que a Audi esta crian-
do uma boa safra de carros. E uma
marca automotiva rara, que pode
ir de campedes de rally do Grupo
B na década de 1980 a construir o
EV de luxo definitivo em 2023.

Nossos jurados ficaram impres-
sionados. O carro oferece um ma-

nuseio inspirado e emocéo real ao
dirigir, caracteristicas ausentes em
outros EVs, com excecdo do Porsche
Taycan. Isso impulsiona a promessa
de EV. Todo EV é fantastico em linha
reta. Este é fantastico nas curvas. Foi
a sensacio que ficou. Para alguns
jurados, a Audi superou as expecta-
tivas sobre o que um veiculo elétri-
co pode ser. Foi considerado uma
surpresa. O design discreto rima
com desempenho impressionante,
mantendo um senso de elegincia e
refinamento. Um 6timo carro espor-
te. audi.com.br

FICHA
TECNICA

MOTOR:

Elétrico duplo
POTENCIA:

645 cv no

modo boost/
0-60 mph: 3,1 seg
no modo boost
VELOCIDADE
SUPERIOR: 249 km/h
PRECO BASE:

US$ 143.900
cercade

RS 747 mil)
MODELO TESTADO:
US$ 161.890
(cercade

R$ 841 mil)

ROBBREPORT




JOIAS

estrela
renasce

Chanel reimagina sua primeira
colecao de altajoalheria de 1952 ¢ cria
“novas” pegas surpreendentes

ROBBREPORT

evisitar os arquivos é um exercicio
perene na Chanel, onde aparente-
mente eternos codigos de design,
como as jaquetas de tweed e as
bolsas acolchoadas, sio reinven-
tados geracdo apds geracio. Neste
ano, porém, seu espelho retrovisor
foi voltado para um pedago menos
desgastado da historia: a primei-
raincurséo de Gabrielle “Coco”
Chanel na alta joalheria, em 1932.
Pecas celestiais como um colar de
estrelas cadentes atravessando o
pescoco em uma trilha de diaman-
tes, um anel de diamante rodeado
por um redemoinho de pedras
satélites e um broche de diamante
amarelo sdo apenas alguns dos
destaques, mas todos apresentam-
-se como surpreendentes releitu-
ras da colecdo original de joias da
Chanel, que estreou ha 90 anos.
Naquela época, a casa de moda
francesa foi solicitada pela Lon-
don Diamond Corporation para
criar as joias, batizadas de Bijoux
de Diamants, para promover a
industria de diamantes durante a
Grande Depressdo. Teve o efeito
desejado. Janet Flanner, uma ex-

patriada americana que escrevia 0 broche. um
para o The New Yorker de Paris, sol esplendido
falou sobre sua influéncia: “Tal- de diamantes

vez seja interessante acrescentar

que, dois dias apds a abertura da
apresentacdo de diamantes da

Chanel Paris, foi relatado que Ay
as acOes da De Beers deram um '
salto de vinte pontos na Bolsade 7 -
Valores de Londres”. Antes de "
1932, porém, nio havia colegdo = gmmgrar 0 fon

¢ T
- “'..-

em joalheria. “Apenas pecas
criadas separadamente para . "\"'{
encomendas desenhadas a par- .
tir de uma pedra especial, mas .ﬂ# y
nunca uma colecio completa”, -
conta Patrice Leguéreau, diretor
do Esttdio de Criacio de Joias
da Chanel. No entanto, nenhum o
esboco de arquivo permanece
e a Gnica peca conhecida ainda

existente é um broche de estrela AS pe(;as fOram
de diamante que pertence a mai- recriadas a partir daS

son. “Encontramos um filme ha

cercade 10 anos em que podemos  Uinicas evidéncias visuais
ver toda a coleco”, revela Legué- ..
dasjoias: um filme

reau. E a tinica evidéncia visual
sobrevivente das joias, além de e Cinco fotos
cinco fotos em um livro de im-
prensa. E foi o impulso para sua
ideia de recriar as pecas.

A seguir as lembrancas de Flan-

-

ner, as novas joias se aproximam
das originais. Ela descreve um
colar como “um cometa soberbo
cuja cauda circundando a nuca é
tudo o que se liga ao pescoco de
uma dama”, as pulseiras como °
“raios flexiveis” e o broche, um
“sol espléndido de amarelo dia-
mantes de uma colecfio inica de
pedras combinadas de maneira

inigualavel no mundo”. Prova de h 0 anel colorido,
que mesmo as pecas mais indes- estrela da Bijoux
critiveis do passado da Chanel ain- de Diamants

da podem iluminar o presente. &
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RELOGIOS

Ourorosa 18
quilates neste
modelo a atingir
o0 Santo Graal da
complexidade

urante a maior parte do século
XX, os relogios de pulso equipados com complicacdes
eram uma raridade. “Poucos calendarios perpétuos
estavam disponiveis por serem dificeis de desenvolver,
fabricar e montar”, diz Christian Selmoni, diretor de
estilo e patrimoénio da Vacheron Constantin. “E por
décadas, sendo séculos, o turbilhio foi uma espécie
de complica¢io mitica. Para os relojoeiros, era o
Santo Graal da dificuldade.” No entanto, o advento
da tecnologia de engenharia avancada em meados da
década de 1980, incluindo maquinas CNC e design
auxiliado por computador, permitiu que mais relojoei-
ros combinassem funcoes superespecializadas em um
unico reldgio, embora isso continue sendo um desa-
fio. Por isso, o Minute Repeater Tourbillon Split-
Seconds Monopusher Chronograph é tio especial.
Com quatro anos em producio, o relogio de pulso
de ouro rosa 18 quilates de 45mm por 16,4mm, lanca-
do em marco na Watches and Wonders Genebra, na
Suica, ¢ uma amostra unica do departamento expe-
rimental Les Cabinotiers da Vacheron. “Destaca-se
na alta relojoaria gracas a uma ‘rara combinacio de
complicacdes’ que o tornam tnico no mercado”, conta
Selmoni. O novo Calibre 2757 de corda manual inter-
na contém impressionantes 698 componentes a incluir
um repetidor de minutos, uma das complicacoes
mais reverenciadas da relojoaria. Também tem um
crondgrafo de fracdo de segundo, ainda mais dificil de

Senhor do colre

“Obra-prima” € a perfeita definicao
para este reldgio da Vacheron Constantin

construir do que um mecanismo de batida, devi-

do a extrema precisio exigida durante o processo de
montagem, além de um turbilhfo. Um trio de funcoes
quase nunca vistas juntas em um relégio de pulso.

A peca Les Cabinotiers ndo ¢ apenas esbelta (o mo-
vimento mede 10,4mm de espessura), mas apresenta
uma estética elegantemente reduzida, incluindo o
mostrador de dois tons em cinza escuro, que desmente
sua extrema complexidade. “Para supercomplicacoes
como esta, pode-se ficar tentado a colocar o maximo
de informacdes possivel no mostrador, mas nossa
ideia era dar a méxima legibilidade”, explica Selmo-
ni. E, poderia acrescentar, uma beleza extrema.

Meticulosamente acabado & mio por um tnico
relojoeiro dedicado, o fundo da caixa apresenta um
padrio cruzado de pontes enegrecidas com super-
ficies ocas jateadas a um grio extremamente fino e
alcadas por uma pia polida com espelho. A interacio
resultante de acabamentos foscos e brilhantes, alojados
em uma arquitetura tridimensional, cria uma sinfonia
visual. Selmoni chama o mestre relojoeiro que fez a

peca de “uma espécie de Mozart das complicacoes”.
Mas aqui a musica toca suavemente. Ele elogia o que
designa “fator furtivo” do reldgio: “S6 quem o utili-
za sabe ter uma supercomplicacio no pulso”.

De estética reduzida, tem mostrador com dois tons em cinza escuro

ROBBREPORT



DESIGN

por MARNI ELYSE KATZ
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Espelho,

espelho meu

Quatro superficies para refletir o melhor de cada ambiente

5

o r

<LAVA 6

STUDIO GREYTAK

O Studio Greytak & o reflexo de uma carreira
criada a partir dos fascinios da infancia. John
Greytak, cuja empresa fica em Missoula, nos
Estados Unidos, colecionava curiosidades
naturais quando crianca. Passadas algumas
décadas, ele obtém gemas de minerais em todo
0 mundo, que usa para adornar as criagdes
de espelhos. Suas pegas sob medida, embora
exclusivamente da Terra, tém uma aura
sobrenatural. O espelho Lava 6, feito de agata
brasileira e vidro vazado espelhado @ méo,

€ como uma joia para a parede. US$ 12.000
(cerca de R$ 62,5 mil). studiogreytak.com

A DoOODOOL
KOUROS MAGHSOUDI

0 hedonismo impulsiona Kouros Maghsoudi. Ele
descreve o Doodool, seu espelho personalizavel de
madeira lagueada preta, com 75 polegadas de altura,
como uma “silhueta félica alegre”’, especialmente
considerando que doodool é uma giria para “pénis”.
Enquanto o designer iraniano-americano de 27 anos se
diz apaixonado pela cultura club dos anos 1970 e 1980
em Nova York, também olha para o ambientalismo.
Maghsoudi trabalha na compensacéo de carbono para
neutralizar o consumo de energia e os gases de efeito
estufa emitidos durante a produgéo do espelho. US$
9.800 (cerca de R$ 51 mil). kourosmaghsoudi.com

A

VEKTOR
ROCHE BOBOIS
Criado em colaboragdo com a Alnoor Design, com sede em Paris,
o Vektor combina contemporaneidade e pés-modernismo. A
moldura, a partir de painel de fibra sustentavel com folheado de
nogueira e bordas pretas oleadas, & executada com preciséo.
Envolvidas em um circulo central de vidro reflexivo, as finas pegas
de madeira da Alnoor formam ripas compensadas com bordas

de ardosia e arcos internos. O efeito & ritmico, facil de adaptar

a qualquer superficie. US$ 1.280 (cerca de R$ 6,5 mil).
roche-bobois.com

< FAIRMOUNT

JOHN POMP STUDIOS

John Pomp compara o sopro
de vidro ao surfe, pois ha
nele uma interag&o constante
entre materiais fluidos que
parecem ter vida propria.

0 Fairmount, espelho de
vidro emoldurado em ago
enegrecido polido a dleo,
tem apelo industrial aliado

a um refinamento contido:

@ meticulosamente preso a
moldura, como um diamante
cravejado em uma joia de
platina. Em uma moldura com
detalhes de parafusos de
latdo, ele fica pendurado no
disco de montagem por uma
algca de couro costurada a
mao, que transmite calor e
um glamour bem-vindos.
US$ 7.905 (cerca de RS 37
mil). johnpomp.com
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VIAGEM suicA

BELEZAS,

CHHOCOLATES,
RELOGIOSE.

DEMOCRACIA

1 *
Apaixone-se pelas e
preciosidades da Suica
emum giro por Genebra,

[Lucernae Vitznau

LED
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por GISELE VITORIA, de Genebra e Lucerna

: |al.l

Cenas em Genebra: a loja central da Patek Philippe, os chocolates Du Rhéne e a sede europeia da ONU

"
e

Vista da histérica Lucerna, em um dos mais antigos cantdes da Suica
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VIAGEM suicAa

ia de luz, festa de sol encoberto, e um
barquinho a deslizar no Lago Léman
em torno do Jet d’Eau. E o chafariz
simbolo de Genebra, com altura de
até 140 metros, instalado em 1951, no
pds-Guerra, num ponto equidistante
entre o lago e o rio Rédano. Tudo
isso é paz, tudo isso traz uma calma
de verdo no friozinho na cidade que
sedia a ONU na Europa e respira
diversidade no pais dos cantoes.
Nosso roteiro comeca em um dia
de greve dos transportes em Genéve,
(Genebra em francés) num clima de
civilizada desordem para os padroes
suicos. A greve termina pontualmente
as cinco da tarde, com aviso digital no
interior dos eficientes onibus elétricos.
A paralisacio pouco compromete
o ritmo da cidade cosmopolita, de 200
mil habitantes, que coleciona vitrines
e letreiros gigantes de marcas clas-
sicas da alta relojoaria, como a Patek
Philippe, a Rolex, a Tudor, a Richard
Mille, a Jaeger-LeCoultre, a Tissot.
A Patek Philippe tem seu proprio
museu, inaugurado em Genebra em
2001, que conta a historia dos relogios
suicos desde o século XVI até hoje. A
tecnologia de alta precisio, desta que
é considerada uma das mais preciosas
marcas de relogios do mundo, regula
o Horloge Fleurie, ou Flower Clock, o
relogio de 12 mil flores criado em 1955.
O tempo passa em Genebra com a
solidez e a precisdo dos ponteiros da
Patek Philippe no seu Flower Clock.
Mas quanto tempo dura o ‘para
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Lago Léman, em Genebra, e o chafariz Jet d’Eau

sempre’ (How long is forever)? A
classica pergunta de Alice no Pais
das Maravilhas, de Lewis Carroll, tem
resposta inspiradora: “Sometimes,
just one second (as vezes apenas um
segundo)”. E a marca mais importan-
te de relogios do mundo eternizou,
em 2001, cada segundo de sua historia
com um museu: 0 museu Patek
Philippe, obra de Philippe Stern,
presidente honorario da fabrica em
Genebra. O objetivo era assegurar que
o legado da tradicéo relojoeira suica,
um patriménio cultural, seria trans-
mitido as futuras geracdes. Ali, mais
de 2.500 relégios, objetos artesanais,
conduzem o visitante a uma viagem
de cinco séculos através da arte relo-
joeira, do século X VT até hoje.

A Suica pode ser considerada o
pais da alta relojoaria. Na recente

ediciio 2023 do Watches & Wonders,
0 mais importante saldo de relojoaria
da atualidade, o saldo em Genebra
reuniu 48 marcas. Em 2022, o merca-
do global movimentou 24,8 bilhoes
de francos suicos, 11,4% a mais do que
no ano anterior. segundo a Fédéra-
tion de I'Industrie Horlogere Suisse.
Mas a Suica também é, naturalmen-
te, o pais dos chocolates. Anualmente,
movimenta-se 1 bilhio de francos
suicos com exportacoes de chocolate.
As legislacoes locais séo rigidas pa-
ra proteger as suas marcas. Ha um
esforco dos reguladores do pais para
que a fama de ser o pais dos bancos
e de uma frouxa regulamentacio
financeira fique no passado. E, em
tempos de tanta instabilidade demo-
cratica no mundo, os suicos orgulham-
se de viver no pais da democracia.

A histdria da Suica, famosa por sua
neutralidade (em alguns momentos
considerada até excessiva), une tudo
isso no seu cendrio bucdlico de vaqui-
nhas, e seus sinos, entre colinas.

PAIS DE LUXOS E DE DIREITOS

A precisido dos encaixes das diferen-
tes instituicoes para garantir o fun-
cionamento da democracia, e o solido
estado de direito, tem a exatiddo de
um reldgio suico. A Suica é uma re-
publica democriatica na forma de
uma confederacio. A populacéo vai
as urnas a cada trés meses para opi-
nar sobre o orcamento das cidades,
politica externa, melhor controle de
armas, entre outros assuntos. O pais
é regido por um conselho federal,
um colegiado de sete membros,
que toma suas decisoes por meio de

consenso. Hd licoes diarias de quan-
to o regime democratico deve ser
protegido, nutrido e cuidado como
joia rara todos os dias, mesmo em
um pais considerado exemplo de
regras democriticas confiaveis.

Genebra estd em um dos mais an-
tigos cantdes do pais. E uma cidade
de luxos e de direitos. £ cosmopolita.
A sede europeia da ONU no histori-
co Palécio das Nacoes, assim como
a sede do comité internacional da
Cruz Vermelha e seu apoio aos re-
fugiados de guerra, confere a no-
breza da solidariedade a segunda
maior cidade suica, com vista para
0 Mont Blanc, rodeada pelos Alpes
e pelas montanhas do Jura.

Na Cidade Velha, a Catedral de Sao
Pedro impressiona. A construcio da-
ta do inicio do século X11 e, no século

No alto e & dir., 0 novo hotel The Woodward, em Genebra, onde é servido o Le Caviar Imperial no LAtelier Robuchon; no detalhe, pega do Patek Phillipe Museum

David Paganel, mestre de chocolate
da Du Rhone: workshop

XVI, a igreja tornou-se templo protes-
tante. Os ares medievais permanecem
nas ruas mais estreitas, com passagens
secretas da Place du Bourg-de-Four, a
mais antiga de Genebra, 4 Grand-Rue,
onde nasceu o filésofo iluminista Jean-
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Jacques Rousseau (1712-1778), autor do
Discurso sobre a Origem e os Funda-
mentos da Desigualdade entre os Ho-
mens (1754) e Do Contrato Social (1762).

Percorrer Genebra inclui experi-
mentar chocolates pelos caminhos
que levam 4 Du Rhone, tradicional
fabrica de chocolates, fundada em
1875. Numa lojinha charmosa, o
anfitrido David Paganel, mestre de
chocolate, diverte seus aprendizes
com um saboroso workshop. Com
ele, vocé aprende a fazer a sua pro-
pria barra de chocolate, seja amargo
ou ao leite, e decora-la com seu nome
enfeitado por améndoas e pistaches.

Entre as op¢oes de hotéis, o des-
taque vai para o novissimo The Wood-
ward, do grupo Oetker Collection,
inaugurado em 2021. O prédio, cons-
truido em 1901 com vista para o lago,
tem hoje 26 suites exclusivas, cada
uma delas com design contemporineo
personalizado. Nos dois restaurantes
do Woodward, ambos sob o comando
do chef executivo Olivier Jean, a
experiéncia gastronomica é especial.
O L'Atelier Robuchon, do chef Joél
Robuchon, tem uma estrela Michelin
e os pratos despertam sabores multi-
plos, como um tartar a base de caviar
salpicado de avocado, e a sobremesa,
emulsdo de iogurte com framboesas.
O Le Jardinier prioriza vegetais no
cardapio. The Woodward ainda
oferece a seus héospedes o relax
maximo do Guerlain Spa e uma
piscina coberta de 21 metros.
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0 Ledo de Lucerna, de 1821, homenagem aos soldados
da Guarda Suiga mortos na Revolugao Francesa

APonteda |
Capela, de
1332, foi
gueimada em
um incéndio e
reconstruida
em 1993

LUCERNA E SUAS
MARCAS HISTORICAS

Luzern, em aleméo, ou Lucerna,
¢ uma joia na Suica central. Uma
composicio belissima une os cena-
rios do Lago Lucerna, do rio Reuss
e seu cartdo-postal, a Ponte da Ca-
pela, a Kapellbriicke, considerada
uma das mais antigas da Europa.
Construida em 1332, a ponte coberta
de madeira tem painéis pintados
que refletem a histéria da resistén-
cia catdlica na regido. A torre me-
dieval que compde o cendrio era
uma antiga prisdo. Em 1993, um
incéndio destruiu boa parte da
construcio de madeira e dos afres-
cos. A reconstrucéo levou cerca de
oito meses, mantendo os painéis
queimados para que o acidente fosse
lembrado. As marcas histdricas da
cidade estdo por toda parte. A pre-
feitura, de 1606, lembra uma peque

na fortaleza. O Ledo de Lucerna,
inaugurado em 1821, é uma home-
nagem aos soldados da Guarda Sui-
ca mortos na Revolucdo Francesa.
Em muitas de suas camadas his-

L]

téricas, Lucerna guarda a origem

da neutralidade suica. Em uma
extensio de 41.285 quilometros
quadrados, fazendo divisa com
Franca, Alemanha, Austria e Itilia,
0 pais que tem cadeias montanhosas
em mais de 70% do seu territdrio,
surgiu em 1300 como Confederacéo
Helvética. Os helvécios eram a tribo
celta que os romanos encontraram
na regiio em 58 a.C. O pais foi habi-
tado por povos germéanicos, que avan-
caram do norte do rio Reno a partir
do século VI e se fixaram a leste do
rio Aar. Em 1300, Lucerna ja era um
centro urbano. A configuracéo dos
estados suicos, ou cantdes, resistiu as
tentativas de mudanca de Napoledo
Bonaparte, em 1798, e a indepen-
déncia dos 26 cantdes foi mantida.
Dessa vocagdo a resisténcia externa,
vem a origem da neutralidade suica.

VITZNAU, DESLUMBRANTE

A chegada a Vitznau, uma vila
bucolica e deslumbrante as margens
do lago Lucerna, ao sul de Zurique, é
por barco. O Park Hotel Vitznau, um

cinco-estrelas majestoso em um
palacete de mais de 100 anos, fun-
dado em 1871, alia design e tecnolo-
gia em seus corredores, absoluto
conforto em seus aposentos, muitos g
sabores e uma piscina aquecida ao ar
livre espetacular — que faz parte do

spa —com vista para o lago. O Park

No alto, a piscina do hotel The Park Vitznau, no palacete de mais de 100 anos

ONDE FICAR
fantasticos: o Focus Atelier, com GENEBRA

duas estrelas Michelin, e o Prisma,
com uma estrela. Ha seis adegas

Hotel Vitznau tem dois restaurantes

The Woodward — Inaugurado em 2021, a beira do Lago Gene-

bra, conta com apenas 26 suites exclusivas, além de restauran-
importantes para acompanhar as

criacoes do chef Patrick Mahler.
Cada uma das espacosas suites é
personalizada e também recebe

tes estrelados, como o LAtelier Robuchon, e o Guerlain Spa.
oetkercollection.com/hotels/the-woodward/

Swiss Luxury Apartments — Acolhedor e premiado, oferece
apartamentos confortaveis proximo do Lago Genebra.
swiss-luxury-apartments.ch/

LUCERNA
Hotel Schweizerhof Luzern — Com mais de 150 anos de his-

nomes: uma delas, a Sharpe Suite,

¢ uma homenagem a William F.

Sharpe, prémio Nobel de economia.
Tudo isso é paz nos cantdes da

Suica, seja em qualquer das estacdes.

O barquinho vai e a tardinha cai,

e nos despedimos desse roteiro VITZNAU

Park Hotel Vitznau - A beira do Lago Lucerna, tem 48 resi-

toria, possui 101 quartos e suites, trés restaurantes de espe-
cialidades e salas de banquetes. schweizerhof-luzern.ch

prazeroso pelo pais dos chocolates,
déncias, suites ou suites junior com vista para o lago ou
para as montanhas. O spa tem um aquario gigante e dois
restaurantes com estrelas Michelin. parkhotel-vitznau.ch

dos relogios e da democracia, com a
sensaciio de que algo a mais deve ser
descoberto e desfrutado em seus
lugares preciosos e apaixonantes.
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VIAGEM MARROCOS

NO HOTEL DE

SUA
MAJESTAD

Restaurado durante a pandemia,

o Royal Mansour, em Marrakesh,
confirma a reputagao de melhor experiéncia
de luxo do Marrocos, vencedor do
World Luxury Spa Awards 2021, 0
Oscar daindustria do bem-estar

por SILVIANE NENO, de Marrakesh

oderia comecar a contar sobre este lugar de varias maneiras. Uma
delas diria que o Royal Mansour reinventa a propria ideia de um
hotel de luxo. Sem quartos, sem andares, sem corredores, essa
extraordinaria propriedade privada de cinco hectares, aninhada

nas antigas muralhas da Medina, tem riads particulares, residéncias
tipicas do Marrocos, com um servico que beira a perfeicao. Mas
prefiro comecar falando dos vizinhos que ocuparam o palacio colado

¢
\
i
E.
:

(4]

ao destinado a reportagem de Robb Report Brasil. Era um casal ele- 0 bb O o e L
gante, muito elegante. Estdvamos no lobby — outro tema que mere- um?a 6;:3 S e e T~ £ :,,t"‘é;"
ceria vérios paragrafos —, quando eles chegaram. Houve uma certa arqllitetura ' LS
movimentacio para recebé-los. Mas nada que parecesse incomum, ja tradicional

que os hospedes, todos eles, quando chegam, sdo recepcionados com marroquina

pompa e circunstincia. Somente quando passaram por nos foi pos-
sivel reconhecer que aquela mulher lindissima, vestindo uma ttnica
de linho que se movimentava com o vento, era Catherine Zeta-Jones.

ROBBREPORT

ROBBREPORT



VIAGEM MARROCOS

Ao lado dela, ele mesmo, Michael
Douglas. Descobrir logo depois
que um dos casais mais famosos de
Hollywood estava instalado no riad

A babouche, da Louboutin,
feita com exclusividade
para o Royal Mansour.

a0 lado do meu, no entanto, nio me A venda na butique do hotel

garantiu nenhum privilégio para
conseguir uma entrevista exclusiva.
O Royal Mansour é conhecido por
zelar pela privacidade absoluta de
seus hospedes, famosos ou néo. E,
se eles estavam ali, era exatamente
por saber que jamais seriam im-
portunados. Por ninguém.

Muito menos por uma jornalista.

ODE A ARQUITETURA
Nio é exagero afirmar que o
Royal Mansour, além de discreto,

é um dos hotéis mais luxuosos do
mundo. Também, pudera, ele foi
construido seguindo as exigéncias
de seu proprietario, o rei do Mar-
rocos. Jardins exuberantes circun-
dam os 53 riads individuais, cada

um com seu proprio terrago priva- | m—— SRR L i
do e piscina na cobertura. Todos Os jardins exuberantes s&o cenarios perfeitos para refeigbes inesqueciveis Um dos templos de relax da propriedade

os detalhes, dos méveis a riqueza
dos azulejos zellige, marchetaria,
portas, acabamentos, tudo foi feito
a mao por 1.500 artesios locais.
Quando o hotel abriu suas portas,
em 2010, foi como uma ode a ar-
quitetura tradicional marroquina.
Cada riad recebe os cuidados de
um mordomo empenhado em mate-
rializar desejos e caprichos, a qual-

i b |

P TR

%

quer hora do dia e da noite. Fizemos

el
- ’.-‘;-'

o

o teste. Ja era tarde da noite quando
liguei na recepcio para dizer que
havia um pernilongo nos aposentos

it

quebrando ligeiramente aquela paz

celestial. Em menos de dez minu-

tos, o funcionario, impecavel em

seu uniforme com botoes dourados

e chapéu tipico, surgiu, armado com

um matador de insetos e um plug

elétrico. Resolvido o embate, s6 foi 0 hotel ocupa uma area de cinco hectares cercada de jardins
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VIAGEM MARROCOS

embora depois de vasculhar os 140
metros quadrados daquele petit pa-
lais e se certificar de que nio haveria
nenhum outro perigo no ar.

0 SPA CAMPEAQO

A experiéncia de um dia no spa
do Royal Mansour ¢ tdo sedutora
que muitos clientes vém de longe
atraidos pelo prazer de estar ali,
envolvidos pelos roupoes macios,
entregues as mios dos massagistas
e terapeutas mais habilidosos pra
14 de Marrakesh. Concebido como
um santuario dedicado aos sentidos,
as proprias instalacoes do spa sio
impressionantes. Sao 2.500 metros
quadrados dedicados ao bem-estar.
Os hospedes entram através de um
jardim citrico, onde cores e fragran-
cias sdo enquadradas em um espe-
tacular atrio com moldura branca,
que incorpora elementos tradicionais
da arquitetura e do design arabe. Sdo
dez salas suntuosas de tratamento e
trés suites, onde os clientes conhe-
cem alguns dos procedimentos mais
exclusivos encontrados na Africa. O
Hamman, que celebra a arte do ba-
nho, do autocuidado e da purificacéo,
é um dos mais tradicionais. O ritual
acontece no conjunto de trés salas
em marmore, com diferentes tem-
peraturas, que proporcionam uma
viagem destinada a libertar toxinas,
stress e ansiedade. Os ingredientes,
como argila purificadora das mon-
tanhas Atlas e rosas do vale Kalaat
Megouna, sdo naturais do Marrocos.
Ao lado, ha uma piscina coberta e
aquecida, com tetos de vidro, para
quem quiser prolongar a sensacio
de paraiso na Terra.

COZINHA ESTRELADA
Na hora do jantar, siga o brilho
das estrelas. Com uma paixio pelo

0 interior de um dos 53 riads individuais

Marrocos e anos de experiéncia
nas melhores cozinhas do mundo,
o renomado chef francés Yannick
Alléno, com estrela Michelin, criou
o menu de quatro dos cinco restau-
rantes do Mansour. No La Grande
Table Marocaine, ha os classicos
revisitados da gastronomia marro-
quina, desde Sh’Hiwates, saladas
frescas, até a paleta de borrego
cozinhada em baixa temperatura
ou tangia de dourada com azeitonas
roxas. O Grande Table foi conside-
rado o melhor restaurante do
Marrocos em 2022 pelo The 50
World’s Best. No Sesamo, o chef
italiano Massimiliano Alajmo e seu
irmao Raffaele, cujos oito restau-
rantes tém cinco estrelas Michelin
no total, entregam o melhor da
cozinha italiana contemporanea.

Mas mora nos pequenos detalhes a
beleza de se estar num hotel como o
Royal Mansour. No ultimo dia, como
um ritual de despedida, decidi pedir
o café da manha no terraco do riad.
Ao chegar com a bandeja, disse
ao rapaz que ele podia subir para
montar a mesa. Acabei demorando
mais do que imaginava e quando
finalmente subi para o terrago en-
contrei o mordomo de pé, ao lado
da mesa posta. Constrangida e
surpresa, pedi desculpas por ter
demorado e perguntei por que ele
havia ficado ali. Ele respondeu que
nio podia deixar que nenhum pas-
sarinho se aproximasse das frutas
e dos ovos mexidos. E quando o
servico eleva a delicadeza ao seu
patamar mais alto. Como estar na
Pasargada e ser amiga do rei.

0 atrio, com
moldura branca
do spa, tem
elementos da
arqufga.t_ur'a e
des?n arabe
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VIAGEM DUBAI

NINHO
DAAGUIA

No deserto de Dubai, novo acampamento
de luxo vira hit entre casais em busca
de tranquilidade e conexao com a natureza

texto e fotos JULIANA BIANCHI
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VIAGEM DUBAI

1 ais
do que um hub aéreo para diferentes
paises asiaticos, Dubai é um centro
de oportunidades para aproveitar
diferentes estilos de férias em um
unico destino. De esportes de inver-
no, no maior resort de ski indoor do
mundo, a praias de dguas claras

com direito a restaurantes estrela-
dos pelo Guia Michelin, que estreou
por 14 no ano passado. Mas é no de-
serto que acontecem as experiéncias
mais auténticas de uma viagem
digna das histérias de Sherazade.

Responsavel por um dos espacos
de eventos mais disputados nos
225 mil km? de areia da Reserva de
Conservacio do Deserto de Dubai,
o grupo Nara inaugurou ha menos
de seis meses sua primeira hospeda-
gem de luxo em meio as dunas. Ba-
tizado The Nest, 0 novo empreendi-
mento, a pouco mais de uma hora do
centro de Dubai, conta com apenas
14 “ninhos” eco-friendly cujo design
mimetiza a paisagem, inaugurando
um novo estilo de glamping.

“A ideia era criar estruturas em
forma de duna que se mesclassem
organicamente a paisagem, com
uma acomodacdo de luxo no inte-
rior”, explica Ryan Mahfouz, um
dos responsaveis pelo empreen-
dimento e filho da fundadora do
grupo, a ex-private banker suica
Stephanie Reichenbach.

ROBBREPORT

Projetadas pelo italiano Gianni
Ranaulo as acomodacdes de 50 m?
sio divididas em dois ambientes:
um banheiro digno de spa escavado
sob a areia, com iluminacéo natu-
ral, amenities L’Occitane e duchas
de dgua quente, e o quarto, com
cama king size, cobertura térmica
e ar-condicionado para garantir
0 maximo de conforto.

IMERSAO

Baseada em sisal, madeira e li-
nho (materiais também pensados
para gerar menor impacto ecold-
gico) a decoracdo ajuda ainda mais
a mesclar o ambiente interno ao
externo de forma clean e elegante.
Posicionados proximos a um im-
ponente salgueiro que destoa na
paisagem estéril da Reserva,

A decoragéo em tons de areia ajuda a mesclar o ambiente interno ao externo

os “ninhos” se abrem com pare-
des de vidro para pitfires exclu-
sivos onde, a noite, é possivel ob-
servar as estrelas ouvindo o vento
soprar pelas folhas da arvore que
serve como marco geografico.
Vinda de placas solares, a ilumi-
nacéo restrita ao interior reforca o
clima de romance e conexdo com
a natureza. “Cada detalhe foi pen-
sado para que a experiéncia seja
inesquecivel”, afirma Mahfouz.
Voltado exclusivamente a casais, o
empreendimento conta com menu
de tapas (US$ 103), assinado pelo
chef Frank Sanna, que pode ser
degustado nos ninhos ou no lounge
junto ao bar. O cardéapio ainda in-
clui rolls apimentados de lagosta,
paella vegetariana de arroz negro e
pizzas assadas em forno a lenha.

Novo empreendimento a pouco mais
de uma hora do centro de Dubai
conta com apenas 14 “ninhos” eco-friendly

oL W

T LT e
R

Sem iluminagé&o externa, os pitfires de cada ninho tornam-se locais perfeitos para observar estrelas a noite. Acima, jantares
romanticos & luz de velas, ou no por-do-sol, sdo garantidos no glamping, onde mimos e delicadezas est&o por toda parte
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| Para completar
a viagem a dois

Depois de se fartar no deserto, trés
atividades roméanticas e repletas
de agua para equilibrar as energias

EXCLUSIVE YACHTS

Ver o skyline de Dubai do alto & tarefa razoavelmente facil dada

a quantidade de arranha-céus da cidade - incluindo o edificio mais

alto do mundo, o Burj Kalifa, com 160 andares . Dai a ideia de sair
Aprecie o skyline de Dubai a partir do Golfo do lugar-comum e apreciar a paisagem a partir do Golfo Arabico.
Arabico com um passeio de barcoaopérdosol  om mais de 30 embarcacdes proprias atracadas na Dubai Marina, a

Xclusive Yatchs oferece passeios em iates de luxo com até cinco horas
AGITO de duragéo. DJ, chef e jet sky a disposig&o sao alguns dos itens que
podem ser adicionados ao passeio. Navegar no fim de tarde pode ser
uma boa opg&o para ver a cidade em dois momentos distintos: sob
os reflexos do sol escaldante e o brilho das luzes nos prédios, ao

Quem quiser uma noite mais
agitada pode contar com o Sonara
Camp a poucos minutos pelas dunas,

. . . F4
onde jantares com pratos drabes anoitecer. A partir de US$ 500. www.xclusiveyachts.com :
sdo servidos sob uma tenda de luz
montada ao ar livre (US$ 234 por TALISE OTTOMAN SPA
pessoa). A experiéncia ainda inclui Localizado no cinco-estrelas Jumeirah Zabeel Saray Hotel, este i
espetaculos de pirografismo e dan- premiado hammam de 8 mil m? conta com nada menos do que

o
cas acrobaticas. Quem chegar cedo 42 salas para fazer qualquer areia do deserto desaparecer da ~4is -
também pode aproveitar as outras sua pele. Lindamente decoradas com marmores esculpidos e
atracoes do acampamento, como mosaicos de pastilhas em tons de azul, as duas piscinas de talas-
passeios de camelo, sand board, arco soterapia sob céu de estrelas se unem no cardapio de atividades,
e flecha, demonstragfo de falcoaria além de saunas a vapor e seca, sala de neve, banhos que simu-
e pontos estrategicamente criados lam diferentes tipos de chuva e tratamentos diversos. A partir ;
. N T
para se fazer fotos perfeitas ao por de US$ 100, com agendamento prévio. www.jumeirah.com o =
do sol. Os que preferirem atividades - —
mais contemplativas poderio agen- AURA SKYPOOL _ L___
dil Sgy Safru;ls C(?H.l gu;as espea Novo hotspot de Dubai, a piscina de borda infinita com vista 3602 Ry a3
alizados e telescopios de ponta A a A -
(U$ 108 por b P P ) mais alta do mundo est4 localizada a 210 metros do solo, no 502 i’ o b
Or hora, por pessoa). e s L R -
p p p andar do mesmo edificio onde estd instalado o hotel cinco-estrelas —~ -
“Estamos sendo muito procurados , . . o e
. . St. Regis. De 14 é possivel fazer as fotos mais incriveis da llha da
para luas de mel e microcasamentos”, ) ) ) ) =
L. Palmeira, da roda gigante mais alta do mundo e do hotel Burj Al Arab, NE,.

garante o socio, que tem planos para . = s

. . em forma de veleiro. Disputadas, as espreguicadeiras em torno ¢
replicar os Nests em outras locali- da biscina s40 alugad i de USS 200, variando d 4 Uma das piscinas
zaces. Os “ninhos” tém didrias de a piscina s&o alugadas a partir de , variando de preco de termais ABMliss

acordo com a vista e o periodo escolhido. auraskypool.com Ottoman Spa, no
US$ 626 a US$ 762 dependendo da p ypP hotel Jumeirah

vista (para o nascer ou por do sol). Zabeel Saray
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luxo € Simples

Um dos melhores hotéis da Europa, o Abadia Retuerta,
num monastério do século XIl, ¢ destino obrigatério para quem
procura experiéncias com charme medieval na Espanha

e vocé gosta e acompanha
futebol, deve saber que,
em 2018, Ronaldo Fenéme-
no comprou um time de
futebol na Espanha chamado Real
Valladolid. Se vocé é um endlo-
go ou um frequentador de boas
vinicolas, ja ouviu falar de um
lugar chamado Abadia Retuerta
LeDomaine. Nio por acaso, é
nesse elegante hotel-vinicola que

ROBBREPORT

por SILVIANE NENO, de Valladolid

o Fendmeno costuma se hospedar
cada vez que visita seu clube, ali
pertinho, em Valladolid, na regido
de Sardén de Duero, a duas horas
e meia de carro de Madri. E 14 que
fica, por exemplo, o Paldcio Real,
a residéncia dos reis espanhois
no inicio do século XVII, entre
outras construcdes medievais.

O Abadia Retuerta fica num
antigo monastério, fundado em

1146 por um monge pertencente
a uma familia poderosa. Eles pro-
duziam vinhos e também pinhao.
O lugar funcionou como hospe-
daria de monges até 1834, quando
algumas igrejas foram expro-
priadas e a abadia foi uma delas.
No final do século XIX, o gover-
no espanhol vendeu a propriedade
para uma empresa de cereais.
Hoje, a Novartis, uma companhia

Depois de oito
anos dereforma,
50 suftes surgiram
onde antes funcionava
ahospedaria
dos monges

farmacéutica, é a proprietaria. O
lugar estava em ruinas e em 2008
eles comecaram uma reforma
que durou oito anos. Depois, in-
vestiram nas vinhas. Como eram
farmacéuticos e nio conheciam
sobre vinhos, contrataram os
melhores endlogos espanhois

e franceses e experts em solos.

O desafio era grande. A proprie-
dade tem 700 hectares, cobertos
por 26 tipos de solos diferentes de
terra boa, muito boa para plantar
e colher as uvas mais preciosas.
Tempranillo é a principal, mas
também tem Syrah e Cabernet
Sauvignon. Tudo produzido I3, e
o processo pode ser acompanhado
de pertinho pelos visitantes.

NO REINO DO MONASTERIO
Realeza mesmo é se hospedar
numa das 30 suites da abadia com

vista para os vinhedos. E como
voltar no tempo, cercado por
aquela atmosfera magica como
num filme do Harry Potter. Coisa
de filme mesmo ¢ almocar na anti-
ga sacristia, ou jantar no El Re-
fectorio, onde os monges faziam
as refeicoes, com o chef espanhol
Marc Segarra, dono de uma mere-
cidissima estrela Michelin, além
de uma estrela verde, concedida
a restaurantes ambientalmente
responsaveis e empenhados na

1. O hotel preserva
toda a atmosfera do
antigo monastério,
com confortos do
mundo moderno

2. Nas suites,
banheiras com vista
para os vinhedos

3. Apropriedade tem
700 hectares com
26 tipos de solos dife-
rentes de terra para
producéo dos vinhos

4. Nos antigos quartos
dos monges, hoje
¢ possivel dormir
como um rei

sustentabilidade. Marc usa ape-
nas ingredientes locais, fresquis-
simos, de pequenos produtores
da regido, como o queijo de cabra
da Queseria del Tiétar, feito por
uma empresa familiar ha mais

de 30 anos. Um jantar no Re-
fectorio é dessas experiéncias
que se instalam na regiao da
memoria reservada ao prazer.

O banquete, naquele ambiente
barroco, a luz de candelabros,
oferece 31 porcoes de delicadas
construcdes. Marc ndo é um chef,
¢ um alquimista. No spa, uma
massagem nio é apenas uma mas-
sagem, é um ritual que comeca

com uma degustacio de vinhos
que originam os 6leos essenciais

que as terapeutas usario no seu
corpo. E vocé quem descobre e es-
colhe a sensacio que pretende ter.
Relaxamento, claro, é uma delas.
O Abadia Retuerta nio ¢ desses
hotéis onde vocé se preocupa

com o que ird vestir na hora do
jantar. E um lugar onde a elegn-
cia estd em perceber que luxo é
bem-estar, é pegar a bicicleta e
sentir o vento gelado batendo no
rosto, pedalar até a margem do
rio e descobrir que o Douro nasce
ali, naquela regifio onde o vinho é
um fendémeno, no pais do futebol.
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OS MELHORES

CHARUTOS

UMA RARA
BAFORADA

Os pedidos de tabaco premium nao
param de chegar, mas a entrega demora porque

ha falta de mao de obra e o custo do frete

cresceu no perfodo pos-pandemia

por RICHARD CARLETON HACKER foto: MOLLY CRANNA estilo: ANDY AIDEKMAN

ROBBREPORT

o inicio de 2020, tabacarias encer-
raram as portas, mas para muitos
entusiastas o isolamento representou
mais uma oportunidade de fumar. O
aumento das vendas de charutos on-
-line e a reabertura de locais fisicos a
medida que as restri¢des da pandemia
eram relaxadas resultaram no maior
aumento de compra nos Estados
Unidos desde o boom dos anos 1990.
“Quando se trata de charutos pre-
mium, vimos um aumento de 25% nas
vendas em 20217, informa David M.
0zgo, presidente da Cigar Association
of America, Inc. Naquele ano, ele diz,
“importamos 400 milhdes de charu-
tos pela primeira vez desde 1997”.

O atual aumento, no entanto, nio é
isento de complicacdes, pois ha me-
nos trabalhadores ap6s a pandemia.
“N#o vamos esquecer que os charu-
tos premium sdo enrolados a mio, e

que ha um limite de producéo dia-
ria”, diz Ozgo. A demanda criou es-
cassez de certos tabacos, como emba-
lagens de folhas largas da Pensilvinia
e enchimentos de folhas longas do
México e da América Central. Houve
também problemas de distribuicéo.
“Tivemos de gerenciar prazos de
entrega mais longos com fornece-
dores de materiais ndo relacionados
ao tabaco, ja que os contéineres de
transporte estio em falta, os custos
de frete dispararam e as velocidades
de envio estido definhando”, diz Sa-
rah Santos, vice-presidente sénior

da diviséo on-line e varejo da Scandi-
navian Tobacco Group na América
do Norte. Apesar desses contra-
tempos, a empresa planeja abrir 25
“superlojas” nos EUA nos préximos
cinco anos, juntando-se as oito atual-
mente na Pensilvinia e no Texas.




OS MELHORES
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102 ANIVERSARIO

N C CIGARS

Master blender, Reinier Lorenzo comecou a HVC Cigars em 2011

como uma forma de homenagear a cidade de Havana, em especial

seu antigo bairro de El Cerro, onde foi criado na Cuba pés-revolugéo. E
este 6 %2 x 50 Toro, um puro nicaraguense, cumpre bem o seu papel, ja que
o solo daquele pais lembra a rica terra de Vuelta Abajo. Feito na fabrica
de Tabacos Valle de Jalapa, em Esteli como todos os charutos HVC —,
sua capa Corojo 99 envelhecida é complementada por um enchimento
nicaraguense que incorpora um tabaco antes experimental conhecido
como Corojo 2012. Juntamente com as folhas Corojo 99 e Criollo 98, o
resultado é um sabor cheio e rico, que proporciona uma celebracao
digna do 109 aniversério da HVC. US$ 15 a unidade. @hvccigars

ESPADA POR

(" 1
MONTECRISTO
Este é o terceiro ano consecutivo em que a
Montecristo recheia nossa lista dos Melhores dos
Melhores, embora neste ano tenha alcangado o titulo
com seu charuto mais suave na série Espada, langado
em 2014 como o primeiro puro nicaraguense da marca.
A nova Espada (terminologia espanhola para “espada”,
seis das quais formam o logotipo de assinatura da
Montecristo), na verdade, vem em duas versoes,
a Espada embrulhada em Jalapa Habano e a mais
forte, a Espada Oscuro Maduro. Contudo, foi a edigéo
Signature mais escassa, com sua aparéncia oleosa

e embalagem suave e sedosa do Colorado Claro da
Nicaragua, que capturou nossas atengées e pala-
dares. O robusto tamanho 6 x 55 recebeu o apelido de
“Valiente”, denotando o “carater valente” do charuto,
que oferece uma cremosidade suave até a tltima
baforada. US$ 15 a unidade. @montecristo_cigars
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OS MELHORES

TABACO
NA VEIA

O Esch Café vai ganhar novo endereco em Sao Paulo e seu
fundador, Edgar Esch, conta histdrias saborosas da tabacaria que une
boa comida, vinhos, além dos exclusivos habanos cubanos

por GISELE VITORIA foto: MARCELO NAVARRO

ara comegar, ele acende um charuto e

P conta a sua histoéria. Edgar Esch diz que

tem tabaco nas veias. Seu pai sempre
trabalhou com charutos. Era distribuidor da
suerdieck, fabrica centenaria no Recéncavo Baiano,
gue acabou quebrando em 2000. O pai tinha uma
fabrica em Correas, perto de Petrépolis. “Aquela
vida de fumagca eu vivi intensamente”, diz ele,
arrastando o sotaque carioca. Nascido no Cosme
Velho, no Rio de Janeiro, mora hoje em Ipanema,
onde nada no mar matutinamente e passeia com
seu cachorro no calgadao. “Desde os 6 anos, eu ia
brincar sobre os sacos de fumo”, conta ele, aos 68.
A primeira baforada foi aos 18, 20 anos. Tempos
depois, ele abdicou da engenharia para trabalhar
com o pai. Em 1994, abriu o Esch Cigars, lojinha na
rua do Ouvidor, no centro do Rio. Especializou-se
em habanos cubanos para o publico final.

0 sucesso evoluiu em 1998 para o Esch Café,
conceito que inclui comida, bebida e charutos. No
Rio, o Esch fica na badalada rua Dias Ferreira, no
Leblon. Em 2007, a casa abriu filial em Sao Paulo.
Dezesseis anos depois, o Esch Café vai mudar,
em setembro, da sua tradicional casa paulistana
com ampla varanda na alameda Lorena, nos
Jardins, para um espago com rooftop, projetado
pelo arquiteto Miguel Pinto Guimaraes, narua
Oscar Freire, ao lado do hotel Emiliano. O negécio
comercializa com exclusividade os magistrais

ROBBREPORT

habanos cubanos. O contrato é com a franquia
La Casa del Habanos, com portfélio de marcas
como Montecristo, Cohiba, Bolivar, entre outros,
certificados com garantia de origem. O preco da
unidade pode chegar a R$ 1.800, embora haja
produtos de valores na faixa de R$ 200. “O que
define o valor é a safra, ou um produto vintage,
uma série especial mais sofisticada”, diz.

A fama do Esch vai além de Rio e Sampa. Em algu-
mas ocasides, a famosa feijoada da casa foi com-
partimentada & vacuo, congelada e voou para Hava-
na. A demanda veio do atual presidente, Miguel Diaz-
Canel. “Um dos pedidos foi para o aniversario dele”,
diz Edgar. A feijoada ganhou fama em Cuba por
causa de um ilustre frequentador do Esch, adorado
pelos cubanos: Frei Betto, frade dominicano, es-
critor, autor de 73 livros, entre eles Fidel e a Religido
(obra de 1985 que reaproximou Cuba do Vaticano e
influiu no resgate da liberdade religiosa no pais).

O prestigio da tabacaria vem da estratégia.
“Saimos de um modelo que vendia sé charuto e
cafezinho para um conceito que investe em boa
comida, bons vinhos e café gourmet”. explica Edgar.
“E um lugar para fazer amigos e relaxar. Um lugar
da diplomacia”, diz ele, também adepto do ciclismo.
“Nao fumo charuto em casa”, ressalva ele, pai de
quatro filhos e casado com Débora, que ndo fuma
charutos. “S6 fumo em ambiente em que ninguém vai
se incomodar. Isso é uma etiqueta fundamental.”

ROBBREPORT




BEBIDAS

BORBULHANDO
A INGLESA

Beneficiados pelas mudancas climaticas,
os vinhedos do pais europeu produzem espumantes apreciados
por reis e conhecedores de todo o mundo

m um terrago
panorimico da vinicola Rathfinny,
centrada nos condados do sul de
Sussex, Kent e Hampshire, coracdo
da regifio do vinho espumante in-
glés, as videiras se estendem até a
ingreme cordilheira do longo vale.
E novembro e as folhas estio man-
chadas de amarelo. Ali, centenas de
toneladas de uva produzidas por
essas vinhas durante o vero termi-
naram a primeira fermentacfio em
vastos tanques de aco inoxidavel.
Estes vinhos seriio, em breve, pro-
vados e misturados pelos endlogos
antes de serem envelhecidos em
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por BEN OLIVER fotos TOM PARKER

garrafa pelo método tradicional
champenoise para adquirir sabor

e efervescéncia. A qualidade da
fruta sugere que a safra serd uma
das melhores de todos os tempos.
Saberemos em trés anos.

Mesmo com o inverno europeu
proximo, a temperatura é quente.
Fazer um 6timo vinho se tornou
complicado: além de habilidade e
solo, o mais importante é o clima,
de fato “incomum”. O aumento de
um grau Celsius nas temperaturas
médias globais proporciona um
efeito dramadtico nas producoes
de vinho em todo o mundo. Em

N\
RATHFINNY WiNe "‘\
ElrfE

apenas 40 anos, mudaram as con-
dicdes climaticas ideais que pro-
duziram o champanhe para brin-
dar o Ano Novo. Mesmo assim,
o sul da Inglaterra é agora uma
das regides vinicolas de mais
rapido crescimento do planeta.
Nos ultimos anos, Rathfinny e
outros fabricantes ingleses de es-
pumantes cresceram em producéo.
Em 2020, 10 milhoes de garrafas de
vinho inglés foram vendidas, sendo
70% espumante, ja que, além de
mais rentavel, adapta-se as atuais
condic¢des de clima. Com as tempe-
raturas mais quentes, os tintos tam-




BEBIDAS

bém vém mais encorpados. Hoje,
quase 900 vinhedos e 200 vinicolas
operam na Inglaterra, com mais

de dez mil acres de terra cultivada
com videiras, um aumento de 70%
em apenas cinco anos.

DESDE O SECULO XI

A Taittinger e a Pommery, gran-
des casas de champanhe, ja esta-
beleceram vinhedos na Inglaterra.
Investidores de fora também
buscam manter sua participacéo
no Reino Unido, o maior mercado
de exportacio de champanhe. Os
enodlogos trabalham arduamen-
te para manter a qualidade e o
carater em meio a verdes mais
escaldantes. Poucos ousam pre-
ver o fim do champanhe como o
conhecemos. Isto pode acontecer
caso a mudanca climatica altere a
natureza do produto de assinatura
da regido ou mesmo impeca que

seja produzido 14. Mas, neste mo-
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‘A mudanga climatica devasta os
ecossistemas. Somos um dos poucos
vencedores emum mundo de perdedores”

Greg Dunn, diretor do departamento de vinhos do Plumpton College

mento, o espumante inglés é uma
novidade efervescente.

Os romanos plantaram videiras
ao norte de Londres desde o século
XI. O Domesday Book, de 1086,
registra 42 vinhedos. Em 1662, o
cientista inglés Christopher Mer-
ret apresentou um artigo a Royal
Society observando como os ingle-
ses adicionavam acucar ao vinho
importado na garrafa para induzir
uma fermentacio secundaria. Este
é 0 mesmo champenoise (ou méto-
do tradicional, como é conhecido
quando empregado fora da regifo)
com que o monge francés Dom
Pierre Pérignon popularizou seu
champanhe 35 anos depois, na

Franca. Os ingleses podem ter co-
mecado a borbulhar primeiro, mas
por séculos seu clima nio deixou
que fizessem muito a respeito.
AIdade do Gelo, entre 1300 a
1800, porém, tornou a Europa
muito fria para produzir vinho em
escala. Por isso, a viticultura comer-
cial é um fend6meno relativamente
recente na Inglaterra, com mais da
metade das vinhas atuais tendo sido
plantadas na década de 2010. Vini-
cultores de segunda geracéo ja tes-
temunham o impacto das mudancas
climaticas. A Bolney Wine Estate,
no coracdo de Sussex, foi uma das
primeiras vinhas comerciais, funda-
da ha meio século por Janet e Rod-

A partir da
esquerda,
CaralLee
Dely, endloga
de Bolney,
alcachofra
de Jerusalém
assadae
salada de
couve no
café Eighteen
Acre do
vinhedo

ney Pratt. Agora, a filha deles, Sam
Linter, é a diretora-administrativa:
“N#o havia muito dinheiro naquela
época, entio conseguiamos a ajuda
de amigos e familiares.”

Em Ridgeview, perto da vila de
Ditchling, vive Simon Roberts,
também endlogo de segunda gera-
cdo. Seus pais plantaram as primei-
ras vinhas em 1995, numa fazenda
abandonada. Ele agora administra
0 negdcio como endlogo ao lado
da irma Tamara, a CEO. “Quando
comecamos a cultivar esta terra, o
inverno ia de novembro a marco.
Agora é apenas em janeiro e um
pouco em fevereiro. Temos uma
estacdo de crescimento muito mais
longa, mas o que importa nfo é
amudanca nas temperaturas de
pico, mas a temperatura média

Tamara

e Simon
Roberts em
Ridgeview,
fundada por
seus pais
nos anos 90

durante todo o ano”, explica.

“A mudanca climatica devasta
ecossistemas. Somos um dos pou-
cos vencedores em um mundo de
perdedores”, afirma Greg Dunn,
académico australiano que lide-
ra o departamento de vinhos do
Plumpton College. “As condicoes
mais quentes significam que ha
mais complexidade nos vinhos.
Mas os vinhos mudaram também
porque melhoramos como endlo-
gos.” Em 2010, o Blanc de Blancs
2006 de Ridgeview ganhou o
Decanter International Trophy
for Sparkling Wine — a primeira
vez que um vinho inglés recebeu
um grande prémio internacional.
Seja como resultado da mudanca
climatica ou da habilidade dos
produtores de vinho, os exemplos

britanicos s6 melhoraram desde
entfio, e outras grandes casas in-
glesas de vinhos espumantes, Nye
Wood, Chapel Down, Hambledon
e Rath Finny, juntaram-se a Ridge-
view e a Bolney na aquisicdo

de reputacdes internacionais.

O vinho espumante inglés ainda
tem a leveza, o frescor e a acidez
tipicos dos vinhos de clima frio
— o que Simon Thorpe, 0 mestre
britanico de enologia, que dirige a
Wines of Great Britain, descreve
como uma “tensio refinada e pre-
cisa”. Mas a maior complexidade
vem em grande parte dos verdes
mais longos e quentes, que permi-
tem maior “tempo de espera” para
a fruta na videira, conferem maior
amadurecimento da uva, o desen-
volvimento do sabor e também do
acucar. As noites mais frias tam-
bém ajudam os vinhos ingleses
a manter seus niveis de acidez e,
portanto, seu frescor caracteris-
tico, equilibrado por mais sabor
de frutas. Os vinhos do pais
estdo cada vez mais arredon-
dados, sofisticados e atraen-
tes para um publico mundial.

NOS MELHORES HOTEIS

As vinicolas interessam aos gran-
des players globais que querem
marcar presenca na Inglaterra. A
Bolney constr6i uma vinicola ca-
paz de produzir 750.000 garrafas
anuais, e no ano passado a Linter
vendeu o controle acionério da
empresa para a Henkell Freix
Enet, gigante de vinho e destilados.
De um plano inicial para produzir
20.000 garrafas por ano, a Ridge-
view agora tem uma nova adega
capaz de envelhecer um milhéo
de garrafas por vez — e recusou
ofertas de compra das grandes

ROBBREPORT



BEBIDAS

casas de champanhe, ainda no
mercado para aquisicdo inglesa.
Se a Bolney e a Ridgeview fo-
ram as pioneiras do vinho inglés,
Sarah e Mark Driver exemplifi-
cam os investidores apaixonados.
Em carreiras estelares — Sarah
como advogada, Mark co-geren-
ciando o fundo de hedge Horse-
man Capital - eles compraram a
propriedade Finny Rath de 600
acres nas colinas de South Do-
wns, em Sussex. Antes de plantar
a primeira de suas 385.000 vinhas
em 2012, Mark voltou a escola
no Plumpton College para estu-
dar vinicultura. Seus vinhos sio
procurados pelos melhores ho-
téis de Londres, incluindo o
Dorchester e o Berkeley.

CAPACIDADE DE REACAO

O investimento para criar uma
empresa de espumantes de pri-
meira linha a partir do zero é
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“Queremos consumidores aventureiros,
pessoas que adoram descobrir novos
vinhos e levar as descobertas aos amigos”

Mark Driver, um investidor apaixonado em Sussex

imenso — ndo apenas na terra, mas
no plantio, nas vastas prensas e
tanques trazidos de Champagne,
nas centenas de funcionarios para
a colheita e na longa espera de re-
torno. Assim, os Drivers esperam
empatar pela primeira vez este
ano. “Sio oito anos desde o plantio
da primeira videira até a venda da
primeira garrafa de vinho.
Escrevemos um plano de negd-
cios de 30 anos e estamos prestes a
escrever um de cem anos para toda
a propriedade”, diz Mark. “Regis-
tros meteoroldgicos que remontam
120 anos apontam que as tempera-
turas médias anuais se estabiliza-

ram por um século até a década de
1980 e depois comegaram a aumen-
tar gradualmente. Nossa tempera-
tura média anual agora é um grau
mais alta e, infelizmente, é disso
que estamos nos beneficiando.”

Se vocé estd pensando que agora
pode ser um bom momento para
investir em vinhos ingleses, acertou.
Ha muitas terras desejaveis, volta-
das para o sul e bem drenadas, nio
plantadas com videiras. Embora
grande parte do sul da Inglaterra
compartilhe o mesmo terroir de
giz de Champagne, Greg Dunn e
especialistas insistem que néo é
necessario fazer vinhos espumantes

Os fundadores
da Rathfinny,
Sarah e Mark
Driver, e uma
entrada de
truta marinha
carbonizada
servida com
focaccia
assada e uvas
davinha, em
seu restaurante
recomendado
pelo Michelin,
Tasting Room

superlativos, e muitos dos grandes
vinhedos ingleses estdo em diferen-
tes geologias. De acordo com Nick
Watson, agente de terras da Strutt
& Parker, sdo necessarios cerca de
US$ 24.500 (cerca de R$ 127,5 mil)
por acre, mais outros US$ 21.000
(cerca de R$ 109 mil), ou mais, para
colocar as vinhas. Isto é uma fracéo
do que se pagaria por um terreno
em Champagne, com uma vanta-
gem consideravel caso o atual boom
mantenha o impeto. E preciso abor-
dar os proprietarios por meio de
um agente como Watson e negociar
uma venda fora do mercado. E fa-
zer lances contra uma das grandes
casas da cidade historica francesa.

Fundada em 1734, a Taittinger ja
plantou seu préprio vinhedo, o Do-
maine Evremond, em Kent.

A marca francesa insiste que néo
receia uma queda nas vendas de
champanhe no Reino Unido ou um
risco para o proprio champanhe.
“Vemos o efeito do aquecimento glo-
bal, mas nio temos medo”, diz Ch-
ristelle Rinville, diretora de vinhedos
da Taittinger. “H4 trinta anos, a
colheita comecava no final de setem-
bro. Agora é inicio de setembro. Mas
uma das for¢as do champanhe é a
sua capacidade de reacdo”.

“Talvez o futuro seja mais dificil,
mas temos de pensar nas nossas
praticas e até nas nossas castas,

e incluir aquelas que suportam
temperaturas mais quentes, com
menos chuvas. Mas a necessidade
de manter o carater do champanhe
permanece. Champanhe sempre
serd champanhe”, afirma ela.

Uma vista
aérea de
Rathfinny,

com Flint Barns
oferecendo

um restaurante
homénimo e
acomodagoes
para pernoite

Os 15 milhoes de garrafas da in-
dustria vinicola inglesa esperados
neste ano sdo uma pequena fracéo
dos quase dois bilhdes de garrafas
que o pais consome anualmente.
O Reino Unido é o segundo maior
importador de vinho do mundo,
depois dos Estados Unidos, 0 ma-
ior mercado de champanhe. O vi-
nho espumante inglés pode ser es-
casso mesmo no Reino Unido, ja
que restaurantes e hotéis sofistica-
dos - além da Casa Real - aspiram
as melhores garrafas. Sozinho, o
centro de Londres poderia facil-
mente consumir toda a producéo
de vinho da Inglaterra. Apenas 5%
saem do pais. “Queremos consu-
midores aventureiros, que adorem
descobrir novos vinhos e leva-los
aos amigos”, anseia Mark.

ROBBREPORT



GASTRONOMIA

L.uzes da cidade

A cena gastronomica de
Midtown Manhattan, em Nova York,
voltou aos holofotes - e avida

nova atragcao em

dire¢do ao centro

de Manhattan

comegou com um

caranguejo e

um coquetel no
bar lotado do Le Rock, onde um
banquinho trouxe a oportunidade
para a refeicio individual perfeita:
caranguejo Dungeness, escargot,
rabanetes crocantes com manteiga,
fatias de baguete e um Bijou Blanc
verde Chartreuse. A vibracio da
nova brasserie Rockefeller Plaza,
dos chefs Frenchette Lee Hanson
e Riad Nasr, ¢ tdo atraente quanto
o menu variado e artisticamente
executado de favoritos do bistro.

“Midtown foi o tltimo bairro de

Manhattan a voltar a vida”, diz Jeff
Zalaznick, co-proprietario do Major
Food Group, cujo portfélio inclui o
Grill e o Lobster Club, no Seagram
Building. “Muitos néo resistiram
aum periodo devastador para os
restaurantes”. Notaveis recém-
chegados estavam em obras antes
do inicio da pandemia da Covid
19, incluindo o remake de Daniel
Boulud de Le Pavillon dentro do
One Vanderbilt e 0 Mediterranean
Iris de John Fraser, planejado
como parte de um redesenho da
Broadway de 1740. O Rockefeller
Center comecou uma reforma em
2019, mas em 2020 veio a pandemia,
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destruindo imoveis comerciais e
mudando a relacdo desenvolvedor-
restaurador. “Quem aluga prédios
reconhece que alimentos e bebidas
sdo importantes para a constru¢ao
da comunidade”, acredita Fraser,
que também dirige o 701West,
no hotel Times Square Edition.
Nesse ecossistema, vocé pode
desfrutar de codornas inteiras
macias cobertas com manteiga
de salvia no Iris, ou queijo picado
trufado, com a batida “slow motion”
do Juvenile ao fundo, no Tatiana no
Lincoln Center. Outro lugar dispu-
tado é um dos apenas 10 assentos

com cozinha tradicional coreana.
O abalone mandu, composto de
abalone cozido no vapor e mous-
se de tofu de camario envolto em
folhas finas de abobrinha, finali-
zado com caldo de pernil de carne
bovina e algas, é pura sutileza,
nio projetado para um passeio
aciental no Rock Center. Tem

de haver tempo para apreciar.

Os restaurantes do centro sem-
pre ganharam o publico cativo da
regido, mas os bistros voltam com
tudo agora que o turismo atingiu
85% dos niveis pré-pandémicos.
Mesmo quem trabalha das nove

Restaurantes remodelados e
bistros sugerem delicias turisticas e longas
degustacdes no coracao da cidade

no balcio do Joji, de Daniel Boulud,
abaixo da Grand Central, ou a sala
de jantar privada para oito pessoas.
Mas s6 no Rockefeller Center
é possivel brigar pelas ultimas
mordidas da massa de Japiter com
figado de galinha enquanto do
outro lado se observam os turistas
patinando no gelo. Isto se vocé ain-
da nio se encheu de antepastos no
Lodi. O Naro, de Ellia e Junghyun
Park, serve menus de degustacéo
de US$ 195 (cerca de R$ 1.000,00)

as cinco, e que agora vem menos
dias nos escritérios, janta fora com
mais frequéncia, além de gastar
mais. Apesar de preocupacoes
iniciais de que o turismo impacta-
ria o prestigio de Le Rock, Hanson
e Riad seguiram em frente. “Pen-
samos: ‘Vamos construir nosso
tipo de restaurante e esperaremos
que os nova-iorquinos venham.” E
14 estd ele na 50th Street, a meio
quarteirdo da Saks, como se fosse
mais uma vez o centro do universo.

0 prato de frutos do mar no Le Rock, um dos novos e badalados restaurantes do centro da cidade, que recupera os dias mais glamurosos do bairro
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SINAL
VERDE PARA
0S CARROS
VOADORES

O automovel aerotransportado,
que surge em trés versoes, pode finalmente
chegar ao mercado a partir de 2024

0 AirCar da
Klein Vision,
asas estendidas
ao toque

de um botéo

sbocado ha décadas, o sonho de dirigir carros voado-
res pode em breve decolar. A industria automobilis-
tica transforma em realidade comercializavel trés equipa-
mentos anteriormente s6 imaginaveis na ficcio cientifica.
Destes, dois serdo inicialmente vendidos em Kkits, o que
exigira um processo de homologacio menos arduo.

Neste momento, o Liberty Sport, da operacéo holandesa
PAL-V International, é submetido a testes pela Agéncia
Europeia de Seguranca da Aviacfio. Em um processo que
levara pelo menos 18 meses, a maquina voadora estara pron-
ta para ser conduzida por pilotos habilitados ao girocoptero.
As primeiras entregas estfo previstas para 2024. O triciclo
de 300 mil ddlares tera dois motores Rotax de 100cv, dos
quais apenas um sera usado em rodovias, permitindo que
opere em cidades onde os monomotores sio proibidos.
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Mesmo para os altos padroes
de teatralidade da LLamborghini,
o Countach LPISOO-4

tem presenca de superstar

Outro modelo, o AirCar, da
Klein Vision, assemelha-se na
rua a um hipercarro italiano futu-
rista. Sera construido de acordo
com os padrdes europeus M1 para
veiculos de passeio de baixo vo-
lume, mas, ao toque de um boto,
uma cauda se estendera e as asas
se abrirdo de um compartimento
oculto. Depois que o prototipo de
quatro rodas obteve a aprovacéo
dos reguladores eslovacos como
uma aeronave experimental, a
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empresa comecou a trabalhar em
uma segunda interacéo, agora com
um motor de aviacio de 280cv da
Adept Airmotive, da Africa do Sul.

LICENCA DE PILOTO

Sera necessaria uma licenca ba-
sica de piloto para dirigir a ma-
quina, que terd uma velocidade de
300 km/h e um preco para com-
petir com aeronaves de quatro
lugares da aviacdo geral, como o
Cessna 172 e o Cirrus SR22. O

proximo passo da Klein Vision
sera desenvolver um modelo com-
pleto e certificado sob as regras
europeias de aeronaves leves
CS-23, ou seja, levara pelo menos
dois anos para chegar ao mercado.
J4 a Samson Sky, em Oregon,
nos Estados Unidos, espera iniciar
as entregas de seu carro voador
Switchblade em 2024, ap6s 14
anos de desenvolvimento. O
veiculo de trés rodas oferece o
que o fundador Sam Bousfield

0 Pal-V Liberty,
um triciclo de
US$ 300 mil

chama de sistema Skybrid —um
motor a gasolina que, ao gerar ener-
gia para um motor elétrico, aciona
a hélice, e para outro motor, ou
possivelmente dois, as rodas.

A partir de 170 mil ddlares, o Swit-
chblade sera vendido como um kit
na categoria experimental pela Fe-
deral Aviation Administration, mas
estd sendo projetado e testado para
atender aos mais rigorosos padroes
de certificacdo de avides pequenos.
“Ja temos mais de 2.100 pedidos em

0 AirCar, da
Klein Vision,
assemelha-se
naruaaum
hipercarro
italiano
futurista

53 paises”, afirma Bousfield. Andy
Wall, diretor de vendas da PAL-V,
diz que o Liberty pode operar “in-
dependentemente da infraestrutura
aeroportudria” e que sua producéo
anual tem capacidade de aumentar
para 10 mil unidades - o que sugere,
quando essa industria realmente
decolar, uma espécie de liberdade
para todos: carros se transformando
em avides e subindo aos céus aonde
e quando quiserem. E mais provavel
que os proprietarios mantenham

0 Samson Sky,
desenvolvido
por 14 anos

Samson
Switchblade,
2100
pedidos em
53 paises

suas maquinas na garagem de casa

e dirijam até o aerédromo mais pro-
ximo para a decolagem. Além disso,
nem todo mundo esta convencido de
que o carro voador alcancara altos
niveis de adocfo. “Existem muitos
compromissos”, acredita Richard
Aboulafia, diretor-gerente da consul-
toria AeroDynamic Advisory. “Este é
um nicho, e pequeno”. Pensamento
fortemente refutado por Bousfield:
“Nio vejo isso como um nicho.

Este é o futuro!”. O tempo dira.
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Hotel de luxo
em alto-mar

Bandeiras rompem com o modelo tradicional
de aluguel de embarcacdes e vao paraadguacoma
mesma sofisticacdo oferecida em terra

Napoléon, um dos luxuosos barcos de canal da frota Les Bateaux, da Belmond
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racas aos novos na-
vios que partem sob
as bandeiras de gran-
des redes hoteleiras,
como o The Ritz-Carl-
ton, a Belmond, a Aman e, mais
recentemente, a Four Seasons, as
concepcdes e diferencas entre um
hotel de luxo, um superiate e um
navio de cruzeiro ficardo cada vez
mais obsoletas. De olho nos bons
e rentaveis negdcios gerados pela
industria dos fretados, essas gran-
des marcas agora investem pesado
néo s6 em embarcacdes muito bem
equipadas, mas também em con-
vencer seus fiéis clientes de que te-
rio 0 mesmo servico e luxo no mar.
“Essas redes estio criando spas e
restaurantes elaborados, além de
cabines maiores”, diz a especialista

em cruzeiros, Carolyn Spencer
Brown, que acrescenta: “O requisi-
to para ter sucesso no setor de cru-
zeiro ultraluxuoso € oferecer nio

apenas qualidade, mas escolha.”
Apesar de as redes hoteleiras
serem novatas no mar, as equi-
pes que operam esses navios sio
veteranas do mundo dos cruzeiros
— uma coisa boa, ja que a logistica
da hospitalidade maritima difere
muito daquela que um resort
cinco-estrelas oferece em terra.
Talvez o mais notavel seja a diné-
mica intima a bordo de um su-
periate fretado, que encontra um
punhado de convidados sendo
atendido por uma pequena tripu-
lacdo, uma experiéncia que muitos
clientes podem ter dificuldade
em abandonar. Aos detalhes.

Um dos
restaurantes
de luxo no
Evrima, de
149 suites, do
Ritz-Carlton

THE RITZ-CARLTON

0 lancamento, ha muito adia-
do, de seu Evrima, foi um pesa-
delo para o Ritz-Carlton. Apesar
da confusao inicial, a embarca-
¢ado recebeu seus primeiros
hospedes em outubro de 2021,

a frente dos concorrentes.

A experiéncia aquética do
Ritz, que comega em US$ 5,1 mil
por pessoa para um cruzeiro no
Caribe, é ancorada por 149 suites
loft em estilo duplex, destinadas
a incentivar o entretenimento
dentro do quarto e dar énfase
as excursoes privadas em terra.

Os 623 pés do navio sao suficien-
te para atracar em portos menores,
que linhas de cruzeiro convencio-
nais lutam para atender (Mykonos,
Saint-Tropez e St. Barths). A bandei-
ra langara navios maiores, o Ima e
o Luminara, com 228 suites, que
completarao a frota do Ritz-Carlton.

BELMOND

Enquanto outros perseguem o segmento de super-
iates, a luxuosa frota de pequenos e elegantes barcos
de canal, do conglomerado de luxo LVMH, opera nas
escondidas e charmosas vias navegaveis da Franca.
Primeira a adotar esse conceito, a Belmond langou
em 2004 seus péniche-hotels, embarcacoes intimas
e fretadas, com duas a seis cabines, que permi-
tem a exploragéo dos mais belos canais franceses.

No préximo veréo, se juntara a frota o Coquelicot, com
trés suites, resultado de uma reforma completa do
Hirondelle, construido em 1928. Ele se concentrara na
regido de Champagne, com precos a partir de US$ 81,5
mil por semana para até seis pessoas. O itinerario incluira
um tour privativo pelos vinhedos e uma degustacgao exclu-
siva de cuvée na Maison Ruinart, complementada por
servico de bufé a bordo do chef de cozinha da Ruinart.
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FOUR SEASONS

O design adaptéavel é o segredo
do iate Four Seasons, de 679 pés.
S&0 95 suites, a partir de 54 me-
tros quadrados, que podem ser
redimensionadas para apartamen-
tos maiores, onde os héspe-
des conseguem reservar deques
inteiros como suites familiares.

Assim, a bandeira hoteleira
pretende replicar sua experiéncia
de luxo na 4gua, com cinco restau-
rantes de conceitos originais, uma
piscina na popa e vastas platafor-
mas em forma de asa, que se
desdobram dos flancos do iate
para criar clubes de praia e uma
base para esportes aquaticos. “A
experiéncia pode ser ampla”, diz
Christian Clerc, ex-presidente da
Four Seasons Hotels and Resorts.
“0 que se obtém conosco é
consisténcia e exceléncia, agora na
agua.” 0 lancamento do iate esta
programado para 2025, com pregos
ainda a serem anunciados, e as
operacdes serdo supervisionadas
pela Marc-Henry Cruise Holdings.
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O iate Four Seasons, que promete 0 mesmo servigo de seus hotéis e resorts

ENVIADO DO CEU

Um servico de internet rdpido e confidvel
tornou-se uma necessidade nosiates fretados

O novo sistema Starlink, da SpaceX, composto
por milhares de pequenos satélites que orbitam
a Terra a uma altitude de cerca de 547 km, agora
fornece servico de internet para cerca de 40 paises
desde que entrou em operacio, em 2021. A conste-
lacdo de alta tecnologia também se mostra brilhan-
te para aplicacdes em superiates. “E um grande
disruptor entre as redes SATCOM existentes”, diz
Paul Clarke, capitido do Loon, iate fretado de 180
pés, que adquiriu uma das primeiras unidades.

De acordo com Clarke, o Loon recebe velocida-
des de download de 150 a 200 Mbps, superior aos
80 Mbps da Viasat, outro fornecedor do iate.

“Sem contar que o Starlink custa US$ 5 mil por
més, em comparacio aos US$ 10 mil da Viasat”,
diz ele, acrescentando que um servico de inter-
net rapido e confiavel tornou-se uma necessidade
nos iates fretados, pois “muitos clientes con-
duzem negocios a bordo”. Os outros beneficia-
rios da Starlink sdo os 15 membros da tripulacio
do Loon. “Agora podemos dar a equipe uma

fatia bem grande do bolo”, diz Clarke.

E bom ressaltar que o iate niio abandonara a
Viasat tio cedo, ja que como o Starlink engatinha
no mercado, nio possui alcance maritimo com-
pleto, o que deve acontecer em meados de 2023.

AMAN

A ser langado em 2025, o Projeto
Sama, da Aman, tera apenas 50
suites, com foco em salde, bem-estar
e, possivelmente, o primeiro jardim
japonés no mar. A marca de hotéis-
butique fez parceria com a empresa
de design de superiates Sinot Yacht
Architecture & Design para criar a
embarcacao de 600 pés, com recursos
como um amplo clube de praia, dois
helipontos e uma abrangente vibragao
zen. A experiéncia operacional vira do
parceiro Cruise Saudi e, embora os
pregos nao tenham sido divulgados,

a experiéncia incluira véarios
restaurantes, com uma variedade

de cozinhas multiculturais, bem

como o Aman Spa, com tratamentos
desenvolvidos pelo préprio espago.

0 Projeto Sama de

50 suites da Aman, que
se concentra na salde

e bem-estar, aprimorado
por seu jardim japonés

ROBBREPORT
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BOA
PISADA

Quatro pares de ténis escolhidos por homens
para quem a elegancia ¢ um fundamento

por KAREEM RASHED fotos CHANDLER BONDURANT

fot e Ly 2

TRETORN NYLITE PLUS
SID MASHBURN, designer

“Adoro os canos baixos basicos da Tretorn, uso-os ha mais de 45 anos. Ganhei

meu primeiro par no ensino fundamental, por causa do tenista Bjérn Borg. Amo esse look:
short branco, camisa branca e ténis brancos. E gosto deles levemente surrados. Sempre
deixo que figuem um pouco desgrenhados, para depois joga-los na maquina de lavar,

de modo a ganharem brilho. Gosto de deixar os ténis com a minha cara.”

TENIS DE COURO DE BEZERRO
BRUNELLO CUCINELLI
MICHAEL APA, dentista, Apa Estética

“Para mim, o mais importante é manter a elegancia, uma vez
que, ao usar roupas bacanas, tento ndo parecer que estou de
ténis. Adoro os modelos de couro de bezerro da Brunello que,
além de supermacios, tém muita sofisticacéo. Eles possuem
solas de borracha marrom natural e sdo decotados até o
tornozelo, entéo é facil combina-los com um terno. Eu tenho
pés enormes, que esses ténis fazem parecer um pouco
menores. Quando uso outras marcas, me sinto um palhago.”
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PATRICK JOHNSON, designer .
“A primeira vez que os vi, caminhava no pargue em Nova
York. Eles estavam nos pés de um senhor e pensei: ‘Sao
sapatos de boliche ou os melhores ténis que ja vi.' Gosto,
ndo pela moda, mas porque trazem um estilo e uma fungao.
Estes s&o lindamente feitos nos Pirineus, na Franga, e
envelhecem extraordinariamente bem. Eu uso duas ou trés
vezes por semana e, quando viajo, sempre levo um par.”

BALENCIAGA SPEED
ROZE TRAORE, chef de cozinha

“Eu uso sem parar. Amo o tecido e o fato de ndo serem muito volumosos, como se
seus proprios pés fizessem o trabalho deles. S&o versateis e, ainda mais importante,
elegantes. Em preto, apenas se misturam, podem até ser confundidos com sapatos
sociais numa olhada rapida. Na semana passada, usei-os com um terno e também os
vestirei com jeans. S&o superconfortaveis, vale a pena experimentar para entender.”



ROBB REPORT DAY

Sabado na

lazenda

Numa tarde de experiéncias exclusivas na hipica
da Fazenda Boa Vista, o Robb Report Day reuniu convidados
especiais que desfrutaram dos espagos interativos instalados
nas curvas do pergolado e da marquise entre magnificos
gramados em meio a natureza exuberante

fotos JUAN GUERRA
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Jo&o Doria

Um brinde

\ . ~

a edicao

O Robb Report Day marcou o retorno
dos grandes eventos da revista. Ao
longo do dia, convidados desfrutaram
dos espacos interativos instalados
nas curvas do pergolado. Requisitado
durante todo o tempo, 0 ex-governa-
dor de S&o Paulo e atual vice-chair-
man do LIDE, Jo&o Doria, resumiu o
gue representou 0 Robb Report Day:
“A Robb Report Brasil ¢ uma publi-
cagao de exceléncia e que reforga

a vocagao da Doria Editora em produzir
contelido de qualidade. O Robb Re-
port Brasil Day, que é um evento im-
par, consagra o papel da revista, que
retine um time excepcional no pais”.




Fabien Clerc, consul de turismo da Suiga no Brasil, e sua esposa, Emy Ota, Jo&o Doria e Bia Cruz Veuve Clicquot

Jardim das delicias

A exuberante Fazenda Boa Vista € um dos empreendimentos da

JHSF, lider no setor imobiliario de alta renda do Brasil, que apresentou
mais uma novidade no evento: a maquete do projeto chamou a
atencédo. Percorrer os espacos era se surpreender com novidades
como aimensa TV, com 98 polegadas da TCL, as ambientactes de
Joia Bergamo, arquiteta de interiores, e prata da casa, ou se encantar
com criangas plantando mudinhas da Farah Service. Sem falar

no sabor do buffet com toque méagico de Alex Atala, com a

7 Gastronomia e Sapore, entre muitas outras atragoes.

Gleria Bia Doria

Diversao e arte

Uma das atragdes mais comentadas do evento foi a exposi¢do em
retrospectiva das obras da artista plastica Bia Doria. O colorido das esculturas
deixou ainda mais Itidica a paisagem nos jardins da Hipica com vista para o
Morro de Ipanema. Agora as obras de Bia também podem ser vistas na nova
galeria The House, em Miami, que representa a artista com exclusividade.
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Os convidados receberam special gifts das marcas
participantes; Castelo Saint Andrews, Breton, Polenghi

Felipe Doria e Anna Maria K. Gabriela Eéﬁago Alta s&o algumas das empresas apoiadoras do evento

Felipe Fay, presidente daISEMP TCL, e Jo&o Doria

Stella Artois



Sob o céu
da Boa Vista

A ideia de espalhar pufes,
cadeiras de praia e mantas
coloridas nos jardins deu

o clima de piquenique chique.
Nem a chuva, ao fim da
tarde, atrapalhou a
descontragéo e, como
sempre acontece, o Robb
Report Day foi um evento
para encontro de amigos,
diversao das familias e
também de muito network.
As marcas presentes mostra-
ram de forma charmosa o
poder de cada produto.

Espago Joia Bergamo

Whispering Angel, da LVMH

Ju Puglisi com as filhas Maria Antonia e Maria Eduarda

Valor da marca

O clima era de alto-astral na
tarde agradavel nos jardins

da Hipica. Para a diretora geral
de Publicidade do Grupo Doria,
Bia Cruz, o renome das marcas
gue acreditam na revista e
fizeram parte do evento mostra
a relevancia da publicagéo
diante do publico nacional.

VFa

Espaco Tania Bulhdes Be Fly Estrela Naomi Abe e Silviane Neno
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Luiz Claudio Aguiar, Juliana Pompeia, Celia Pompeia e Fernando Pompeia. Criangas: Isabella e Guigo

Brasil na foto

A Publisher da Robb Report Brasil, Celia Pompeia, presidente
do Grupo Doria, também prestigiou o evento e falou da
importancia da edigdo brasileira do titulo internacional. “Muito
nos orgulha o patamar alcangado pela Robb. O contetido que
oferecemos na revista, que busca se superar em cada

edigao, reflete no publico leitor, altamente qualificado e exigente”.
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Bruna Soares, Elza Barros, Mateus Godoy, Julia Costa, Claudia Amaral e Patricia Monteiro Bradesco

Surpresas no gramado

Ao longo do sabado de festa, os convidados aproveitaram para explorar
os jardins e desfrutar de experiéncias relaxantes e reencontrar os

amigos. Tudo regado a drinques e delicias pensadas especialmente para
0 evento. Em cada canto do espaco havia sempre alguma boa surpresa.

Sergio Waib

!

Joao Doria, Ivan Lins e Bia Doria

Jo&o Doria e Jéia

Eliane Trindade

Terrazas Breton



LINHA DO TEMPO

THE FACTORY BY ANDY WARHOL

The Facto
crauma lesla

Encerradohd 50 anos, o estddio
nova-iorquino de Andy Warhol marcou
época na cultura contemporanea

por ROSANE PAVAM

nion Square West, 33. Este é0

endereco do segundo estudio

de Andy Warhol em Nova York,
cidade onde atuou como ilustrador das
revistas Vogue e Harper's Bazaar.
Nos anos 1960, contudo, o desenhista
quis ser reconhecido como artista,
embora o mercado, dobrado a virilidade
de um Robert Rauschenberg ou de um
Jasper Johns, rejeitasse sua delicadeza.
Warhol deixou entdo que seu estudio, no
sexto andar daquele prédio, se trans-
formasse mais em uma ideia do que
propriamente em um lugar. The Factory,
a fébrica em inglés, passou a servir aos
marginalizados como ele. Ali Warhol
envolveu, especialmente durante a
noite, os artistas, as socialites insatis-
feitas e os quase sem-teto na produgao
compartilhada de pintura, escultura,
fotografia, cinema, musica e encontro.

Com o impulso da Factory, o artista

ultrapassou em muitas vezes os 15
minutos de fama que previra a qual-
guer um de nos no futuro. Lou Reed
tocou ali, Paul Morrissey dirigiu
filmes. Principalmente, Warhol pro-
moveu festas nas quais os frequen-
tadores buscaram a alegria por meio
das drogas e do sexo, em cenas
n&o raro incluidas em seus filmes.

ROBBREPORT

0 artista jovem e durante

Warhol viu a liberdade

0O artista s¢ deixou de considerar
a Factory prioridade a partir de junho
de 1968, quando ele sobreviveu por
milagre ao atentado a tiros promo-
vido por Valerie Solanas, uma de suas
atrizes. Nos anos seguintes, ganhou
forca a Andy Warhol Enterprises,
empresa responsavel por administrar
sua revista Interview e os retratos de
celebridades que fazia a partir da sua
camera Polaroid. Os amigos, como
os artistas Jean-Michel Basquiat e
Keith Haring, jamais pararam de
chegar, embora ele ndo fosse mais
0 mesmo. A arte dos negdcios se
tornara seu objetivo principal.

a maturidade consagrada:
no prédio da Union Square,
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DA ESPERANGA
A CAFONICE

1928 Andy Warhol nasce no dia 6
de agosto em Pittshurgh, EUA. Homos-
sexual e timido, ele ganha amizades
a0 desenhar retratos dos colegas.

1949 Muda-se paraNova
York, onde trabalha como ilustra-
dor, mas s6 é notado como
artista uma década depois.

1962 Instala seu estdio The
Factory no quinto andar do niimero
231 darua 47, em Manhattan.

1968 A “fabrica” Factory se
muda para o sexto andar da
Union Square West, 33.

1968 Em3dejunho, aatriz
Valerie Solanas o atinge com tiros
na Factory, e ele s6 se salva

apos intmeras operagoes.

1969 Warhol cria a revista
Interview;, que dura até 2018.

1973 A Factory se transfere para

0 terceiro andar da Broadway, 860.
Warhol pede as telefonistas que néo
usem a palavra “Factory”, segundo ele
“cafona’, e usem apenas “escritorio”.

1987 Morre em 22 de fevereiro
apos uma cirurgia de vesicula biliar,
conforme anunciado & época.

Foperience
seGRANDEST
o/ FEELINGS

Realize seu evento inesquecivel na melhor vista de Copacabana.

fairmontrio.com

copacabana.reservations@fairmont.com / . /

@ +55 21 2525.1232
RIO DE JANEIRO COPACABANA

@fairmontrio
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Nunca se sabe quem voce pode[a'_gneenﬂ'é'l"';bordo em nosso maravilhoso lounge, 5 I
enquanto-desfruta de cocktails, vinhos exclusivos e champagnes renomadas. w
Emirates

Primeira classe e Classe Executiva da Emirates. Mime-se.






