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estreitam relacoes
e constroem forte
parceria economica
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Forca para investir.
Expertise para realizar.
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TERRA DE GIGANTES

om uma taxa média supe-
rior a 7% ao ano, a China
foi uma das economias
que mais cresceram no
mundo nos ultimos cinco anos. As
estimativas do FMI indicam que o
PIB chinés devera crescer acima
de 6% em 2019. Essa estabilida-
de reflete seu atual momento de
transicao econdmica, agora mais
voltado ao consumo interno. Vale
destacar que este gigante asiatico
¢ o segundo maior mercado im-
portador e consumidor do planeta,
podendo chegar a mais US$ 10
trilhdes nos proximos anos.
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MOMENTO
UNICO

ALTO CONSUMO INTERNO E INTERESSE PELA
INTERNACIONALIZACAO: O QUE FAZ DA CHINA O CENARIO
PERFEITO PARA NOVOS NEGOCIOS COM O BRASIL

China é reconhecida atu-
almente como detentora
de um parque industrial
de ponta, além de ser um
mercado repleto de oportunidades
nos mais diferentes campos, seja
pelo crescente consumo interno do
pais asidtico ou facilitada integragio
“O modelo
de crescimento chinés estd migran-

econdmica internacional.

do de investimentos publicos para o
consumo doméstico, isso por meio

da melhora na renda da populacio.
Maior renda significa maior consumo
de produtos do agronegdcio como
soja, proteina animal e papel e celulo-
se”, explica o professor de economia
internacional da Saint Paul Escola de
Negdcios, Roberto Damas Dumas.
Como ndo poderia deixar de ser,
os segmentos de renda mais alta tém
crescido tanto quanto a classe média
chinesa. Mont Blanc, Ferrari e Lam-
borghini ja perceberam isso e torna-

ram a China seu principal mercado
consumidor. Professor de Relacoes
Internacionais, Comércio Exterior,
Administragdo e Economia na Univer-
sidade Positivo, Jodo Alfredo Nyegray
destaca que a 4rea de servigos legais
também oferece 6timas oportunidades
para os brasileiros que pretendem atu-
ar no pais com foco em um publico
mais seleto. “Entender os aspectos re-
gulatérios do ambiente chinés pode
ser um diferencial para a prestacao de
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DIVULGACAO

Servicos a outras empresas que quei-
ram atuar na China.”

Nyegray ressalta que essas opor-
tunidades ndo sdo apenas para ven-
der aos chineses, mas para criar
parcerias, desenvolver produtos e
oferecer solugdes tecnoldgicas. O
professor da Universidade Positivo
descreve que o pais tem despontado
na criagao de meios de pagamento
que dispensam cartdo de crédito,
débito ou dinheiro, e estao se tor-
nando um ambiente “cash free”.
“O grupo Alibaba desenvolveu o
AliPay para pagamento via leitura
de um QR Code. O AliPay hoje é
a maior plataforma de pagamentos
virtuais do mundo e destronou o
Pay Pal. Nessa briga entrou também
a Tenpay. A competi¢do entre os
players tem gerado uma corrida a
inovagao”, exemplifica.

Espaco para crescer

A chinesa Cofco International,
uma das maiores tradings de com-
modities do mundo, projeta para os
proximos cinco anos uma média de
crescimento anual na casa dos 5%
nas suas importagoes de graos do
Brasil. A informacao foi divulgada
pelo chairman do grupo, Jingtao

(Johny) Chi, durante palestra no

Congresso Brasileiro do Agrone-
gocio, promovido pela Associa¢do
Brasileira do Agronegocio (ABAG) e
B3 - Brasil Bolsa Balcao, realizada em
agosto, em Sao Paulo. “A parceria
da nossa empresa com os produtores
brasileiros serda cada vez mais aper-
feicoada, principalmente agora com
um ambiente de negdcios seguro e
estavel”, afirmou.

No entender do executivo, a ten-
déncia para o futuro é ocorrer um
alinhamento ainda maior do inter-
cadmbio comercial entre a China e o
Brasil. “A populacdo chinesa vem
mudando seus hdbitos alimentares
e, com o ganho de poder aquisitivo,
consumird cada vez mais proteina
animal, o que abre boas perspectivas
para os produtores brasileiros.”

Justamente por esta nova fase
vivida pelos chineses, Jodo Alfredo
Nyegray lembra que a realiza¢do de
missoes, acordos e rodadas de nego-
cios tém importancia absoluta, pois
permitird em um segundo momento,
oferecer muito mais do que produtos
primarios ao pais asiatico e em uma
condi¢do tarifaria mais benéfica. “Na
outra ponta, podem entrar aqui pro-
dutos chineses com custo mais baixo,
o que forgaria as empresas brasileiras a
se preparar para a nova concorréncia.”

Experiéncias

Ja contamos com quase US$ 65 bi
de investimentos chineses no Brasil,
dos quais 76% em projetos de in-
fraestrutura. No campo da energia,
diversas empresas despontam com
solucdes ligadas a economia susten-
tavel e a energia verde. Fundada em
1997, e desde 2017 no Brasil, a chi-
nesa Trina Solar é a lider global de
energia fotovoltaica e fornecedora de
solucdes inteligentes completas neste
tipo de operagao.

Alvaro Garcia-Maltrés, diretor
geral da Trina Solar para a América
Latina e regido do Caribe, aponta
que 85% dos principais equipamen-
tos solares sdo fabricados na China.
“Q Brasil comecou a ver a energia
fotovoltaica com outros olhos s6
recentemente, mas € um dos paises
onde havera, sem davida alguma, um
aumento na demanda por esse tipo
de energia”, garante.

Além dos ja citados mercados li-
gados ao agronegdcio, tecnologia e
infraestrutura, o atrativo segmento
de audiovisual, cada vez mais sem
fronteiras, poder ser um 6timo ca-
minho para empresas brasileiras. E
o que afirma Roney Giah, diretor e
produtor musical, fundador da Doi-
ddo Filmes.

‘Entender 0s aspectos requlatorios
do ambiente chines pode ser um
diferencial para a prestacao de
Servicos a outras empresas que
quelram atuar na China”

Joao Alfredo Nyegray, professor de Relagoes Internacionais,
Comeércio Exterior, Administracao e Economia

na Universidade Positivo
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Vencedor de 4 Ledes de Cannes
e 3 Clio Awards, Giah diz que pelo
cinema, séries e outros formatos se
vende cultura, se cria novos empre-
gos e se comercializa qualquer tipo de
produto. “Temos muita experiéncia
em teledramaturgia, nao temos mo-
tivos para utilizar tdo pouco desse
recurso. As nossas novelas sdo boas e
fazem sucesso mundialmente. No en-
tanto, ainda falta incentivo para ga-
nharmos espago no mercado chinés.
A atriz Lucélia Santos é celebridade
na China por conta da repercussdo
da primeira versao de Sinha Moca,
isso mostra a tamanha aceitacdao que
o produto teve.”

De acordo com Roney Giah,
nem mesmo a lingua é mais um
impeditivo. “Com o advento da Ne-
tflix, 80% das pessoas consomem
dublagem e um caminho para que
os brasileiros sejam consumidos
nesse mercado é a coproducio”,

sugere o cineasta. |

Alvaro Garcia-Maltras, diretor geral
da Trina Solar para a América Latina
e regiao do Caribe

ANTUMU / 123RF

Potencial

Mestre em Economia Chinesa pela Fudan University e autor do livro Eco-

nomia Chinesa: Rumos, transformacoes e necessidade de rebalanceamento

do modelo econdomico da China, Roberto Damas Dumas detalha que hoje a

composicao dos investimentos chineses no Brasil esta formatada da seguinte
maneira: Energia (47% do FDI), O&G (29%), Mineracao (8%), Automotivo (5%),

Agronegocio (4%) e Servicos Financeiros (3%). “Neste momento, as principais

areas que podem convergir em negocios entre os dois paises sao agronegocio

e automobilistico, além de segmentos como maquinas e equipamentos.”
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UM PAIS DE SUPERLATIVOS

LIDER GLOBAL NA PRODUCAO DE ACO E VEICULOS
AUTOMOTORES, A CHINA TAMBEM SE DESTACA NO

la foi sufocada pelas duas Guer-
ras do Opio e perdeu forga eco-
ndmica e territorial. Isso foi no

século 19, enquanto faturava

alto com produtos como porcelana,
seda e cha no mercado europeu, mas
dava as costas para itens estrangeiros.
O resultado da resisténcia da China
ja conhecemos: despertou a ira de
Gra-Bretanha e Franga, perdeu duas
guerras e foi obrigada a legalizar a
venda de 6pio em seu territorio, além
de abrir seus portos, pagar uma al-
tissima indenizacio e entregar Hong
Kong para os ingleses.

O gigante perdeu forcas, mas nunca
parou. Pais mais populoso do planeta,
com 1,39 bilhao de habitantes, a China
segue em destaque na economia global.
E colecionando recordes. Industria, co-
meércio, agropecudria, servi¢os finan-
ceiros e construgao civil sio a base da
economia chinesa, a segunda maior do
mundo, com um Produto Interno Bruto
(PIB) de US$ 13,2 trilhdes em 2018.
Na industria s3o cinco grandes catego-
rias: petrdleo, gas natural, carvdo, ago
laminado e bruto, além veiculos auto-
motores. Juntos representam 34 % do
PIB chinés.

S6 de carvao o pais responde por
quase metade da oferta global, com
uma produc¢ao de 3,5 bilhoes de to-
neladas por ano. Quando o assunto
é petréleo, o pals se posiciona entre
os dez maiores produtores do mundo:

ENSINO SUPERIOR

191,5 milhoes de toneladas anuais. Na
construgio, esti em primeiro lugar na
fabricacio mundial de cimento (2,4
bilhoes de toneladas/ano) e também é
lider na producio global de aco (832
milhoes de toneladas/ano). A China é
ainda a maior fabricante de veiculos
do mundo.

Cerca de 100 mil companhias atu-
am no atacado e 99,2 mil no varejo.
Outro destaque é o agronegdcio.
Levando-se em conta as principais
culturas da atualidade no mundo -
milho, soja, arroz, trigo e algoddo - o
pais é o maior produtor agricola do
planeta, na frente dos Estados Uni-
dos e do Brasil. Segundo o Departa-
mento de Agricultura dos Estados
Unidos (USDA, na sigla em inglés),
a estimativa é que a China produza
580 milhdes de toneladas de fibras
e graos na safra 2018/2019 contra
567 milhoes dos Estados Unidos e
244 milhoes do Brasil.

As portas se abrem

Na darea de servicos financeiros
hd uma expectativa que o governo
chinés promova uma abertura para
estrangeiros. Atualmente, os servigos
financeiros respondem por US$ 950
bilhdes na economia. Peso parecido
tem o segmento de construgao civil,
que contribui com US$ 800 bilhoes.
Recentemente, o Banco Fubon, com
capital de Taiwan e sede em Shanghai,

recebeu permissdo para emitir cartdes
de crédito na China continental. E a
primeira vez que uma institui¢ao de
Taiwan recebe esse tipo de autorizagdo.
Desde 2014, o Banco do Brasil man-
tém uma agéncia em Shanghai, sendo
a primeira de uma institui¢ao bancdria
latino-americana no pais.

Para impulsionar o crescimento da
economia, os bancos da China tém au-
mentado a concessao de empréstimos
para pequenas empresas. Segundo o
PBoC, o banco central chinés, de janei-
ro a maio deste ano foram aprovados
US$ 118,6 bilhdes para esse segmento,
quase o dobro do verificado no mesmo
periodo de 2018. A concessdo de cré-
dito representou pouco mais de 11%
do total de empréstimos no sistema
bancério chinés, aumento de 2,5 pon-
tos percentuais na comparagao com o
final de 2018.

Mas nio é s6 em bilhdes e trilhoes
que o pais cresce. O pais também
produz conhecimento, e de boa qua-
lidade. Doze universidades chinesas
figuraram no QS World University
Rankings 2020, das 100 melhores do
mundo, realizado pela Quacquarelli
Symonds (QS), especializada na anéli-
se do ensino superior. A Universidade
de Tsinghua ficou em 16° lugar, tendo
subido uma posicdo em relagdo ao
levantamento anterior. Ja a Universi-
dade de Beijing subiu oito posi¢des,
alcancado a 22* colocagio. [ |
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Niameros da China

HABITANTES:
PIB:

1,39 bilhdo
USS 13,2 trilhdes

Producao anual
(em toneladas)
CARVAO:
PETROLEO:
CIMENTO:

ACO:

GRAOS E FIBRAS:

3,5 bilhoes
191,5 milhoes
24 bilhoes
832 milhoes
580 milhoes*

QUANTIDADE DE EMPRESAS
DE COMERCIO: 1992 mil

RECEITA DAS PRINCIPAIS
COMPANHIAS DE TECNOLOGIA:

USS 451 bilhdes**

*safra 2018/2019
** nos primeiros sete meses de 2019
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branded content

A DEMOCRATIZACAO
DO CONSUMO DF
BEBIDAS SAUDAVEIS

LIDER NO SEGMENTO DE SUCOS NATURAIS, NATURAL ONE
IRA DOBRAR SUA CAPACIDADE DE PRODUCAO

22

arca de sucos naturais mais

vendida do segmento, a

Natural One caiu no gosto

dos brasileiros por unir sa-
bor e satide de forma acessivel em suas
garrafas transparentes. De acordo com
Rafael Ivanisk, CEO da Natural One,
a tendéncia de consumo de produtos
mais sauddveis é uma forte realidade
em diversos paises, mas tem um cres-
cimento de forma acelerada no Brasil
nos ultimos anos. “A consciéncia ali-
mentar do consumidor brasileiro vem
mudando e a Natural One nasceu nes-
se contexto, propomos uma verdadeira
disrup¢io na categoria, ensinando ao
consumidor o que é um suco 100%
natural e os diferenciais que a marca
entrega, ou seja, uma bebida com mais
nutrientes, sem nenhum tipo de conser-
vantes e sem adicdo de agticar” explica
0 executivo.

A marca apresenta a sua segunda li-
nha de envase asséptico a frio da marca
alema Krones, capaz de aumentar con-
sideravelmente sua producdo na fabri-
ca de Jarinu, localizada no interior de
S3o Paulo. A previsdo é que a empresa
passe a produzir 220 mil toneladas de
sucos e novos produtos saudaveis, ante
as 100 mil toneladas produzidas atual-

mente. “Temos muitas regides do pais

COMm €spago para Crescer no CONSUMo
de sucos 100%, mas nosso objetivo
também é o mercado internacional. A
Natural One ji exporta para 11 paises
e acreditamos que nossa proposta de
valor é extremamente interessante para
diversas outras regioes do planeta”,
enfatiza Ivanisk.

Asia e América Latina

Neste sentido, como o consumo
doméstico na China tem promovido
a presenca de muitas empresas brasilei-
ras na regido, o gigante asiatico passa
a ser um dos focos da Natural Onde.
“]J4 estamos no Japao, Cingapura, Fili-

pinas, Malasia e Hong Kong, estamos
ampliando nossa participa¢ao na re-
gido e a China é nossa proxima grande
bandeira. Desta forma, contamos com
a Invest SP e o escritdrio criado pelo
Governo de Sio Paulo em Shanghai
para potencializar novos negdcios.
Queremos nos consolidar na China e
estamos buscando parceiros locais”,
afirma. Rafael Ivanisk ainda aponta
que a América Latina também oferece
otimas oportunidade, com destaque
para Chile, Uruguai e Paraguai.
Fundada ha sete anos pelo empresa-
rio Ricardo Ermirio de Moraes, a Natu-
ral One também conta com o apoio da
Gavea Investimentos, fundo que trouxe



recursos importantes e visao estratégica
e financeira para a companhia.

Ainda este ano, chegam as pratelei-
ras os primeiros sucos feitos pela nova
linha de producdo. Em novos tama-
nhos e formatos, como o de 180ml,
com fruta de verdade e em embala-
gem abre ficil, a novidade foi pensada
exatamente para atender a procura de
familias que buscam opg¢des saudaveis
na hora de compor a lancheira das

FOTOS: DIVULGAGAO

([va e Maga Special Blend

criangas. “Nosso forte DNA de ino-
vacao nos impulsiona a criar solu¢des
para todos 0s momentos e esse era um
com grande oportunidade no mercado.
Agora as pessoas poderdo contar com
os sucos Natural One para oferecer aos
filhos”, conta 0 CEO da empresa. m
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entrevista

EMBAIXADOR CHINES
DESTACA CONSOLIDACAO
DA PARCERIA BRASIL-CHINA

DIPLOMATA FALA DAS RELACOES COMERCIAIS ENTRE OS
DOIS PAISES. BRASIL E O PRIMEIRO DA AMERIC~A LATINA A
TER UM COMERCIO SUPERIOR A USS 100 BILHOES COM O

s relagoes diplomaticas entre

Brasil e China completam 45

anos. Ha pelo menos uma dé-

cada, os chineses mantém a
posi¢ao de principal parceiro comer-
cial e maior destino das exportagdes
brasileiras. O embaixador da China
no Brasil, Yang Wanming, destaca que
a atual relagdo entre os paises envolve
diversos setores: agricultura, minera-
¢ao0, infraestrutura, telecomunicacoes,
manufatura e novas energias. Os pla-
nos, entretanto, sdo de avancar para
outros segmentos.

A partir do envolvimento da Inicia-
tiva Cinturao e Rota e o PPI (Programa
de Parcerias de Investimentos) estao na
mira dos chineses: 5G, comércio eletrd-
nico, biotecnologia, nanotecnologia, in-
teligéncia artificial e cidades inteligentes.
Ainda estdo no alvo a cooperagdo nos
nichos de educagio, pesquisa, industria
e capacitagao.

Yang Wanming tem 55 anos, nasceu
em Pequim, é fluente em mandarim e
espanhol. Iniciou a carreira nos anos
de 1990 no Ministério dos Negdcios
Estrangeiros (MNE). Chegou ao Brasil
ap0s ser embaixador no Chile (2012

GIGANTE ASIATICO

- 2014) e depois na Argentina, onde
permaneceu até 2018.

“A confianca politica mutua estd
consolidada. E frutifera a cooperacio
pragmadtica”, antecipa o diplomata em
entrevista exclusiva a revista LIDE. Ele
recebeu a credencial em margo deste ano
com a inten¢ao de promover e estabele-
cer uma nova etapa das relacdes entre
Brasilia-Beijing.

REVISTALIDE: Este ano marca 0 452 ani-
versario das relagoes diplomaticas entre
aChina e o Brasil. Como o senhor avalia
o relacionamento bilateral?

YANG WANMING: Nos 45 anos desde
o estabelecimento das relagdes diplomati-
cas entre China e Brasil, o relacionamento
bilateral conheceu um desenvolvimento
de qualidade em amplas dreas e multi-
plos niveis, tornando-se um exemplo de
cooperagao entre a China e a América
Latina, entre mercados emergentes e entre
nagdes Sul-Sul.

A confianga politica mutua esta conso-
lidada. O Brasil foi o primeiro pais em de-
senvolvimento a estabelecer uma parceria
estratégica com a China e a primeira nagao

da América Latina a ter uma parceria es-

tratégica global com a China. Mantive-
ram-se intercAmbios frequentes em todos
0s niveis e aperfeicoou-se cada vez mais o
mecanismo de cooperagao bilateral. Desde
0 inicio do ano, o governo Bolsonaro vem
mantendo uma boa intera¢io com o lado
chinés a fim de promover conjuntamente
o crescimento saudavel e continuo das nos-
sas relagdes, € conseguiu novos e positivos
resultados.

E frutifera a cooperacio pragmati-
ca. A China mantém, hd uma década,
a posi¢ao de maior parceiro comercial e
maior destino das exportagoes brasileiras.
O Brasil é o primeiro pais da América
Latina a ter um comércio com a China su-
perior a US$ 100 bilhdes, sendo, portanto,
0 maior parceiro na regido. A China é
também uma das principais origens de
investimento estrangeiro no Brasil, com
um total investido de US$ 80 bilhdes. Os
dois paises também mantiveram uma boa
cooperacao em muitas outras areas, COmo
ciéncia e tecnologia, cultura e educagio,
turismo e esportes.

China e Brasil compartilham uma am-
pla gama de interesses comuns nos assun-
tos internacionais e regionais € possuem
uma estreita coordenacao no ambito da




Organizacao das Nagoes Unidas, do G20
e do BRICS. Nossas relacoes bilaterais
estao ganhando cada vez mais relevancia
estratégica global.

Os 45 anos de relacionamento com-
provam que nossa parceria esta constru-
ida sobre uma base solida, possui grande
complementaridade, enorme potencial e
multiplas possibilidades de cooperacio.
Como dois grandes paises em desenvolvi-
mento, temos todos os motivos e confian-
ca para ampliar e sofisticar nossa parceria,
avangando em conjunto na construgao de
uma comunidade de futuro compartilha-
do da Humanidade.

2. O presidente chinés Xi Jinping visitara
0 Brasil em novembro. Na sua opiniao,
qual é a importancia desta visita para
o comércio bilateral?

O presidente Xi Jinping foi convida-
do a vir ao Brasil para participar da 11°
Capula do BRICS, que sera realizada em
novembro. Essa serd sua segunda visita ao
Brasil em cinco anos, e os dois chefes de
Estado vao se encontrar novamente pouco
tempo depois da viagem do presidente Bol-
sonaro a China em outubro. Acredito que
a frequente troca de visitas entre os dois
lideres darda um novo e poderoso impeto
a parceria bilateral, levando a cooperagao
no comércio e em todas as demais areas a
alcancar novos resultados.

Atualmente, o unilateralismo e o pro-
tecionismo trazem impactos a0 ambiente
economico global e ameacam seriamente
anormalidade do comércio internacional.
Isso aumenta os riscos externos para as
economias emergentes € cria incertezas
para 0 bom andamento da cooperagio
economica e comercial China-Brasil.
Neste contexto, a China espera fortale-
cer a coordenacao com o Brasil durante
a ctipula do BRICS com o objetivo de
emitir uma voz firme em defesa do sistema
multilateral de comércio e da reforma da

entrevista

governanga econdmica global. Acredito
que isso também vai criar um ambiente
externo mais propicio para nossa parceria
bilateral e para o desenvolvimento sauda-
vel e de longo prazo da cooperagio eco-
nomica e comercial entre os dois paises.

3. 0 presidente Jair Bolsonaro visitara a
China em outubro. Qual é expectativa da
parte chinesa?

A China tem boas expectativas para
a visita de Estado do presidente Bolsona-
ro em outubro. Atualmente, as equipes
de trabalho dos dois lados estao inten-
sificando os preparativos para garantir
o sucesso dessa viagem. Duas maiores
nacoes em desenvolvimento nos hemis-
férios Oriental e Ocidental, China e Bra-
sil, como representantes das economias
emergentes, possuem grande potencial e
amplo espaco de cooperacio e sdo, por-
tanto, parceiros naturais. Os dois paises
sao também duas importantes forcas
emergentes no processo de multipolari-
zacdo e compartilham varios interesses
comuns e necessidades de cooperagao em
muitos assuntos internacionais e regio-
nais, como a defesa do multilateralismo e
a constru¢ao de uma economia mundial
aberta. Acredito que, em seus encontros,
os dois chefes de Estado vao tragar os
planos para nossa cooperagio com uma
definigdo clara das prioridades e da dire-
¢a0 a seguir a fim de garantir o alinha-
mento das estratégias de crescimento dos
dois paises, buscar mais consensos em
cooperagoes bilaterais e multilaterais e
levar nossa parceria estratégica global a
um novo patamar.

4. Desde 2009, a China tem mantido a posi-
¢ao de maior parceiro comercial do Brasil.
Qual éasuavisdo para o futuro desenvol-
vimento dessas relagoes comerciais?

A cooperacio econdmica e comercial

€ um dos pilares da parceria China-Brasil.

Como disse, a China mantém, ha uma dé-
cada, a posicdo de maior parceiro comer-
cial e principal destino das exportagdes do
Brasil. No primeiro semestre, 0 comércio
bilateral continuou com tendéncia de au-
mento apesar do enfraquecido comércio
internacional, gragas a alta complementa-
ridade entre os dois paises em termos de
recursos, mercados, demanda e consumo.
Isso também serve para ilustrar como é
grande o potencial e como é promissora
a perspectiva de nossa parceria.

Atualmente, o modelo de desenvolvi-
mento econémico e os padrdes de consu-
mo interno da China estao em processo de
transformagao e modernizacio. H4 uma
demanda crescente por produtos agrico-
las de qualidade e recursos de energia e
minérios, e o Brasil é um fornecedor es-
tavel desses itens. A China esta tomando
a iniciativa de reduzir as tarifas aduanei-
ras e abrir ainda mais o mercado, isso
com certeza é uma boa noticia para os
exportadores brasileiros. As autoridades
sanitdrias, fitossanitdrias e de controle de
qualidade dos dois paises dardo continui-
dade as consultas para levar o comércio
bilateral a crescer de maneira mais estavel,
diversificada e equilibrada.

A cooperacio econdmica e comercial
entre China e Brasil tem tudo para ir além
da mera troca de mercadorias. O Brasil
nao apenas € rico em recursos naturais,
como também tem grande capacidade
produtiva com uma completa estrutura
industrial, além de possuir vantagens
tecnoldgicas em dreas como agricultura
e bioenergia. Os dois paises podem de-
senvolver cooperacoes em toda a cadeia
produtiva, desde a criagao de gado ao
processamento de produtos agricolas,
passando por pesquisa e desenvolvimento
em biotecnologia, comércio eletronico e
infraestrutura logistica, a fim de alcancar
um desenvolvimento multisetorial, susten-
tavel e de alta qualidade.




LIDER NO MERCADO
DE SUCO 100% NATURAL
NO BRASIL

A Natural One tem orgulho ‘
de ser brasileira e fazer sucos
100% naturais de frutas e
vegetais, sem ingredientes
artificiais, para democratizar
O consumo de bebidas
sauddaveis no Brasil e em
outros paises do mundo.

MANTENHA
REFRIGERADO
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5. Em 2012, os dois paises assinaram o
Plano Decenal para tratar das coope-
racoes em ciéncia e tecnologia, infra-
estrutura, energia, comércio e cultura.
Em 2015, foi firmado o Plano de A¢ao
Conjunta (2015-2021), que complemen-
ta o outro documento. Ha algum novo
desenrolar nesse sentido?

O Plano de Ac¢do Conjunta e o Pla-
no Decenal estabelecem diretrizes para
o desenvolvimento de todas as dreas da
parceria estratégica global em busca de
beneficio mutuo e progresso comum. Des-
de a assinatura dos referidos documentos,
os dois paises estio agindo conforme as
metas para promover a cOOperagao em
matérias de comércio, investimentos,
finangas, energia e mineracio, infraes-
trutura, ciéncia e tecnologia, inovagao,
aeroespacial e intercambio humano e cul-
tural, tendo obtido resultados tangiveis.
Desde 2012, o comércio bilateral superou
os efeitos da recessao e aumentou em mais
de US$ 25 bilhdes, de maneira que o vo-
lume total ultrapassou a casa dos US$
100 bilhdes em 2018. Durante 0 mesmo
periodo, o investimento chinés no Brasil
cresceu significativamente, envolvendo
setores tradicionais como agricultura,
petroleo e gas e areas emergentes como
energia limpa, agricultura moderna e te-
lecomunicagdes. No campo de ciéncia e
tecnologia, os dois paises vao langar o 5°
satélite do programa CBERS na China
no final deste ano. Trata-se de mais um
exemplo no pioneirismo da cooperagio
sul-sul nesse setor.

6. Como estdo as negociagoes sobre a
adesao do Brasil a Iniciativa Cinturdo
e Rota?

Seis anos depois de seu langamento, a
Iniciativa Cinturdo e Rota ja se tornou o
mais popular produto de politica ptiblica e
amaior plataforma de cooperagio interna-

cional. Até 0 momento, mais de 160 paises

entrevista

e organizagOes internacionais assinaram
acordos nesse Ambito com a China, 19
dos quais sao da América Latina e Caribe.
Essa iniciativa visa essencialmente a
conexao de infraestrutura, comércio, inves-
timento e ao entendimento entre pessoas.
Isso em grande parte estd em sintonia com
o conceito brasileiro de alavancar o cres-
cimento com investimentos e consolidar
o desenvolvimento através de infraestru-
turas, e coincide com as prioridades da
cooperacao pragmatica bilateral. Na sua
visita 2 China em maio, o vice-presidente
Mourao expressou a disposi¢ao de avaliar
a participagao brasileira na iniciativa chi-
nesa. Em julho, o conselheiro de Estado e
chanceler da China, Wang Yi, esteve no
Brasil para realizar, com seu colega Ernesto
Aratjo, o Didlogo Estratégico Global Bra-
sil-China, na ocasido, os dois lados concor-
daram em analisar o alinhamento entre
essa iniciativa com o PPL. A China vé com
bons olhos esses movimentos e espera que
possamos aproveitar essa oportunidade
para fortalecer ainda mais a coordenagao
da politica macroecondmica e encontrar
um modo de cooperagio que atenda as
caracteristicas do mercado brasileiro e as
expectativas comerciais de empresas chi-
nesas em relacio ao modelo de negocios,
normas regulatorias e modelagem de finan-
ciamento, colocando a nossa cooperacio
pragmatica em um novo patamar.

7.A China é uma das principais fontes de
investimento no Brasil, especialmente
nas areas de infraestrutura, servicos,
financas e petroleo e gas. Quais sao 0s
outros setores que o investimento tam-
bém pode entrar?

A China j4 investiu quase US$ 80
bilhoes no Brasil, envolvendo uma am-
pla gama de setores como agricultura,
energia e mineracao, infraestrutura,
telecomunicacoes, manufatura e novas
energias. H4 mais de 300 empresas de

investimento chinés em operag¢ao no
Brasil, criando 40 mil empregos dire-
tos para o pais.

De agora em diante, vamos prio-
rizar o alinhamento entre a Iniciativa
Cinturdo e Rota e o PP, aproveitando
melhor o potencial na infraestrutura,
como portos, ferrovias e rodovias, assim
como no processamento de produtos
agricolas, manufatura avangada e ener-
gia, sobretudo a elétrica. Além disso,
podemos explorar novas areas como
5G, comércio eletronico, biotecnologia,
nanotecnologia, inteligéncia artificial e
cidades inteligentes e promover a coo-
peragdo em areas correlatas a integracao
entre educacdo, pesquisa e industria, a
transferéncia de tecnologia, pesquisa e
desenvolvimento conjunto e capacitacio
de pessoal, criando novos motores para
a nossa parceria.

8. Como as empresas chinesas veem o
Brasil?

H4 mais de 300 empresas chinesas em
operagao no Brasil, quase 30 delas estio
entre as 500 maiores no mundo. Desde que
assumi o cargo no Brasil, conversei com re-
presentantes de quase todas. Percebi que
elas valorizam o mercado e as vantagens
que o Brasil tem, estao acompanhando a
agenda de reformas economicas € sociais,
e veem com bons olhos a perspectiva de
crescimento do Brasil a médio e longo prazo.
Estdo dispostas a dialogar com departamen-
tos governamentais, empresas e associagoes
de categoria para identificar os pontos de
convergéncia e ampliar a parceria.

9. Entre os dias 19 e 28 de outubro, o
LIDE levara uma missao empresarial
para visitar empresas inovadoras em
Beijing, Shanghai e Hangzhou. Como o
senhor vé esse tipo de missao?

As empresas estdo na vanguarda para
promover a parceria comercial. Aprecia-




mos o papel da LIDE no fomento da coo-
peragdo pragmatica entre os dois paises a0
longo dos anos. Gostariamos de ver mais
representantes de empresas e associagdes
indo conhecer a China e criando oportu-
nidades para que os empresariados dos
dois paises estabelecam didlogos diretos.

Além disso, a economia do conheci-
mento e a inovagao tecnoldgica, em voga
hoje em dia, abriram novos horizontes
para a nossa cooperacio bilateral. Os
empresarios, com certeza, conhecerdo de
perto a capacidade e o potencial da China
nesse setor. O Brasil é uma importante
nacdo emergente no setor tecnoldgico,
com avangos significativos nos campos
de agricultura, biologia e aeroespacial.
Existe uma boa base de cooperacio bi-
lateral nas areas de tecnologia espacial,
avia¢do aeroespacial, ciéncia agricola e
pesquisa bdsica. Espero que as empresas
dos dois paises possam aproveitar melhor
as oportunidades e tornar a inovacio tec-
noldgica um catalisador e acelerador das

cooperagdes empresariais. ]
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Para seu evento ser um grande evento,
0 que menos importa é o tamanho dele.
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CONVENTION CENTER
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APRENDIZAGEM E
OPORTUNIDADES
COMERCIAIS
MUTUAS

epresentante no Brasil de
empresas estatais da China
nas areas da infraestrutura,

energia e minérios, e também
da API - Plataforma Intercontinental
China e Paises de Lingua Portuguesa
—, a chinesa Margarida Xu fala nesta
entrevista sobre o que o nosso pais
pode aprender com a China, o mo-
mento de desestatizacio do mercado
brasileiro e também a educacao do
pais oriental, que tem se mostrado
na vanguarda do ensino.

REVISTA LIDE: O gue o Brasil tem a
aprender com a China?
MARGARIDA XU: Tanto o Brasil como
a China tém a aprender um com o
outro, porque se relacionam em varias
Instancias internacionais e em trocas
comerciais. S0 dois paises parceiros
que se conhecem e se respeitam. Tal-
vez o modelo de organizacio e a pro-
dutividade que a China adota possam
ser uma caracteristica que o Brasil ve-
nha a utilizar, mas com as necessarias
adaptagoes a cultura brasileira.

Quais fatores descreveria como mais
importantes no contexto da bilatera-
lidade Brasil — China?

O bindémio Brasil — China é de grande
importancia para os dois paises, prin-
cipalmente nesse momento em que
o comércio mundial estd abalado e
cujas reais consequéncias ainda estao
para surgir. O importante é olhar-
mos para os interesses da populagio
e como proporcionar melhores con-
di¢oes de vida a ela. A confianga e
o histérico das relagdes comerciais
$a0 as razoes que movem as pessoas
e as empresas a se relacionarem e a
progredirem em conjunto. O Brasil e
a China sdo dois grandes parceiros e
devem fortalecer cada vez mais essa
confianga mutua para crescerem jun-
tos, promovendo as trocas comerciais
e investimentos entre ambos.

Como avalia o atual momento do
Brasil de desestatizacoes e oportu-
nidades de privatizacoes?

Acredito que seja um modelo a ser
seguido, pois mostra bons resulta-

dos em outros paises, que alcangaram
maior organizac¢do e produtividade
nas empresas. Além disso, a parti-
cipacdo de investidores internacio-
nais potencializa os resultados para
a populagio.

Awvalia que o setor de infraestrutura
brasileiro é interessante para o mer-
cado chinés?

Sim, é relevante para a China por-
que € igualmente importante para o
Brasil e para a populagio brasileira.
A China tem uma longa experiéncia
em infraestrutura, com tecnologia e
know how, que por ter resultados
comprovados possui condi¢oes de
ser colocada a disposi¢do do Brasil
e aumentar a competitividade do pais
internamente e no exterior, através de
novos recursos para ferrovias, me-
tros, portos e pontes, por exemplo.

Quais os principais interesses dos
empresdrios brasileiros em relacdo
a China?

O interesse do empresario brasileiro na



China é grande, porque sabe que o pais
€ um parceiro comercial confidvel e du-
radouro. O minério, os graos e a carne,
apenas para dar alguns exemplos, sdo
produtos com uma exporta¢ao cada
vez maior por parte do Brasil em di-
recao a China. No entanto, existem
outras areas em que OS empresarios
brasileiros podem procurar aumentar
sua penetracdo, como os setores de
cal¢ados e o de bebidas.

O que destacaria como os principais
avangos com relacdo a tecnologia
chinesa que podem contribuir ou
despertar interesse ao Brasil?

Hoje, a China é referéncia em novas
tecnologias e plataformas digitais,
porque faz uso delas diariamente no
atendimento aos seus cidadaos. E faz
todo sentido esse conhecimento tec-
noldgico ser colocado a disposicao da
populacio brasileira, que, tal como a
China, tem um grande territorio e a
necessidade de aproximar as pessoas,
ultrapassando as barreiras existentes,
como a geogrifica e de nivel socioe-
conomico. Sem contar a tecnologia
em equipamentos em areas como a
infraestrutura para beneficiar sua es-
tratégia de desenvolvimento.

Que conselbo daria a um empresd-
rio que gostaria de iniciar parceria
no mercado chinés, por exemplo na
exportacdo de produtos?

O melhor conselho seria procurar na
China um parceiro local que conhega
o Brasil e sua cultura. E importante
que o empresario brasileiro seja apoia-
do em seus primeiros passos na China,

YUN TU

‘O binomio Brasil — China e de grande
Importancia para os dois paises,
principalmente nesse momento em
que o comercio mundial esta abalado
e cujas reais conseqguencias ainda
estao para surgir. O importante e
olharmos para os interesses da
populacao e como proporcionar
melhores condicoes de vida a ela

”
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até que o produto seja reconhecido no
mercado. Essa parceria evita custos
extras e, 20 mesmo tempo, permite o
conhecimento das particularidades do
mercado chinés. Ja existem platafor-
mas comerciais implantadas na China
com esse proposito.

A educacdo na China é algo que estd
em destaque. A que atribui a evolu-
¢do neste setors
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A educacio revolucionou o pais e foi
responsavel pela China moderna dos
dias de hoje. A partir dos trés anos de
idade da crianga, a educacao é feita de
forma participativa entre escola e pais.
O ensino engloba lingua estrangeira
e procura desenvolver o raciocinio
e regras da sociedade, direcionando
as criangas para uma aprendizagem
apoiada e, 20 mesmo tempo, criativa.
Os tempos livres ndo sdo perdidos,
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nas ocasides em que os alunos con-
tinuam sua aprendizagem fora da es-
cola, muitas vezes ocorrem em outras
institui¢oes. Ha uma aposta em novas
tecnologias para contribuir com o co-
nhecimento durante todo o periodo
de ensino, incluindo a especializaciao
universitdria. O resultado dessa poli-
tica esta a vista de todos, através da
vanguarda que a populacdo chinesa
atinge em matéria de preparagdo. m
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SOLUCOES COMPLETAS PARA GESTAO
CONTABIL, FISCAL E TRIBUTARIA

Total adaptacdao a legislacao vigente, com
atualiza¢des garantidas em tempo habil!

As solugbes da Easy-Way sao homologadas e aprovadas
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POSTO AVANCADO
DE NEGOCIOS

WILSON MELLO, PRESIDENTE DA INVESTSP, BUSCA ACORDOS
NO PRIMEIRO ESCRITORIO COMERCIAL DE SAO PAULO NO
EXTERIOR, INSTALADO NO CORACAO DE SHANGHAI



recém-inaugurado escritd-

rio da InvestSP — Agéncia

Paulista de Promogao de

Investimentos e Competi-
tividade, em Shanghai, ja surpreende
por seus resultados. Wilson Mello,
presidente da agéncia e um dos
responsaveis por capitanear a em-
preitada, conta que o escritorio estd
totalmente operacional e seguindo
a legislagdo chinesa, o que permite
a adesdo diretamente de empresas
e a figura do membership. “Esta-
mos com 22 empresas associadas
e esperamos chegar a 50 em pouco
tempo. Por meio do escritério, elas
terdo acesso a servigos e produtos de
prateleira para potencializar seus ne-
gocios, mas também para suprir suas
necessidades de forma customizada.”

Wilson Mello explica que trata-
-se da primeira estrutura deste tipo
instalada no exterior pelo governo de
Sao Paulo. “Tivemos total apoio das
autoridades chinesas, principalmente
de Shanghai, proporcionando custo
zero para o governo do Estado”, de-
talha. O escritdrio possui recepgio,
duas salas de reunido e uma grande
sala com estacoes de trabalho, tudo
distribuido em 125 metros quadra-
dos de érea.

Com o objetivo de captar investi-
mentos para o Estado de Sdao Paulo
e criar uma base para negdcios com
empresas e 0 governo chinés, no ini-
cio de agosto, o governador Jodo
Doria e cinco secretdrios estaduais
(Agricultura e Abastecimento, De-
senvolvimento Econémico, Fazenda
e Planejamento, Transportes Metro-
politanos e Rela¢oes Internacionais),
acompanhados de um seleto grupo
de empresarios, desembarcaram no
pais asidtico preparados para reali-

‘Conseguimos assinar acordos com
grandes empresas chinesas nas areas de
Tecnologia, Educacao, Saude, Agronegocio

e Saneamento. E importante esclarecer que
tudo 1sso faz parte do planejamento
estrategico do Estado em sua busca pelo
fomento e desenvolvimento de Sao Paulo”

zar encontros com diversos grupos e
instituicoes financeiras daquele pafs,
além de inaugurar o produtivo escri-
torio da InvestSP.

Planejamento

Executivo com quase trés déca-
das de experiéncia em multinacio-
nais de diversos setores da economia
e entidades setoriais, o presidente
da InvestSP revela que os resulta-
dos conquistados durante a maior
comitiva empresarial e multiseto-
rial ja realizada para a China — com
37 empresas — foram empolgantes.
“Conseguimos assinar acordos com
grandes empresas chinesas nas are-
as de Tecnologia, Educacido, Saide,
Agronegécio e Saneamento. E im-
portante esclarecer que tudo isso faz
parte do planejamento estratégico do
Estado em sua busca pelo fomento
e desenvolvimento de Sdo Paulo.”

A escolha pela China e por Shan-
ghai nio foi aleatéria. Maior cidade
do pais e nucleo financeiro de cente-
nas de companhias globais, bancos e
fundos de investimento, a iniciativa
procura favorecer a atragio de capi-
tal estrangeiro de qualidade. “Dentro
do nosso planejamento estratégico
para o desenvolvimento econdémico
do Estado, percebemos que ampliar

a relagdo com a China poderia favo-
recer nosso plano de desestatizagio,
por exemplo, atualmente com 21
projetos, sem contar as PPPs e con-
cessoes”, avalia Mello.

Resultados

Apbs uma intensa agenda de
encontros de relacionamento, ro-
dadas de negdcios, visitas técnicas
e apresentagdes, entre as conquistas
da missao, Wilson Mello destaca a
assinatura de acordo de cooperacdo
para promover os investimentos e as
relagdes econdmicas entre Sao Paulo
e a China, pacto firmado com o pre-
sidente do Bank of China no Brasil,
Zhang Guanghua. O documento foi
assinado na sede mundial do préprio
banco chinés, em Pequim, durante
evento oficial. Com isso, a InvestSP e
o Bank of China poderao identificar
empresas com potencial para gera¢io
de negdcios e investimentos tanto na
China como em territdrio paulista,
criando um verdadeiro intercimbio
e fluxo de capitais.

“Ao longo da viagem tivemos
outro grande anuncio nesta drea:
a criacao de uma linha de crédito
de US$ 10 bilhdes confirmado pelo
Banco de Desenvolvimento da China
(CDB). Valor que ser4 dirigido para
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projetos de infraestrutura no Brasil,
especialmente em S3o Paulo.”

Avancos tecnologicos

Entre outras dezenas de acor-
dos e negociagdes, no segmento de
pesquisa e tecnologia, o governo
paulista assinou um termo de coo-
peracao técnica com a Innoway, in-
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cubadora da Prefeitura de Pequim,
integrante do Vale do Silicio chi-
nés, localizada em Zhongguancun.
O acordo prevé o intercimbio de
startups para treinamento e capa-
citacdo de gestores de incubadoras
entre os dois paises.

“A presenca de representantes do
Instituto Butantan na missao também

gerou Otimos resultados, principal-
mente na troca de informacoes e tec-
nologia para a producio de vacinas.
Chegamos a assinar um importante
acordo com a Bravovax, sediada na
provincia de Hubei, para a colabo-
ra¢io no desenvolvimento de vacina
pentavalente contra o rotavirus”, ce-
lebra Wilson Mello. |
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branded content

KIDY DESEMBARCA NO
MERCADO CHINES

PREMIADA MARCA BRASILEIRA CHEGA AO
GIGANTE ASIATICO POR MEIO DE JOINT
VENTURE COM A EMPRESA HIERSUN

resente em mais de 42 paises,

a Kidy Calgados alcanca ago-

ra a China, isso por meio de

uma parceria firmada com o
Grupo Hiersun, empresa que pos-
sui mais de 750 pontos de vendas
no segmento de joias. De categoria
premium, os produtos para o merca-
do chinés possuem design de perso-
nalidade, confeccionados em couro
e pedrarias e aliados a alta tecnolo-
gia, caracteristica que faz parte do
DNA Kidy, para atender a parcela
do publico que busca por luxo made
in Brazil.

Com aproximadamente 18 milhoes
de criangas chinesas nascendo por ano,
o0 pais representa um mercado pro-
missor para a Kidy, que desembarca
com 20 mil pares por més produzidos
nas sedes de Birigui e Trés Lagoas no
primeiro ano, ampliando para 40 mil
pares ao més no segundo ano e para
60 mil pares a0 més no terceiro.
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Reconhecimento

A Kidy Calgados se diferencia
no mercado com suas pecas que
aliam o que ha de melhor para pro-
porcionar saide e conforto para os
pés dos pequenos. A marca recebeu
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em 4 de junho deste ano, durante a
517 Feira Internacional da Moda em
Calgados e Acessorios (FRANCAL),
o troféu Destaque e Garra de Ouro
na categoria Melhor Industria de
Calgados Infantis. ]

FIREWGH M, =N 6 T,

Hizila]
AHEEEDL @R R “fTiET 1E
T L, HESFE6 A 4
H 28T 55 51 Ja [ b 28 K2 i 1
It 2 (FRANCAL) F#E1E
REEEES,

39



protocolo

- “ETIQI;PETA‘ o
CORP ORATIVA

1ONHECER 0S COSTUMES LOCAIS FAZ A
DIFERENCA NAS NEGOCIACOES COM
PARCEIROS DA CHINA

w
o
©
S
=
o
<
a
=
<
o



star atento aos costumes locais é fun-
damental na hora de negociar com
parceiros de outros paises. E na China

ndo é diferente. Respeito a hierarquia,

confianca e alta cordialidade sdo algumas
das caracteristicas marcantes dos chineses. O
advogado brasileiro José Ricardo dos Santos
Luz Junior, CEO do LIDE China, morou por
cinco anos no pais, quando concluiu MBA
em Lideranca Estratégica pela Universidade
de Pequim. Conhecedor da cultura local, o
executivo mostra como evitar alguma situa-
¢do constrangedora durante as negociacdes
e, acima de tudo, conseguir alcancar o ob-
jetivo final.

Pontualidade

Diferente dos brasileiros, que costumam
ndo se importar com atrasos de alguns mi-
nutos, ser pontual é de extrema importancia
para os chineses. “E muito comum que o exe-
cutivo chinés aguarde pelo convidado no hall
do prédio da empresa. Imagina se ele tiver de
esperar por vinte minutos?”, questiona Luz.
Em casos de atraso, o ideal é ligar avisando.

Cumprimentos

Um simples aperto de maos é a maneira
usual de se cumprimentar um parceiro chinés.
O primeiro nome de um nativo da China, na
verdade, é seu sobrenome. Assim, deve-se cha-
ma-lo sempre pelo sobrenome, antecedido do
pronome de tratamento (nesse caso, senhor ou
senhora). Também é um costume local trocar
presentes em visitas ou reunides de negdcios.
“Produtos brasileiros como CD’s de musica

popular, café ou prépolis sio opcoes bastante
apreciadas por eles”, diz o especialista.

Cartoes de visitas

Os chineses tém um jeito bastante respei-
toso de trocar cartdes de visitas. Eles o entre-
gam com as duas maos, segurando-os pelas
extremidades e com os dedos até a metade do
papel, para que nao haja contato fisico com a
outra pessoa. O nome fica sempre voltado para
quem o estd recebendo. Ao receber o cartdo,
deve-se pega-lo também com as duas maos.
“Nesse momento, realizar uma breve inclina-
¢ao com a cabeca demonstra consideragio.
Também é uma atitude cordial olhar o cartao
e fazer algum comentdrio sobre o contetdo,
antes de guarda-lo”, afirma Luz. A gerac¢do
mais jovem ja abandonou o uso do papel e
costuma apresentar um QR Code no celular.

Hierarquia

As relacoes de subordinacdo sdo presentes
no dia a dia do mundo corporativo chinés.
Durante uma reunido de negdcios, o executivo
com mais alto cargo hierdrquico senta-se ao
centro. Ao lado dele, ficam os demais pro-
fissionais da mesma companhia, por ordem
de importancia, como diretores e gerentes.
Durante o encontro, somente 0s executivos
de nivel mais elevado das duas empresas fa-
lam. Caso os subordinados precisem realizar
interferéncias, eles fazem comentdrios ao pé
do ouvido com seu chefe direto. O convidado
sempre se sentard na posi¢ao mais privilegiada
da sala: o lado oposto da porta. “Assim ele
tem a visdo de quem entra e sai da sala”, diz.

Chineses gostam de negociar com guem
sentem conflanca. “Guanxi” € a palavra gue
se usa para a rede de relacionamentos entre
Dess0as com base nessa confianca
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Refeicoes

Nas reunides realizadas em restaurantes
uma regra é bastante clara: quem convida
paga a conta. Mas isso nao deve ser feito na
frente do convidado, para nio constrangé-
-lo. “Uma opgdo é pedir licenca para ir ao
toalete, por exemplo, e pagar a conta nesse
intervalo. Se a pessoa tiver um bom relacio-
namento com o restaurante, também pode
combinar o pagamento para depois que o
convidado for embora”. Os chineses rece-
bem seus convidados com diversas opg¢des
de pratos para que eles fiquem a vontade
em comer apenas o que gostam. Assim, ao
chamar um parceiro para almogar ou jantar,
vale apostar na fartura. Na hora do brinde,
o copo do convidado fica sempre um pouco
mais acima, em sinal de respeito. Apds en-
costar os copos, a bebida é tomada de uma
s6 vez. Importante no falar “tim tim”, pois
o termo nado é bem visto. E assim como nas
reunides no escritério, aqui também vale a
regra do local mais privilegiado a mesa, ou
seja, o convidado senta na posi¢do contraria
a porta. Ao final do encontro, o anfitrido
acompanha o convidado até a porta.

Paciéncia

Chineses gostam de negociar com quem
sentem confianca. “Guanxi” é a palavra que
se usa para a rede de relacionamentos entre
pessoas com base nessa confianca. E, para
estabelecer seguranga, eles fazem perguntas
pessoais a seu interlocutor, que muitas vezes
ndo tém ligagdo com as negocia¢des em anda-
mento. Esse hdbito é uma maneira importante
para os chineses estabelecerem um bom re-
lacionamento com o parceiro comercial. “Ja
tive reunides na China que demoraram quase
trés horas, sendo que uma hora seria sufi-
ciente”, lembra o presidente do LIDE China.
Portanto, paciéncia é palavra de ordem nas
negociagoes, que, inclusive, em sua grande
maioria, acontecem com a presenga de um
tradutor. “E dificil encontrar um executivo
acima de 40 anos que fale inglés.” [ ]
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mercacdo

PREPARADOS
PARA DECOLAR

AUMENTO NA IMPORTACAO DE
AERONAVES INDICA BOAS PERSPECTIVAS
ECONOMICAS E MELHORA NO MERCADO

DE AVIACAO EXECUTIVA

Labace (Latin American

Business Aviation Confe-

rence & Exhbition), maior

feira de aviagdo executiva
da Ameérica Latina, realizada entre
os dias 13 e 15 de agosto em Sao
Paulo, no Aeroporto de Congonhas,
confirmou a expectativa de cresci-
mento na importacdo de aeronaves
destinadas a aviagdo executiva no
Brasil. Uma das maiores importa-
doras do Brasil, a Cisa Trading re-
gistrou um movimento superior ao
do evento do ano passado, resultado
do interesse das empresas por aero-
naves de médio porte.

“S3o aeronaves com valor entre
US$ 5 milhoes e US$ 10 milhoes,
cuja demanda visa atender as ope-
racgdes do dia a dia de empresas, que
com a retomada da economia, estio
abrindo filiais ou ampliando seus
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negdcios em diferentes regides do
Brasil”, conta o diretor executivo de
negdcio da Cisa Trading, Felipe Vi-

deira. Para ele, a procura tem como
objetivo renovar a frota ou promo- A Labace 2019 reuniu os principais players da indistria da
ver um upgrade no equipamento. aviagao mundial para a realizagdo de negdcios
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Com a perspectiva de um cendrio
econOmico mais estdvel, a previsio
da Cisa Trading para este ano é su-
perar o numero de encomendas de
aeronaves importadas em compara-
¢ao com 2018, isso tanto em valor
quanto em volume. “Estima-se que o
setor de aviagdo executiva importou
cerca de 50 aeronaves em 2018, e
este nimero pode dobrar em 20197,
diz Videira.

Turbinada

Conhecida como uma feira de
negdcios, a Labace é realmente uma
vitrine e um mapa do setor que atrai
visitantes do Brasil todo e dos paises
vizinhos. Nesta edi¢cio, uma das no-
vidades foi a chegada da suica Kopter
ao Brasil, com o helicoptero SH 09.
O Praetor 600 — novo jato executivo
da Embraer, também foi apresentado
pela primeira vez na feira.

Agronegocio em velocidade de cruzeiro

O Kopter SH 09 apresenta
volume de cabine comparavel
aos helicopteros bi turbinas
médios para até 8 passageiros

O Brasil é hoje o dono da segunda
maior frota de aviacao executiva do
mundo e esta entre as maiores frotas
de helicopteros também. “A feira é
cada vez mais um espaco de negdcios,
as pessoas vém para ver de perto o
modelo que querem comprar e efeti-
vamente fecham negdcios ou dio ini-
cio a negociagdes que terminardao em
venda em mais algumas semanas”,
disse Flavio Pires, diretor geral da
ABAG, organizadora do evento.

A Labace deste ano bateu a mar-
ca de mais de 12.700 visitantes, um
aumento de 25% em relag¢do ao ano
anterior. O evento, que ja é considera-
do o maior da América Latina, contou
com 50 aeronaves expostas e mais de
140 marcas, incluindo os principais
players da industria da aviacao mun-
dial, como Dassault, Embraer, Gul-
fstream, Helibras, Leonardo, Lider
Aviagido e TAM Aviagao Executiva.m

Outro evento que podemos
considerar como um termometro
da aviagao executiva no Brasil e a
Feira Internacional de Tecnologia
Agricola (Agrishow), que acon-
teceu no primeiro semestre, em
Ribeirao Preto, Sao Paulo.

A TAM Aviagao Executiva, re-
presentante de vendas exclusiva
no Brasil da Beechcraft, Cessna,
Bell e FlightSafety, marcou pre-
senca no evento pela 132 vez
consecutiva. Considerado um

dos principais nichos da com-
panhia, nos dois Gltimos anos,
0 agronegocio responde por um
quarto das vendas totais da TAM
AE e, aproximadamente, 40% das
aeronaves a pistao e turbo-héli-
ces comercializadas pela empresa.

“A relevancia do setor para
0 mercado da aviagao executiva
aumenta a cada ano. Assim, a
nossa participagao no evento
torna-se cada vez mais impor-

tante. E uma excelente oportuni-

dade para encontrarmos 0s em-
presarios do agro e apresentar
as maquinas mais apropriadas
para as operagoes e capazes de
alavancar ainda mais 0s seus
negocios”, afirma Rafael Mug-
naini, diretor comercial da TAM
Aviacao Executiva.

Os numeros confirmam a
importancia da aviagao executi-
va para o agronegocio. Segundo
0 Registro Aeronautico Brasileiro
(RAB), em 2018, no Brasil, a frota

de aeronaves a pistao e turbo-hé-
lices, muito utilizados pelo setor,
somava 12.777 unidades.

Os helicopteros também ja
despontam como uma boa op-
¢ao no setor, uma vez que pos-
sibilitam o voo pairado, tornando
viavel o mapeamento e o mo-
nitoramento de regioes amplas,
além de poder pousar e decolar
de praticamente qualquer local e
sem a necessidade de enfrentar
transito e aeroportos.
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Timbro

O MELHOR PLANO DE VOO:
IMPORTAR SEM SE PREOCUPAR!

- =" i

- Leasing nacional ou Internacional. Auxiliamos
vocé a escolher a melhor op¢ao;

Entre em contato para

- Importacao por Encomenda ou Conta e Ordem; iniciarmos a deco lage m

I
- Barter de Commodities agricolas* pela sua do seu sonho!
aeronave (a Timbro aceita o que vocé produz como timbrotradi ng.com
pagamento da operacgdo).

(11) 4302-2100
*Aclcar, Algoddo, Café e Graos.

SIMPLIFICAMOS O COMPLEXO! (©) timbrotrading fTimbroTradIng



tecnologia

DESEMPENHO
NO RADAR

DESTAQUES DO MERCADO REVELAM QUE, ALEM
DE CONFORTO, AERONAVES DEVEM OFERECER
ECONOMIA E CONECTIVIDADE

O Longitude define
um novo padrao para
a aviacao executiva
com seu incrivel
conforto de cabine

arte dos resultados positivos

obtidos este ano pelo setor de

aviagdo executiva se deve ao

desenvolvimento, comercia-
lizacdo e uso de aeronaves de alta
tecnologia dedicadas a proporcionar
mais seguranga, autonomia e versa-
tilidade. Selecionamos trés modelos
que traduzem essa tendéncia.

O primeiro exemplo é 0 novo jato
executivo Praetor 600 da Embraer,
agora com certificacdo triplice, tendo
recebido aprovaciao da Agéncia Eu-
ropeia para a Segurang¢a da Aviagio
(EASA) e da Federal Aviation Admi-
nistration (FAA), além da Agéncia
Nacional de Aviac¢io Civil (ANAC),

FOTOS: DIVULGAGAO



se tornando o jato super médio mais
disruptivo e mais avangado tecnolo-
gicamente a entrar em sua categoria.

O Praetor 600 permite voos sem es-
calas entre Londres e Nova York, sendo
0 Unico jato executivo de porte super
médio com tecnologia Full Fly-by-Wire
(substitui¢do dos sistemas mecanicos
pelos fios elétricos) e reducdo ativa de
turbuléncia, o que oferece aos passagei-
ros um voo mais suave e seguro.

O Embraer DNA Design da cabine
inclui oito poltronas totalmente recli-
naveis que podem ser convertidas em
quatro camas para descanso completo.
A cabine inclui uma cozinha na en-
trada, lavabo privativo traseiro com
toalete e uma 4rea de bagagem dentro
da cabine de passageiros.

O Gogo AVANCE LS5 e a conec-
tividade de alta capacidade e de alta
velocidade para todos a bordo estdo
disponiveis por meio de banda Ka da
Viasat, com velocidades de até 16 Mbps
e IPTV, outro recurso exclusivo entre
os jatos executivos de médio porte. O
Praetor 600 tem o preco de lista ava-
liado em US$ 21 milhdes.

Hora da entrega

A Cessna, subsidiaria da Textron
Aviation e representada com exclusi-
vidade no Brasil pela TAM Aviacdo
Executiva, promoveu a certificagio do
Citation Longitude pelo Federal Avia-
tion Administration (FAA) durante a

Labace 2019. Com isso, o modelo ja
pode ser entregue a seus clientes.

Considerada a melhor versdo do
Citation, o Longitude define um novo
padrio para a aviagio executiva com
seu incrivel conforto de cabine, baixos
custos operacionais, longos intervalos
de manuteng¢io, além da combinagio
de velocidade e alcance.

Com capacidade para até 12 pas-
sageiros, incluindo um jump seat para
tripulagdo extra (opcional), o Citation
Longitude apresenta uma cabine ampla
(7,67 metros de comprimento e 1,83
metro de altura), com piso totalmente
plano e uma configuracio double-club
padrido, que oferece 0 maior espaco
para as pernas na sua categoria. O jato
possui assentos que se transformam
em cama, e compartimento de baga-
gem totalmente acessivel por dentro
da cabine, oferecendo o miximo em
conforto.

A avangada tecnologia de cabine
permite que os passageiros comandem
todo o ambiente e entretenimento a

0 revolucionario Praetor 600, da
Embraer, proporciona uma experiéncia
de voo (inica e 6timo desempenho em
aeroportos restritivos

partir de qualquer dispositivo movel,
enquanto o sistema de internet oferece
maior produtividade em voo. Seu valor
(sem impostos e taxa) é de aproxima-
damente US$ 27 milhdes.

Personalidade

Ja o Grand Caravan EX é uma ae-
ronave que conseguiu surpreender mais
uma vez, principalmente seus adeptos
do mercado agro, e tem como novida-
de o painel Garmin G1000 NXi, com
sua segunda fase implementada este
ano. O processador ficou mais rapido,
com telas com mais contraste e melhor
resolucdo da visdo sintética (quando
presente). Agora as aproximacoes visu-
ais sdo auxiliadas pelo préprio painel,
inclusive com um “glideslope artificial”
em aeroportos selecionados, ha com-
patibilidade com cartas do DECEA,
como as WAC, de rotas (inferiores e
superiores) e de corredores visuais,
que podem ser sobrepostas a0 mapa
e estao presentes como itens de série

na aeronave.

ol
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Como se nao fosse suficiente tan-
tas novidades, a versio 2019 tam-
bém incorpora, como padriao, uma
caixa de dudio dupla, com 4dudio 3D
e bluetooth, facilitando a operac¢do
com tripulacdo dupla, além de diver-
sos opcionais, como o ESP (Electronic
Stability and Protection) que impede
manobras inadvertidas, protege con-
tra overspeed, underspeed e outras
funcionalidades de seguranga, o sis-
tema Iridium (GSR56) para informa-
¢oes meteorologicas, voz e dados por
satélite, que no Brasil é possivel obter
METAR, TAE, informacdes de descar-
gas elétricas e vento por altitude, além
de permitir normalmente o envio de
SMS e chamadas. O valor FOB da
aeronave é de US$ 2.6 milhdes. m
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PARA AQUELES QUE
ENXERGAM LONGE.
E VIAJAM MAIS
LONGE AINDA.

Comemorando 10 anos de suporte ao mercado brasileiro.

Orgulhoso de ser o Unico fabricante estrangeiro de jatos

executivos com um centro de servigos proprio no Brasil.
WWW.DAS-SOD.COM

De Sao Paulo a Moscou, do Rio de Janeiro a Los Angeles, o jato executivo certo pode fazer a diferenca entre conquistas impressionantes e
oportunidades perdidas. A escolha ideal € o Falcon 8X, altamente flexivel e de alcance ultralongo. Com sua capacidade de acessar aeroportos
que outros nao conseguem, sua eficiéncia superior e a combinagao exclusiva de conforto, siléncio de cabine e conectividade de alta velocidade,
0 8X esta muito além de um transporte. E a sua plataforma para o sucesso. Falcon 8X. Voe longe. Alcance mais. Com mais conforto.

Falcon
DASSAULT

%
.DASSAULTFALCON.COM 145656 11 3521 7201 | RODRIGO.PESOA@FALCONJET.COM v AVIATION
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M FRONTEIRAS

INTERCON EXAO GLOBAL POTENCIALIZA A
AVIACAO CORPORATIVA E GERA INUMEROS
SERVICOS PARA EXECUTIVOS E EMPRESAS

ealizado em setembro, em Sao

Paulo, o Connected Smart

Moobility, a revolug¢ao da mo-

bilidade urbana - que ocorreu
paralelo ao Connected Smart Cities —
debateu soluc¢oes para um mundo cada
vez mais integrado economicamente.
“Tivemos uma abordagem ampla e
efetiva com o objetivo de apresentar
os melhores caminhos para o Brasil
quando se trata da mobilidade aérea
urbana, no sentido de acompanhar as
tendéncias mundiais e discussoes de
politicas para esse setor”, conta Paula
Faria, socia-diretora da Sator, ideali-
zadora do evento. Segundo a executi-
va, 0 momento é de pensar como serd
possivel ampliar a conexio da aviagido
executiva com a mobilidade urbana.

Como lider global em servigos des-
te tipo, a Voom foi a primeira plata-
forma a oferecer voos de helicopteros
online (pelo site ou i0OS App) por meio
de um processo de reserva sob deman-
da facil e rdpido. Agora, a empresa da
mais um passo em direcao ao futuro
e anuncia o lancamento da Voom for
Business, uma nova plataforma de-
senvolvida para facilitar o processo de
reserva de voos para executivos que
precisam se movimentar nos centros
urbanos com mais eficiéncia. Assim, as
empresas podem reservar e gerenciar
multiplos voos de maneira pratica.

“A visdo da Voom é de melhorar
a vida das pessoas. Criamos viagens
aéreas urbanas simples e acessiveis
nas cidades mais congestionadas

I

Clément Monnet, CEO da Voom

do mundo. Ao analisar a crescen-
te demanda por nossos servigos de
uma ampla variedade de empresas,
decidimos desenvolver uma solucao
especializada que ajuda os executivos
a aproveitar o proprio tempo”, disse
Clément Monnet, CEO da Voom.

FOTOS: DIVULGAGAO




Sustentabilidade

O servico de gerenciamento profis-
sionalizado de aeronaves também vem
chamando atencao dos empresarios
que buscam por eficiéncia na aplica-
¢do de recursos. Este tipo de operagio
inclui, por exemplo, o recrutamento e
a gestdo da tripula¢do, programagio
de treinamento em simulador, pla-
nejamento anual das manutengoes,
incluindo importacdo de pegas com
tempo habil para evitar longas para-
das da aeronave, além da avaliacao da
depreciacdo para fins contabeis.

“0O ideal é quando o gerencia-
mento é contratado juntamente
com a compra da aeronave, para
que tudo, desde o inicio, seja feito
da melhor forma possivel”, explica

André Bernstein, diretor da Solojet
Aviacdo, empresa que oferece esse
tipo servigo customizado. Seguindo o
conceito de one-stop-shop, Bernstein
explica que a Solojet também atua na
manutenc¢do de aeronaves, concierge,
plano de voo, servico de meteorolo-
gia e todo apoio em solo.

Bons negocios

A esperada melhora da economia de-
verd impulsionar a renovagio da frota
e compra de aeronaves usadas, princi-
palmente helicopteros. A Prime You -
primeira empresa no Brasil no segmento
de propriedade compartilhada de bens
de luxo como avides, helicopteros, ia-
tes e carros esportivos -, quintuplicou
o numero de ofertas de avides e heli-

Viagens de ultima hora

Além da possibilidade de contra-

entre duas cidades, por exemplo, de

tacao de um voo privado, empresas
de taxi-aéreo, como é o caso da Lider
Aviacao, ofertam voos com pre¢os mais
atrativos. Chamado de empty leg (na

traducdo, perna vazia), o servigo ofe-

rece aos usuarios um desconto de até
60% no preco do fretamento.

A oportunidade acontece quan-
do uma aeronave de uma empresa de
taxi-aéreo precisa fazer um translado

Sao Paulo para o Rio de Janeiro, sem
passageiros. Esse voo especifico, com
dia e faixa de horario ja estabelecidos,
podera ser ofertado ao usuario com
melhor preco.

O sistema tém despertado a aten-
cao de executivos que, muitas vezes,
precisam realizar uma viagem de Qlti-
ma hora e encontram na empty leg a
melhor opgao para otimizar o tempo.
“Essa € mais uma forma de o usuario
aproveitar todos os beneficios da avia-
cao executiva e se dedicar mais ao seu
negocio e, até mesmo, ao lazer. Isso sig-
nifica menos tempo de deslocamento e
mais tempo focado no que realmente
importa”, comenta Bruna Assumpgao
Strambi, diretora superintendente de
Manutencao, Fretamento e Gerencia-
mento de Aeronaves da Lider Aviagao.

A Prime You quintuplicou
o nimero de ofertas de
avides e helicopteros
usados apos ter langado a
sua divisao You Buy

copteros, no prazo de menos de seis
meses ap0s ter langado a sua divisdo
You Buy, de comercializagao de aero-
naves usadas.

“Acreditamos na retomada do
crescimento econdmico brasileiro e,
pensando nisso, optamos por ampliar
nossa atuag¢ao no mercado de bens de
luxo, com a comercializacao de avides
e helicopteros. Nossa estratégia deu
certo e hoje ja temos 15 ativos a venda,
entre monomotores, turboélices, jatos
executivos e helicopteros, numero cin-
o vezes mais que no inicio do ano. Ao
todo, ja vendemos quatro aeronaves e
estamos concluindo a venda de mais
uma”, conta Marcus Matta, presiden-
te da Prime You. [ |
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VOOS
EXCLUSIVOS
PAR
O\SEU
TEMPO!

A lcon Aviation conta com a maior e
mais moderna frota de aeronaves da
América Latina, além de profissionais

qualificados prontos para proporcionar

uma experiéncia segura e confortavel.

NOSSOS
SERVICOS:

NOS CUIDAMOS

DO MAIS IMPORTANTE. /k
N

*
+5511 5070.6005
+5511 98484.0055 ( O N

fretamento®@iconaviation.com.br

@iconaviation
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A CHINA DOS

CONTRASTES

E PARALELOS
HISTORICOS

Arquitetura marca
estilo da cidade
de Shenzhen
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COMO ESSE PAIS IMENSO CONSEGUIU ALIAR
COSTUMES ANCESTRAIS COM SUA PAIXAO PELA
INOVACAO TECNOLOGICA DE MAOS DADAS COM

O MUNDO CONTEMPORANEO

a séculos, a China educou
sua elite com os textos de
Conficio, um pensador vol-
tado para a vida saudavel e
equilibrada. O estudioso considerava
que as regras eram positivas para o
desenvolvimento do ser humano e,
nesse interim, orientava seus alunos a
valorizarem prioritariamente as leis.

Posteriormente, seus discipulos,
que receberam os ensinos do mestre
por meio da oralidade, escreveram
as licdes de Confucio e essas com-
pilacdes serviram para as bases da
educacio chinesa.

Hoje, é indiscutivel a presenca da
filosofia do pensador em uma socie-
dade voltada ao planejamento. No
entanto, nunca houve conflito entre
modernidade e suas tradi¢oes. O
progresso tecnologico e a devogio ao
passado criaram apenas um surpreen-
dente contraste entre mundos, pois
como universos paralelos, eles sempre
se fizeram presente na vida dos chine-
ses. Ao passo em que nunca deixaram
de lado suas bases culturais e estrutura
social fortemente alicer¢adas.

Descobertas

Essa firmeza e unicidade em seus
prop6sitos faria a China dar passos
maiores em séculos recentes, tornan-
do o pals pequeno para seu tamanho
potencial. A China precisava ganhar
o mundo. Ao longo do século 19,
o pais se deu conta de que possuia

Hoje, e Indiscutivel
a presenca da
filosofia do
pensador em uma
socledade voltada
a0 planejamento.
No entanto, nunca
houve conflito
entre modernidade
e suas tradicoes

Templo em

Beijing: tradicao

e modernidade
harmonia

HXDYL / 123RF

pontos de comércio inexplorados
e iniciou um movimento para que
ocorresse a ampliacdo dos seus por-
tos a fim de exportar diversos pro-
dutos para outras partes do planeta.
Assim, os chineses identificaram
que havia uma parte do seu territério
que se encaixava perfeitamente no que
precisavam para alavancar seu comér-
cio de exportacdo, Gangdong, abrin-
do entdo os portos de Shenzhen. Na
época, em 1979 um vilarejo de 2 mil
pessoas, que hoje é um dos locais mais
pulsantes economicamente do mundo,
contando com cerca de 5 milhoes de
habitantes. Ali nascia um pouco da
China global que conhecemos.
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Foi a partir desse modelo que o
pais iniciou, em meados de 1990, um
movimento de estudo de mercado e
se permitiu conhecer o comércio de
mesmo estilo desenvolvido pelo Pa-
raguai, pais que chegou a ser uma
das maiores zonas francas do mundo.

Com o tempo e a experiéncia ad-
quirida em decorréncia do crescimen-
to inicial e dos exemplos econémicos
estudados, a inddstria chinesa viu
que havia potencial para uma plena
evolucdo em diversos segmentos dos
quais poderia utilizar 0 mesmo estilo
de produg¢dao. Com apresso por seu
passado e costumes, a China seguiu
novamente os ensinamentos de Con-
fucio e com paciéncia, organiza¢do
e disciplina investiu em pesquisa e
profissionais dos mais deferentes seg-
mentos da economia.

China moderna

Agora, a China atravessa o século
21 na velocidade dos seus famosos
trens-bala. Uma poténcia que chegou
antes de todos no futuro. Seus prédios
parecem mergulhados no céu, maqui-
nas de construc¢io do tamanho de seu
desejo pelo novo ampliam horizon-
tes e cidades inteligentes conectam a
populacdo. Porém, como faz parte
da génese de todo sucesso chinés, a
tradi¢ao nao perde espaco diante da
modernidade do mundo globalizado.

Os contrastes entre o passado e o
presente, a filosofia ancestral e o em-
preendedorismo tecnoldgico, apenas
atestam que o gigante asiatico soube
assimilar o mundo contemporaneo e
a busca por caminhos a serem percor-
ridos em conjunto. E desta forma que
China e Brasil estabelecem acordos
comerciais que possibilitam resultados
significativos para a economia e para
o crescimento de ambos os paises. m

P S Le 5 A7 I b
IXAN T3 T B 1 502 dn el
REZNREEAEEPUE ¥ R TR
T 5 S AT IR

ettt Dok, RE—ERLFH
HEIERBEREE, LR NED
TR A TE R BB, X
FEINN IR LML N B K fe
AR, RN, fifsSFEMS
EER,

Jak, fbEsE T8 Oki%R T
LTFHERS, 5 7TIFrRE, X
L7 g o E YR BUE T

SR, BENEERRE LRI
NFAERAEZFRTC AT SR, A
i, BARERMATIAE S [ MK
BAEMR, BARESINEENZE
BRCE T 2 A RIE T — i A B
kb, WHRNENWERNFTHTE, —
HEFEETHEANRESH, A,
AT AT AT TAR TR & 9 S fb
IR ey AN

Wi kBl

IXAR IR TERIGE— B B AR P E AR
BT UM LS ERRE S,
XAEZRNEEBERNE, FE
TEBGH R, D1 HL,
RPMEREREICHERITRIEA S
R, FOHRT RHEO, DAER T
S HA I X Y A AR

Rk, EA#E, fiImEsss
Tt fFa MR AH DR
(R NFTRE, MNmFR T E
FIME T, M2 1979 &, —1NF
2000 ABIM FE, BIfERHEAR B4
TG BRI 77 2 —, KRZ9E 500
HER., Xt AER 2Bk
HRE ) — 307

ERAERXAPE AR EA E, IXELE
1990 AR T — T 7 7 0

SK, HEKE
15— A
R4 S FIHIAE 2
T 4 HE A,
T, LR A
ft {1189 1% 55 2 A
MIHRIG A,

s, HEHECRER TRERNE
RIERIZECIER 5, EREC Oy
HERRHBEHAZXZ —,

W& N RO HERS,  MERAIHTIE KA
DS E= R IR SR PR E NS v
B, AP Tk AR LA AT PAfE AR ]
77T KEVH 1A 780 2 PRI 7B
B WREDAHE RS BRI
BUCEEL TS, FFLA O,
HALH, RETHRMEAA
ARG RAFRIRIE .

BRI

BAE, HEIEPIHE AR 753K
SRR 21 e, XA
77 B AE AR R B AR I i BTS2 26—
R, MAITRRRCIFITRER S
R, AT BT SR Y R 7E B T SR Y
EEFVESHIRUEY R T, &hE
WERE T AT, 2R, {ENE—
R ERIDARIR— 8D, Z5t
FHEA T 2B A BB
AR K22 T,

HERMBAE, HENEFRERE
A ZRE R [ FE R ERA, 1K
MEME ANBERB IR S R, F
SORILFIRTHERIE RS, 8L IX AT
X, FEMEEEY THASME,
HNWEREFME TR T B#E
HIRRAR



branded content

PARA TODOS OS MOMENTOS

VIVAPOP DESENVOLVE PRODUTOS COM BASE
NA IDEIA DE OFERECER ALGO INOVADOR E
MODERNO PARA DIFERENTES OCASIOES

ipoca é uma paixao nacio-

nal e o desafio da empresa

VivaPop foi criar produtos

que atendam exatamente as
expectativas do consumidor atual,
ou seja, alimentos sauddveis e de
alta qualidade aliados a praticidade
e bem-estar.

Utilizando equipamentos automa-
ticos e de ultima geragdo, a VivaPop
fabrica seus produtos em uma uni-
dade industrial construida especial-
mente para o preparo de alimentos
desse tipo.

Novidades

Igual a feita em casa, a Pipoca
Pronta de Cinema vem pronta para o
consumo. Preparado com ingredientes
da melhor qualidade e utilizando pro-

VivaPop no

seu evento!

VivaPop ja esta presente nos
camarotes do Allianz Parque, em
Sao Paulo e pode fazer parte de
qualquer evento, seja de pequeno,
médio ou grande porte.

Encaminhe um e-mail para

vendas@vivapop.com.br e peca um

orcamento. Receba seus convidados
com a melhor pipoca do mercado.

cesso de fabricacio inédito no Brasil
da mais alta tecnologia, o produto se
destaca por ser sauddvel, crocante e
delicioso!

A Pipoca que vocé saboreia ja es-
tourada na exclusiva embalagem da
VivaPop também pode ser preparada
em casa. O Milho de Pipoca Especial
nao Transgénico estd disponivel nas
embalagens PET 600 g, sacos de 500
g ou na lata especial de 400 g. Confira
também as op¢des de milho em emba-
lagens de 5 kg e 25 kg, utilizados nas
melhores salas de cinema do Brasil.m
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gastronomia

TURBILHAO
DE SABORES E
TEXTURAS

MISTURA DE INFLUENCIAS E DE INGREDIENTES, A
ALTA GASTRONOMIA CHINESA SURPREENDE COM
RECEITAS MILENARES E RESTAURANTES
CONTEMPORANEOS ESTRELADOS
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mpossivel pensar na gastrono-

mia chinesa e ndo associa-la a

pratos exOticos. Mas a culindria

da China vai além, com uma rica
variedade de temperos, aromas e
texturas. Beijing, a capital do pais
comandado por Xi Jinping, sofreu
influéncias mulgumana e manchu.
E um dos resultados dessa mistura
é o famoso Bei Jing Kao Ya, Pato
Assado servido fatiado, um dos
simbolos da cidade.

O restaurante Da Dong Roast
Duck, de culinaria chinesa con-
temporanea, fica no coragio de
Beijing, perto de Sanlitun, famosa
por sua vida noturna e restaurantes
da moda, e do estdadio de futebol
Gongti. L4, além do Pato Assado,
vale experimentar o Camarao Gon-
gbao e o Foie Gras de Cereja. O
ambiente do Da Dong completa a
imersao na cultura chinesa, com
teto recortado revelando sua estru-

tura interna, frases em mandarim
nas paredes e luzes em tons de azul
que impactam os visitantes desde
a entrada.

Mas a experiéncia perfeita pode ir
além dos sabores locais. E em Shan-
ghai que estd um dos mais aclamados
restaurantes da China: o Ultravio-
let, do francés Paul Pairet, pupilo do
badalado chef Alain Ducasse. Trés
estrelas no Guia Michelin, o estabe-
lecimento explora a visdo, a audicao
e o olfato de seus convidados, dentro

da gastronomia chinesa, para tirar
o melhor proveito dos ingredientes.

Em um salido sem janelas ou por-
tas, com paredes brancas revestidas
somente de projec¢ao de luzes e com
faixas de LED no chao, existem
apenas dez lugares. Assim, a con-
centracao dos clientes se volta to-
talmente para a sequéncia de pratos
assinados por Pairet, apresentados
a altura do talentoso chef.

A 180 km de Shanghai, em Han-
gzhou, outra sofisticada op¢do é o

Impossivel pensar na gastronomia chinesa
e Na0 assocla-la a pratos exoticos. Mas a

culinaria da China val além, com uma rica
variedade de temperos, aromas e texturas




-

Respeito ao
tradicional e
olhar moderno
sa0 0s ricos
ingredientes
da cozinha do
restaurante
Lan Ting

DIVULGACAO

restaurante Lan Ting, no luxuoso
hotel Azure Qiantang. Pratos tipicos
das provincias de Jiangsu e Zhejiang
sdo inspirados nas “cinco aguas”
que cercam a cidade: seus corre-
gos, o Lago Oeste, o rio Qiantang,
o Grand Canal e o Mar da China.
Destaque para o Caranguejo no Va-
por ao Vinho Amarelo, a Carne de
Porco Assada com Ovos de Pombo e
o Foie Gras com Bolinhos de Ceboli-
nha. Paredes de vidro com vista para
o imponente rio Qiantang formam
uma obra de arte viva.

-
h %

Na provincia de Guangdong, no
sul do palis, o forte sdo as receitas
refogadas e fritas. Carnes exdticas,
entre elas as de serpente e guaxi-
nim, costumam compor o menu dos
restaurantes. Ja no oeste do pais, a
culinaria da regido de Sichuan é do-
minada por gengibre, alho e pimen-
ta, resultando em pratos picantes
como o Frango Xadrez e Macarrdo
de Chilli, as opcdes mais tipicas.

Para uma experiéncia comple-
ta na gastronomia chinesa, vale
a pena conhecer o Din Tai Fung,

NATPAPHAT PORNPATRAWIWAT / 123RF

0 famoso
xiaolongbao garantiu
ao Din Tai Fung uma
estrela Michelin e
verdadeiros fas por
todo o mundo

com dezenas de unidades espalha-
das pela China. Fundado em 1958
em Taiwan, ele é focado na cozi-
nha dim sum, baseada em alimen-
tos feitos no vapor. Impossivel sair
de la sem provar o Xiaolongbao,
tradicional paozinho com diversas
opgoes de recheios.

Em 2010, a unidade de Hong
Kong recebeu uma estrela Miche-
lin, a primeira de um restaurante
fundado em Taiwan. A fama dos
seus bolinhos ganharam o mundo
e o Din Tai Fung abriu filiais nos
Estados Unidos, Japdao, Coreia do
Sul, Australia, Indonésia, Malisia,
Cingapura e Tailindia. Seu menu
conquistou, inclusive, paladares
exigentes no Brasil. Ele é uma das
opgoes preferidas da chef Morena
Leite, dos restaurantes Capim Santo
e Santinho, quando vai a China. m
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EMPREENDEDORES SOCIAIS

HA 20 ANOS NO MERCADO, O GRUPO LEVVO E
UMA ORGANIZACAO EMPRESARIAL MARCADA
PELA SUSTENTABILIDADE E CIDADANIA

ranquia McDonald’s que
abrange pontos de vendas lo-
calizados em diversas regioes,

dentre elas Taguatinga, Aguas
Claras, Ceilandia, Valparaiso e Dis-
trito Federal, a LEVVO Comércio
possui sete restaurantes e 18 quios-
ques de sorvetes no total. No entan-
to, a corporacido é formada também
pelo LEVVO Instituto e pela LEVVO
Energia, empreendimentos de defi-
nem o DNA do Grupo.

Pensando no crescimento econo-
mico, porém de forma sustentavel, o
Levvo Energia ja nasceu com duas
usinas de energia solar fotovoltaica,
ocupando uma drea de quatro hecta-
res localizados na zona rural do entor-
no do Distrito Federal. “Entendemos
Ser esse um passo extremamente re-
levante, ndo s6 pela sustentabilidade,
mas, também, pela contribui¢do na
qualidade e na seguranga energética”,
ressalta Laura Oliveira, Fundadora e
Presidente do Grupo.

Colaboracao

Pensando nos pilares que sustentam
as acoes do Grupo, a empresa acentua
sua missao de agregar e estimular a
transformacao social da comunida-
de onde atua, criando programas de
geragdo de renda e sustentabilidade.
O Instituto mantém programas que
trabalham com o reaproveitamento
de uniformes, roupas jeans e banners,
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criando novos produtos como sacolas,
mochilas, estojos, entre outros. Esse
programa significa economia circular
na pratica, transforma residuos de con-
sumos individuais e empresariais em
insumos para novos produtos.

Vale destacar que pelo conjunto de
acoes que buscam criar um 6timo am-
biente profissional, o Grupo LEVVO
ganhou o primeiro lugar no Brasil do
Prémio Great Place To Work (GPTW)
2019, como Melhor Empresa Para
Trabalhar na categoria médio porte
nacional, além de ja ter conquistado
muitas outras premiagoes. [
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hospitalidade

HOTELARIA CHINESA
MISTURA TRADICAO E
ALTA TECNOLOGIA

DECORACAO MILENAR, GASTRONOMIA PREMIADA
E TECNOLOGIA DE PONTA SAO ASPECTOS
MARCANTES DOS MAIS LUXUOSOS HOTEIS

66

ma vista privilegiada para a
Cidade Proibida, um deck
as margens do rio Huangpu
ou uma experiéncia robo-
tica em um cendrio completamente
futurista. Essa pluralidade de opgdes
e sensacOes é exatamente o que a Chi-
na proporciona aos seus visitantes.
Dona de uma cultura milenar que en-
canta qualquer ocidental, a hotelaria
chinesa mistura elementos orientais
tradicionais aos modernos e luxuo-
sos materiais, tecnologia de ponta e
exceléncia no atendimento.

Neste cendrio, o Mandarin Orien-
tal Wangfujing se apresenta como um
dos hotéis mais cobi¢ados de Beijing.
Elegante, oferece algumas das maio-
res e mais luxuosas suites, um amplo
jardim no terraco e o spa da marca,
reconhecido mundialmente e que
promove tratamentos como o “Lon-
gevidade do Imperador”, que utiliza
jade, areia de quartzo e técnicas anti-
gas de localizacdo de meridianos para
intensificar o relaxamento.

O hotel abriga dois restaurantes,
sendo um deles o Café Zi, especiali-
zado em pratos asiaticos e cantoneses.

“ain uma estr
Michelin, chef
Wong Winer
Keung é um dos

%] destaques do

Mandarin-Oriental

- Wangfujing.em, L
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Wangfujing & um dos hotéis
mais cobicados da China por
sua sofisticagao

Comandado pelo chef Wong Wing-
-Keung, premiado com uma estrela
Michelin, o almogo no local oferece
os tradicionais dim sum, pratos que
surgiram ha mais de mil anos e consis-
tem em pequenas por¢des de massas
finas que podem ser a base de fari-
nha, amido de trigo, milho ou batata
e recebem os mais variados recheios.

Cidade do mundo

Shanghai, a maior cidade chinesa
e uma das maiores dreas metropolita-
nas do mundo, é destino turistico e de
negocios certeiro para os viajantes. O
local abriga simbolos como o Tem-
plo Cidade de Deus, a Torre Pérola
Oriental e o centro financeiro de Pu-
dong, importante drea impulsiona-
dora da economia chinesa. Aqui se
encontra o Mandarin Oriental Shan-
ghai, as margens do rio Huangpu.

Em um estilo que mistura a esté-
tica contemporanea e globalizada a
elementos tradicionais da decoraciao

DIVULGACAO

chinesa classica, este hotel disponibiliza
servigos de luxo que conquistam exe-
cutivos de todos os lugares do mundo.
No topo do 25° andar, as espagosas
suites contam com adegas e jardins
privativos, sala de reunides e de jan-
tar, além de um exclusivo banheiro em
marmore com vista para a cidade.

No quesito gastronomia, des-
ponta o premiado restaurante Yong
Yi Ting, com uma estrela Michelin,
que apresenta uma culindria diversi-
ficada, sazonal e cosmopolita da glo-
balizada Shanghai e suas provincias
vizinhas, Jiangsu e Zhejiang. Outro
destaque do local é a sala de degus-
tacdo de vinhos exclusiva situada na
adega do hotel.

Mandarin Oriental Wangfujing garante conforto e
momentos de relaxamento inesqueciveis

Hotelaria Robotica

Uma das mais importantes cida-
des industriais do gigante asidtico,
Hangzhou é ponto estratégico do
desenvolvimento de diversos setores
como alimentos, agricultura e téxtil.
Fundada no ano de 606, foi cendrio
da conquista mongol na China em
1276. Hoje, em uma posi¢ao oposta
de séculos atrds, € a base de logistica
para o sul, sudoeste e noroeste do pais.

Foi nessa cidade que Jack Ma --
fundador do Grupo Alibaba, uma
das maiores empresas de comércio
eletrénico do mundo -- resolveu
investir em um hotel futurista e
comandado por robds. O Flyzoo
possui 290 quartos, no qual o hos-

DIVULGACAO
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Ja no lobby do Flyzoo

é possivel ter contato
com a experiéncia linica
proporcionada pelo hotel

Reconhecimento facial
e robos fazem parte da
rotina do hotel futurista
Flyzoo em Hangzhou
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pede tem a possibilidade de escolher
o andar, o nimero e até a vista do
quarto no momento da reserva onli-
ne. Essa é apenas a primeira experi-
éncia tecnologica para quem decide
se hospedar no empreendimento.
No check-in, terminais automa-
tizados escaneiam o passaporte para
liberar a suite e os elevadores e por-
tas das acomodacoes sao acionados
por reconhecimento facial. Todos

os comodos contam com a Tmall
Genie, assistente pessoal chinesa que
realiza a¢oes desde boas-vindas a re-
gulacdo de luz, temperatura ambien-
te, comandos na TV e ainda aciona o
servi¢o de quarto, realizados por ro-
bés. Para finalizar toda a experién-
cia, o check-out é menos burocratico
em comparacdo a outros hotéis do
oriente ou do ocidente: basta fechar
a mala e sair.” [
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Mandarin Oriental Shanghai
oferecem exclusivo banheiro em
marmore com vista para a cidade
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Gastronomia do Mandarin Oriental
Shanghai compete com os
melhores restaurantes da cidade
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LIDE REALIZA SEU
PRIMEIRO ENCONTRO
NA CHINA

LIDE BUSINESS TRIP CHINA ENGLOBA UMA
AGENDA VARIADA, QUE PERMITE COMPLETA
IMERSAO NO MAIOR PAIS DA ASIA ORIENTAL
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ualquer empresa que quer
estar alinhada ao futuro
e suas exponenciais mu-
dancas ndo pode deixar
de conhecer a China e os impactos
que sua revolu¢do em diversos seg-
mentos econdmicos e tecnoldgicos
vem promovendo. Com este obje-
tivo, o LIDE estd realizando pela
primeira vez um roadshow ao pais,
o LIDE Business Trip China, com
agenda que contempla experiéncia
completa de imersio no que estd
acontecendo de mais moderno no
pais. Sao dez dias em que o grupo
de empresarios, executivos e autori-
dades estario face a face com novas
tecnologias, modelos de negdcios,
formas de atendimento, além de te-
rem a oportunidade de conhecer a
cultura milenar chinesa.
O circuito engloba as cidades
de Beijing, Shanghai e Hangzhou,
com visitas a polos de inovag¢io e a
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empresas que estao revolucionan-
do os seus setores. Companhias de
e-commerce, logistica, financeiras,
de satde, de meios de pagamentos
e desenvolvimento de Inteligéncia
Artificial estdo entre as empresas a
serem visitadas. Constam do pro-
grama as gigantes Megvii, Hanergy,
United Imaging, Lian Lian Pay, Ali-
baba e Dahua, por exemplo.

“E fundamental entender como
pensa, trabalha e como funciona o
sistema chinés. Por isso, o programa
foi estrategicamente elaborado para
gerar esta ampla visdo”, explica o
CEO do LIDE China, José Ricardo
dos Santos Luz Junior. “O pais tem
capacidade de gerar conhecimento,
negocios, além de ser uma poténcia
em vdrios segmentos”, completa.

Como a China possui uma cultu-
ra muito peculiar e milenar, a pro-
gramagao inclui também visitas cul-
turais, como a Grande Muralha da
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China, erguida em diferentes séculos
e dinastias, algumas partes com mais
de dois mil anos.

E para que a experiéncia seja
ainda mais completa, fazem parte
da programagido viagens de trem
bala, hospedagem em hotel total-
mente automatizado, em que ndo
ha um tnico funciondrio (humano).
E como ndo poderia deixar de ser,
a gastronomia é também um ponto
alto do LIDE Business Trip China.

De acordo com Celia Pompeia,
vice-presidente executiva do Grupo
Doria, a China é um pais com es-
séncia inovadora. “Queremos apre-
sentar aos empresarios brasileiros o
que ha de melhor e de mais moder-
no em termos de conhecimento do
futuro e infraestrutura, por exem-
plo. Temos plena convic¢ao de que
muitos deles fardo negécios ao se
deparar com os produtos e servigos
14 oferecidos”, anseia. [ ]
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UM CENTRO
DE INOVACAO

A TROCA CONSTANTE COM GRANDES COMPANHIAS
ESTRANGEIRAS E INVESTIMENTOS EM CAPITAL
HUMANO FIZERAM COM QUE A CHINA CHEGASSE A
VANGUARDA DOS AVANCOS TECNOLOGICOS

atual revolucdo cientifi-

ca e tecnoldgica na China

nao sé representa grandes

transformagoes sociais den-
tro do pais asidtico, como impacta e
inspira o resto do mundo. “A China
é hoje o grande centro de inovagio e
a economia mais pujante do mundo.
Esse avango em algumas dreas, como
inteligéncia artificial e telecomunica-
¢oes, cria um estimulo para que ou-
tros paises tenham que desenvolver
alternativas competitivas, gerando
um cendrio parecido com o que ocor-
reu na corrida espacial na década de
19607, avalia o professor do curso de
Relagoes Internacionais da Fundagao
Armando Alvares Penteado (FAAP),
Vinicius Rodrigues Vieira.

Ele contextualiza que, no final
da década de 1970, a China iniciou
um processo de abertura econdmi-
ca. “Eles utilizaram dois mecanismos
para dar um salto de inovacdo nos

ultimos quarenta anos. Primeiro,
atraindo investimentos estrangeiros
por meio de joint ventures, aprenden-
do processos produtivos do ocidente
e adaptando ao seu modelo econo-
mico. Segundo, enviando estudantes
para universidades ocidentais, espe-
cialmente em cursos de Ciéncias,
Tecnologia e Engenharia. Muitos
voltaram para China e quem ficou
nos outros paises colabora com as
empresas chinesas.”

Essa politica articulada entre
poder publico e iniciativa privada
promoveu profundas transforma-
¢Oes na economia e na sociedade
chinesa. Entre 2000 e 2018, o nu-
mero de usudrios de Internet saltou
de 22 milhoes para 800 milhoes de
pessoas. Também no ano passado, fo-
ram comercializados 396 milhoes de
smartphones no pais. Esse mercado
tem a lideranga da Huawei, detentora
de 27% do market share.

Foco no desenvolvimento

Fundada em 1987, a Huawei é
uma fornecedora global de solu-
¢oes de Tecnologia da Informacido
e Comunicacdo. “Inclusido digi-
tal significa usar tecnologia para
promover desenvolvimento e ndo
deixar nenhuma pessoa, lar ou or-
ganizacdo para tras”, declarou o
vice-presidente da companhia, Ken
Hu, durante evento em Shanghai no
més de setembro.

A empresa anunciou um plano
de inclusiao digital para beneficiar
mais de 500 milhoes de pessoas nos
proximos cinco anos. “A tecnologia
digital esta mudando o mundo. Que-
remos que ela beneficie a todos e que
a inclusdo compreenda a todos. Nes-
te sentido, tecnologia é a fundagio,
aplicacdes sdo a chave e habilidades
ddo garantia”, disse o executivo.

Vieira destaca que, além da te-
lecomunicac¢io, a China também é



Centro de Pesquisa
e Desenvolvimento
da Huawei

‘Inclusao digital
significa usar
tecnologia para
promover
desenvolvimento e
nao deixar
nenhuma pessoq,
lar ou organizacao
para tras”

Ken Hu, vice-presidente da Huawei

*mnm%ﬂ
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uma referéncia em outros campos.
“O desenvolvimento em inteligéncia
artificial é impressionante. A tecnolo-
gia de reconhecimento facial é a mais
avangada que existe, por exemplo.”

Nesse setor, se destaca a Megvii,
desenvolvedora de tecnologia de TA
para os setores privado e publico.
Com sede em Beijing, a empresa, co-
nhecida por seus softwares de reco-
nhecimento facial, foi fundada por
trés universitarios em 2011 e hoje é
avaliada em US$ 4 bilhoes. Normal-
mente associada a fins de seguran-
¢a publica, o reconhecimento facial
também € aplicado em métodos de
pagamentos, logistica, controles de
acesso e até na localiza¢io de ani-
mais perdidos.

Mais forca

Outra drea em que a China vem
conquistando avancos significativos
é a energia. “H4 um esfor¢o gran-
de de reduzir a poluicdo, por isso se
investe muito em fontes renovaveis,
principalmente a solar”, destaca o
professor da FAAP.

Com mais de 400 empresas do
setor fotovoltaico, o pais tem a maior
capacidade instalada deste tipo de
energia no mundo, totalizando 175
gigawatts (GW), de acordo com a
Agéncia Internacional de Energias
Renovaveis. O numero é mais que
o triplo do segundo colocado, o Ja-
pdo. “Acredito que a nova energia,
em particular a solar, ird substituir as
fontes convencionais, em vez de ape-
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nas prover uma alternativa”, afirma
o CEO da Hanergy Mobile Energy
Holding Group, Li Hejun.

Fundada em 1989, a companhia
abrange toda a cadeia da industria
fotovoltaica: pesquisa e desenvolvi-
mento, fabrica¢iao de equipamentos
de ponta, produ¢do de médulos fo-
tovoltaicos e construcao de usinas
fotovoltaicas. “E uma revolugio que
logo sera concretizada. As fontes re-
novdveis ndo s6 irdo transformar o
cendrio da energia global, mas tam-
bém o estilo de vida da humanida-
de”, diz o executivo.

Modelo chinés

Para o professor do curso de Rela-
¢oes Internacionais da FAAP, o Brasil
devera seguir o exemplo chinés, bus-
cando se beneficiar de um intercimbio
com as empresas do pais asiatico que
querem ou ja estdo investindo aqui.
“E importante continuar exportando
commodities, mas também buscar in-

LIUFUYU / ENVATO

A Hanergy Mobile
Energy Holding Group
abrange toda a cadeia
da indastria fotovoltaica

Reconhecimento facial
também é aplicado em
métodos de pagamentos,
logistica, controles de
acesso, entre outros

vestimentos em tecnologias e parcerias

com atores locais. Seria interessante
ainda um plano de mandar nossos
estudantes para as universidades da
China”, enfatiza.

Um bom exemplo dessa integra-
¢do é a Huawei. A empresa anunciou
um investimento de US$ 800 milhdes
em uma nova fabrica no Estado de
Sao Paulo, em uma cidade ainda nio
revelada. O montante serd aportado
entre 2020 e 2022. A companhia ja
conta com uma planta em Sorocaba,
que emprega dois mil funciondrios.

Além disso, foi acertado um outro
investimento da Huawei, cujo valor
ainda sera definido, no Instituto de
Pesquisas Tecnoldgicas (IPT), no mes-
mo periodo, dedicado a tecnologia e
inovagio, e ao apoio a academia. A
empresa também sera parceira de um
programa de inovacdo, tecnologia e
digitalizagao da rede publica do en-
sino fundamental e basico do Estado.
“Para a Huawei é uma honra parti-
cipar dessa parceria com o Governo
do Estado de Sdao Paulo. Fazemos
esses investimentos para melhorar
0 ecossistema dos nossos parceiros
da sociedade brasileira e das gestoes
publicas”, destaca o diretor sénior de
Relagoes Publicas e Governamentais
da Huawei, Atilio Rulli. [ ]
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iniciativas

GIGANTES
CONECTADOS

O BRASIL VISLUMBRA OTIMAS PERSPECTIVAS DE
EXPANSAO DE NEGOCIOS COM SEU MAIOR
PARCEIRO GLOBAL
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iniciativa “Rota da Seda”,

promovida pelo governo

chinés, esta criando opor-

tunidades de atracdo de
investimentos ao Brasil e do apro-
fundamento das relagdes comerciais
entre os dois paises.

“Os chineses estdo bastante atu-
antes nessa iniciativa. O governo
tem escolhido e enviado embaixado-
res interessados no desenvolvimento
econdmico, inclusive com o Brasil.
Em contrapartida, também estamos
nos movimentando. Acreditamos
que o presidente Jair Bolsonaro,
que visitard a China em outubro,
ird capitalizar toda essa intengdo
dos chineses de fazer negocios, o
que para nds sera de grande valia”,
afirma o chairman do LIDE China,
José Marcelo Braga Nascimento.

A Rota da Seda é uma iniciativa
de investimentos do governo chinés
na infraestrutura de paises ao redor
do globo para melhorar condi¢des
logisticas e o fluxo comercial. Em
maio, o embaixador chinés no Bra-
sil, Yang Wanming, declarou que o
Pais tem um enorme potencial para
participar do projeto.

Braga destaca que hoje a in-
fraestrutura é um dos principais
gargalos da economia brasileira.
“O agronegdcio precisa de uma
infraestrutura melhor para redu-
zir o frete e o preco dos produtos.
Os chineses tém tecnologia para
nos oferecer. Eles conseguiram
construir estradas fantdsticas e
conquistaram avangos com fontes
renovaveis e no saneamento basi-
co. Aqui em S3o Paulo, estamos
tentando despoluir os rios Pinhei-
ros e Tieté. A China ja conseguiu
realizar feitos similares.”

Para o presidente binacional da
Camara de Comércio Brasil-China,
Charles Tang, o Brasil conquistara
muitos projetos para ajudar a eco-
nomia interna. “A China constroéi
a infraestrutura do mundo. A Afri-
ca recebeu investimentos massivos
dos chineses e viu impacto direto
em suas taxas de crescimento”. Ele
assinala que o pais asidtico ja é o
maior investidor na area de energia
brasileira. “Também é um grande
parceiro na drea de petrdleo e gds,
além de ter presenca no mercado fi-
nanceiro com grandes bancos.”

USS

BILHOES

total de
importacoes
oriundas da China
para o mercado
brasileiro

USS

9

BILHOES

total da corrente

comercial Brasil-
China de 2018

2, (
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“0Os chineses
estao bastante

atuantes nessa
iniciativa [atracdo

de investimentos
brasileiros]. O governo
tem escolhido e
enviado embaixadores
interessados no
desenvolvimento
econémico”, afirma
José Marcelo Braga
Nascimento
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Recordes

Durante a Conferéncia Anual do
Conselho Empresarial Brasil-China
(CEBC), realizado em Sao Paulo, em
setembro, foi apresentada uma pes-
quisa sobre investimentos chineses
no Brasil em 2018. O levantamento
mostra que, entre 2007 e 2018, os
aportes no Brasil atingiram cerca de
US$60 bilhoes.

De acordo com dados do Minis-
tério da Economia, a corrente comer-
cial Brasil-China bateu recorde em
2018, somando aproximadamente
US$ 99 bilhdes. As exportagdes para
o pais asiatico também atingiram
uma marca histdrica, totalizando

BILHOES

total de
exportacoes do
Brasil para a China

US$ 64,2 bilhoes. José Ricardo dos
Santos Junior, CEO do LIDE China,
indica que desse total, cerca de 87%
¢ referente a minério de ferro, soja,
petréleo e celulose. “Um produto
com grande potencial de crescimento
¢é a carne, em vista da recente maior
abertura de mercado.”

Para efeitos de comparacio, a
venda de produtos aos Estados Uni-
dos rendeu US$ 28,8 bilhdes no ano
passado. “A China abriu seu mer-
cado na década de 1970 e em 2019
estamos completando 45 anos de re-
lagoes diplomaticas. Desde 2009, é o
maior parceiro comercial do Brasil”,
conta o CEO do LIDE China. [ ]
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LONGAS
DISTANCIAS EM
TEMPO RECORDE

0S MAIS RAPIDOS TRENS DE ALTA
VELOCIDADE ESTAO NA CHINA
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ais de tamanho continental

e referéncia em tecnologia, a

China tem os trens-bala de

ultima geracdo, com veloci-
dades que chegam a incriveis 350 km
por hora e estabilidade que impres-
siona, uma inovagio importante na
area de transporte e logistica. Em 11
anos, o pais passou de 113 km de
linhas de ferro desta modalidade para
quase 30 mil km, que hoje conectam
praticamente todas as suas provincias
— 30 das 33. As grandes cidades sdo
servidas pelo modal, que deve ter nos
proximos seis anos mais 10 mil km
de vias a disposicao dos cidadaos.
Uma viagem de Beijing a Shanghai

A China tambem e responsavel pela
criacao de um prototipo de trem-bala
magnetico que alcanca a velocidade de
600 km/h, gracas a um sistema que
reduz a friccao com o chao e
propulsiona o trem para a frente

pode ser feita em pouco mais de qua-
tro horas. Para se ter uma ideia da
rapidez, este trajeto é equivalente a
Sao Paulo - Salvador.

A China também é responsavel pela
criagdo de um protétipo de trem-bala
magnético que alcanga a velocidade
de 600 km/h, gragas a um sistema que
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reduz a fricgdo com o chio e propul-
siona o trem para a frente. O projeto,
que levou trés anos para ser realizado,
foi apresentado pela empresa estatal
CRRC e a expectativa é de producido e
escala operacional em 2021. O trajeto
de Beijing a Shanghai levaria apenas
3,5 horas com este novo trem de alta
velocidade. Com design futurista e tec-
nologia de ponta, este trem promete
revolucionar os meios de transporte
no mundo todo.

Nas férias de verao, 735 milhoes
de viagens de trem sdo realizadas, de
acordo com dados recentes da China
Railway Corporation (CRC). Con-
forme este mesmo 6rgdo, o numero
de viajantes de trem cresceu neste
ano. De 1° de julho a 31 de agosto,
o aumento foi de 10,4% em relacdao
ao mesmo periodo do ano passado.

Vale lembrar que o transporte
ferrovidrio é extremamente eficaz
— inclusive em niveis energéticos.
Além de toda a tecnologia envolvi-
da, quando um trem de alta veloci-
dade chega a uma cidade, o entorno
se transforma. E a conexdo econd-
mica e, principalmente, a integra-
¢ao de regioes. ]
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JAMAICA | ANTIGUA | SANTA LGCIA | BANAMAS | GRANADA | BARBADOS

Conheca a nova
visao de Férias com
Luxo Incluido

Os resorts Sandals® oferecem
uma incrivel experiéncia
all-inclusive trazendo um design
revolucionario e o maximo em
luxo 5 estrelas. Nao é de se
admirar que somos a empresa
lider em all-inclusive com mais
prémios do que qualquer outra
rede hoteleira no mundo.

Sandals Resorts eleito o Melhor do Mundo por @ anos consecutivos pelo Worl/d Trave! Awards

THE LUXURY INCLUDED® VACATION

Para maiores informacgoes e reservas, consulte seu
Agente de Viagens ou se preferir acesse o site:

WWWw.,SANDALS.COM.BR

Os servigos complementares variam segundo o resort e se aplicam condigdes. Sandals® é uma marca registrada. Unique Vacations Inc, é
uma afiliada da Unique Travel Corp., representante mundial do Sandals Resorts.



BANCO
LUSO BRASILEIRO

Sempre em movimento.

SE O MUNDO
ESTA EM
MOVIMENTO,

O SEU DINHEIRO
NAO PODE
FICAR PARADO.

Para evoluir é preciso

estar sempre em movimento.

Por isso, seguimos acompanhando
as novidades e tendéncias do
mercado financeiro para oferecer
solucdes atuais que atendam

aos seus desafios, no seu tempo.

Converse com nossos especialistas
e veja como podemos ajuda-lo

a realizar remessas internacionais
de forma inteligente e segura.

S>> Cambio

11 3039 1500

lusobrasileiro.com.br f ﬁ!ﬂ




