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SAIL UNIQUE
Projetado para se sentir em um iate particular

DESCUBRA O OCEAN STATE OF MIND. A Explora Journeys convida você a embarcar  
em uma experiência de viagem incomparável – um verdadeiro refúgio sobre as águas, com o conforto 

de um superiate e o charme descontraído do estilo europeu. Navegue por destinos icônicos e escondidos, 
desfrute de alta gastronomia e entregue-se ao bem-estar inspirado no oceano.

SAIBA MAIS EM EXPLORAJOURNEYS.COM
OU CONVERSE COM SEU AGENTE DE VIAGENS
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C A R T A  D A  E D I T O R A

GISELE VITÓRIA  
Editora-chefe

Lentes para a travessia
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Gisele Vitória e Sandra Anselmi em 
Farroupilha (RS)

Mari 
Campos  
acima, em 
Botswana, 
na África, e 
na Amazônia

 
A publisher 
Bia Cruz  
premia Alex 
Atala no RR 
Food Awards

ntramos em um novo ciclo, não  
apenas em um novo ano. Como disse 
o consultor do mercado de luxo Car-
los Ferreirinha no recente Ferreiri-

nha Factor, em São Paulo, “o mundo não está 
em crise, está em travessia”. Ele nos lembra 
que o luxo hoje se guia por quatro forças: 
autenticidade, clareza, autonomia e conexão 
com algo maior. E que não falamos mais de 
tendências, mas de lentes para interpretar um 
mundo irreversível, onde consciência, gestão 
e humanidade caminham juntas. Nessa nova 
era, o luxo é verde.  E a sustentabilidade, uma 
força definitiva. Nesse novo tempo, a ordem 
não é desejar menos, mas desejar melhor. 

Foi com esse espírito que construímos esta 
edição de Robb Report Brasil, dedicada ao tu- 
rismo verde como inspiração para 2026. O 
especial de capa, assinado pela jornalista Mari 
Campos, aponta destinos brasileiros e inter-
nacionais, onde natureza e sofisticação criam 
experiências transformadoras, ancorados pela 
experiência do Brasil ter sediado a COP-30, a 
Conferência do Clima da ONU em Belém. 

Celebramos também os chefs premiados  
no RR Food Awards, que reafirmam a gas- 
tronomia brasileira como território de memó-
ria e inovação. Entre tantos talentos estrela-
dos, Alex Atala foi o homenageado especial. 

A jornalista Ana Paula Franzoia assina 
ainda uma entrevista com Massimo Ferrari, 
precursor de uma cozinha que honra tradição 
e reinvenção. E, por fim, escrevi um perfil da 
artista e diretora criativa Sandra Anselmi, cuja 
trajetória ecoa de Farroupilha (RS) para esta 
travessia do nosso tempo na moda brasileira. 

Que esta edição seja um convite a olhar o fu- 
turo com novas lentes — porque viajar, comer 
e viver melhor jamais foram atos tão decisivos.  
                                      

Que venha o Ano Novo!
Ana Paula Franzoia e Massimo 
Ferrari



PRESIDENTE DO GRUPO DORIA

João Doria Neto

DIRETORA DE CONTEÚDO

Ana Lúcia Ventorim

DIRETORA-GERAL DE PUBLICIDADE

Beatriz Cruz

PUBLISHER 

Beatriz Cruz

CONSELHO EDITORIAL 

Beatriz Cruz  
João Doria Neto
Carolina Doria   
Ana Lúcia Ventorim
Gisele Vitória 

EDITORA-CHEFE

Gisele Vitória

DIRETORA DE ARTE

Mirian Bertoldi

COLABORADORES

Ana Paula Franzoia (Textos e edição)
Virgínia Lamarco (Textos e produção) 
Lana Bonet (Textos, tradução 
e branded content)
Suzana Barelli (Texto)
Mari Campos  (Texto)
Evandro Macedo (Fotografia)
Marcelo Navarro (Fotografia)
Marisa Bertoldi (Designer)
Lourdes Maria Rivera (Revisão)
Claudia Fidelis (Tratamento de imagens)
Katia Tobias (Administrativo)

GERENTE EXECUTIVA DE PUBLICIDADE 

Larissa Dalete

PUBLICIDADE 

Eduardo Julianelli
Zenaide Pereira
Claudia Amaral
Mirelly Rosa

OPERAÇÕES COMERCIAIS 

Patrícia Ferreira

ROBB REPORT É PUBLICADA NO BRASIL PELA  
DORIA EDITORA (TODOS OS DIREITOS RESERVADOS),  
SOB LICENÇA DA ROBB REPORT MEDIA, LLC,  
SUBSIDIÁRIA DA PENSKE MEDIA CORPORATION.
AV. BRIG. FARIA LIMA, 2.277 - JARDIM EUROPA,  
SÃO PAULO - SP 01452-000 – (11) 3039-6011

Robb Report é uma publicação da  
Penske Media Corporation em parceria  
com a Rockbridge Growth Equity.

LOS ANGELES OFFICE
11175 Santa Monica Boulevard
Los Angeles, CA 90025   
310.321.5000

NEW YORK OFFICE 
475 Fifth Avenue
New York, NY 10017   
212.213.1900

Impresso no Brasil
For reprints and permissions:  
RobbReprints.com
Subscription inquiries  
and back issues: 800.947.7472, 
+1.386.246.0137 (international),  
robbreport@emailcustomerservice.com

Brasil

PENSKE MEDIA CORPORATION (PMC)

Jay Penske
CHAIRMAN & CEO, PMC

Gerry Byrne
VICE CHAIRMAN

George Grobar
PRESIDENT, PMC

Debashish Ghosh
MANAGING DIRECTOR,  
INTERNATIONAL MARKETS, PMC

Gurjeet Chima
ASSOCIATE VICE PRESIDENT,  
INTERNATIONAL MARKETS, PMC

Emma Wagner
MANAGER, INTERNATIONAL BRAND PART-
NERSHIPS, PMC

Zach Mauer
MANAGER, BRAND & PARTNERSHIP OPERA-
TIONS, INTERNATIONAL MARKETS, PMC

Luke Bahrenburg
PRESIDENT 
LBAHRENBURG@ROBBREPORT.COM

Adam Fox
SENIOR VICE PRESIDENT, INTERNATIONAL 
SALES & PARTNERSHIPS +44.7505.153984, 
AFOX@ROBBREPORT.COM

Danya Gerstein
VICE PRESIDENT, BRAND PARTNERSHIPS 
DANYAG@ROBBREPORT.COM

Emma Jenks-Daly
SENIOR VICE PRESIDENT, MARKETING 
EJENKSDALY@ROBBREPORT.COM 

28  R O B B R E P O R T



30  R O B B R E P O R T R O B B R E P O R T   31

R O B B  E M  C A S A
DÉCOR,  DESIGN E MOBILIÁRIO

VIRGÍNIA LAMARCO
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DESEJOS ILUMINADOS
Jader Almeida amplia seu universo criativo 
com a Galeria Little Wishes, recém-inaugurada 
nos Jardins, em São Paulo. O espaço, elegante 
e contemporâneo, reforça o diálogo entre arte, 
design e experiência sensorial. Entre luminárias, 
coleções exclusivas e peças inéditas, cada visita 
se transforma em descoberta. “Mais do que apre-
sentar produtos, queremos criar experiências que 
dialoguem com o tempo presente e aproximem 
o design do cotidiano”, diz o designer. Pendente 
BAY e Poltrona Lou. R$ 96.000,00 e R$ 28.000,00 
respectivamente.  www.jaderalmeida.com

BELLA VITA  
Às margens do Lago de Como, o  
tempo parece fluir em outro ritmo 
— e é essa atmosfera que serviu de 
inspiração para Bellagio, a primeira 
coleção outdoor da Clami, assinada 
por Ricardo Bello Dias. Inspirada na 
elegância do verão europeu, a linha 
transita entre o exterior e o interior, 
celebrando o convívio com o sol,  
o vento e o silêncio. Chaise Bellagio 
em corda náutica com almofada. 
R$ 12.578,50 (cada). www.clami.com.br
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CENTRO DE 
ATENÇÕES
A mesa de centro Adatto,  
da coleção Ítalo-Tropical  
de Roberta Banqueri, 
une a precisão do design 
italiano à leveza do viver 
brasileiro. Feita em madeira 
maciça, é uma peça que 
convida à interação: seus 
nichos abrigam o que se 
quiser — dos brinquedos  
das crianças às xícaras de 
café — mantendo o ambien- 
te sempre em ordem. Um 
design pensado para viver, 
brincar e reinventar a casa 
todos os dias. R$ 9.000,00  
à venda na Way Design.
 www.waydesign.com.br 
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POESIA EM TRAMA
A Punto e Filo se une ao Instituto Virgínia e Vilanova 
Artigas em uma coleção que transforma o legado  
modernista em arte têxtil. Inspirados nas formas e na 
poética do casal, os tapetes da linha Artigas ganham
relevos e texturas que reinterpretam o concreto em
tramas suaves. São 100 peças exclusivas e 34 novas 
cores que unem arquitetura, design e emoção — uma 
homenagem à força e à delicadeza do modernismo 
brasileiro. Tapete modelo ART0033. R$ 2.782,00 
o metro quadrado. www.puntoefilo.com.br

R O B B  E M  C A S A

O FUTURO É AGORA
Em um mundo que pede soluções sustentáveis, 
a Hunter Douglas apresenta o Toldo Green®, 
o primeiro do mundo capaz de purificar o ar. 
A inovação vem das nanopartículas de dióxido 
de titânio — desenvolvidas pela Pureti, parceira 
da NASA — que transformam poluentes em ar 
limpo e água. Elegante, o tecido reduz fungos 
e mofo, e ainda se autolimpa. Para se ter ideia, 
cada 4 m² do Toldo Green® neutraliza a po-
luição gerada por um carro durante um ano. 
O preço é sob consulta, variável de acordo com 
as cores e tamanhos. www.hunterdouglas.com

PEÇA ORIGINAL 
Da parceria entre Ancezki 
e YE Design nasce a pol-
trona Sting, um encon-
tro de forma, conforto e 
precisão. Estrutura em 
madeira, estofado gene-
roso e encosto flutuante 
criam uma peça de presen-
ça elegante, com o equilíbrio 
exato entre design autoral e 
execução artesanal. 
R$ 8.800,00 à venda na Lui 
Home. www.luihome.com.br
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*Preços pesquisados em 
novembro/2025, sujeitos a alterações
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Bia Cruz e 
Danielle Andreazzi

João Doria, Bia Doria e Bruno Astuto Guto Martins Humberto Campana

Guto Martins Humberto Campana Humberto Campana

Bia Doria

Celso Finkler

Chris Ayrosa e João Doria

Agito no show de Simoninha Paulo Tadeu, Gisele Vitória e Elisa Stecca

Chá Pingo exclusivo Robb Report Raul Sulzbacher, Adalberto Bueno Netto e João DoriaModelo B5  da Denza Joia Bergamo Marcelo e Juliana Fernandes

Espaço Bradesco João Doria e Arnaldo Danemberg Fernanda Ramires Espaço Hennessy

Carrinho de golfe da Car Station Grazielle Brito e Jefferson Belthran

Infusões Exclusivas
Entre os destaques da edição, os chás  

exclusivos Robb Report conquistaram o 
público, que pôde escolher ingredientes e 
criar sua própria infusão. “Nada mais ex- 
clusivo”, atestou a publisher Bia Cruz. A  
atmosfera premium se completou com  
fornecedores oficiais como Água Prata,  
Artefacto, Casa Murdock, Coca-Cola Brasil,  
DNA Flores, Estrela Brinquedos, Galeria Bia 
Doria, L’Occitane, Lindt, Pingo, Verner Décor  
e Vero Latte. “O Robb Report Day é a cele- 
bração da experiência e da exclusividade.  
O evento ganha um toque especial na Casa 
Fasano em um espaço da Usina São Paulo, que 
revitalizamos nesta região de São Paulo”, com- 
pletou o ex-governador de São Paulo João Doria. 

Sonia Gonçalves
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BIRKIN

L I N H A  D O  T E M P O
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por  ANA PAULA FRANZOIA

A bolsa 
mais desejada 
do mundo
De um encontro casual nasceu  
um dos maiores ícones de luxo

oi em um voo entre Paris e 
Londres, em 1983, que 
Jane Birkin (14/12/1946 - 
16/07/2023) deixou cair o 

conteúdo de sua bolsa no colo de Jean-
-Louis Dumas, então presidente da 
Hermès. Entre risadas, comentou que 
não encontrava um modelo bonito, fun-
cional e à altura de sua rotina. Dumas 
puxou um papel, rabiscou um esboço, e 
ali surgia a semente do que se tornaria 
o acessório mais cobiçado do planeta: 
a Birkin. Lançada em 1984, a bolsa que 
leva o nome da atriz e cantora britânica 
reunia uma proposta mais descontraída 
que a clássica Kelly com a sofisticação 
artesanal da Hermès. Couros de altíssi-
ma qualidade, ferragens refinadas e  
uma estrutura pensada para o dia a dia 
definiram sua essência desde o início.    
   Cada Birkin é feita à mão por um único 
artesão, em um processo que leva cerca 
de 18 horas de trabalho. Nos anos 1990,  

L I N H A  D O  T E M P O
1983 	 Duran te um voo,  Jane B irk in  conhece Jean -Lou is  Dumas e  insp ira  o  desenho da bo lsa. 

1984 	 L ançamento ofic ia l  da B irk in  Ba g pe la  Hermès. 

Década de 1990    A  B irk in  conso l ida - se como s ímbo lo de s ta tus;  o  mi to  da “ l is ta  de espera”  se espa lha pe lo  mundo. 

2001 	 Apar ição icônica em “Sex and the Ci t y”,  no episódio em que Samantha tenta adquir ir  uma Birk in “em nome de Lucy L iu”. 

2015	 Jane Birk in sol ic i ta que seu nome seja temporar iamente ret irado das versões em crocodi lo por mot ivos ambienta l is tas. 

2020 	 Es tudos de mercado apontam va lor i zação da B irk in  como a t ivo de invest imento. 

2025 	 O  protót ipo or ig ina l  de Jane B irk in  é  le i loado em Par is  por  8,6 mi lhões de euros,  es tabe lecendo novo recorde.

a Birkin deixou de ser um objeto de 
desejo e se transformou em símbolo 
global de status, com uma longa lista de 
espera para quem pudesse comprá-la. 
     A dificuldade de conseguir uma 
peça em meio à produção limitada 
da maison só aumentou o desejo de 
compra. Aparições em filmes e séries, 
como “Sex and the City” e “The Devil 
Wears Prada”, ajudaram a consolidar 
sua aura cultural. Estudos de varejo  
de luxo passaram a indicar que o mo-
delo apresentava  valorização ao longo 
do tempo, em alguns cenários supe-
rando o ouro e índices de ações.

Com o avanço das décadas, a Birkin 
ganhou espaço também como objeto de 
coleção. A Hermès mantém uma paleta 
que já ultrapassou 200 cores ao longo 
da história, com clássicos como Noir, 
Gold, Etoupe, Rouge H e Bleu Nuit. Os 
quatro tamanhos tradicionais — 25, 30, 
35 e 40 cm — atendem diferentes estilos 

e momentos, do uso urbano ao glamour 
do tapete vermelho. E no topo da pirâ-
mide do desejo está a lendária Hima- 
laya Niloticus Crocodile Diamond Bir- 
kin, considerada por muitos especialis-
tas o “Santo Graal” dos colecionadores. 
Feita em crocodilo Niloticus, com tin-
gimento manual que cria um degradê 
semelhante às montanhas cobertas de 
neve, traz ferragens em ouro branco 
cravejadas de diamantes. Em leilões 
internacionais, exemplares em perfeito 
estado já ultrapassaram US$ 450 mil.

Em julho de 2025, a bolsa que a  
atriz personalizou com adesivos, fitas  
e rabiscos ao longo dos anos, foi lei-
loada em Paris por 8,6 milhões de 
euros, estabelecendo um recorde his-
tórico e reafirmando seu lugar como 
símbolo máximo da cultura do luxo.

Atriz e cantora, Jane Birkin foi
ícone cultural no final dos anos 1970. 
Abaixo, novo modelo da coleção 
Women’s Spring Summer 2026
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