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THE BANK THAT CONQUERED
BRAZIL IS READY TO
CONQUER THE WORLD.

BRB IS A TRADITIONAL BRAZILIAN , (
BANK THAT HAS CONSOLIDATED o
ITSELF AS AMODERN, COMPLETE, i |
AND INNOVATIVE INSTITUTION,
OFFERING SOLUTIONS FOR
INDIVIDUALS, COMPANIES,
GOVERNMENT, AND AGRIBUSINESS
WITH A WIDE RANGE OF
INSURANCE, PAYMENT METHODS,
AND CARDS.

PRESENT ALL OVER BRAZIL, BRB IS
GETTING READY TO TAKE OFF IN
NEW DIRECTIONS AND SPREAD
ACROSS DIFFERENT COUNTRIES.

A PROMISING BRAZILIAN COMPANY READY
TO OPERATE ALL OVER THE WORLD.

brb.com.br

banco

&IBRB






Desconecte-se
em,nosso

Ly fAVl?W

no meio da cidade
maravilhosa.

Vivencie momentos
inesqueciveis na melhor
vista de Copacabana

o gt LA | | e
e, S gt e SR L[N L_.:
ins T ¥ e t s
TI'F" Bl ,,‘ § iy FI_1 __;__tﬂq._:f
- N . LA

S i M

.

fairmontrio.com

copacabana.reservations@fairmont.com

@ +55 21 2525.1232 &;/ 77007 it

RIO DE JANEIRO COPACABANA
@fairmontrio

E EIH santateresahotelrio.com l% /Y\
b

@santateresamgallery d
HOTEL SANTA TERESA

GALLERY
HOTEL
E ‘R10- COLLECTION
- -




a capital " -

mundial do luxo

44

MODA

Paris é e sempre
serd a capital

da moda

68

LUXO VERDE
Paris prepara as
Olimpiadas mais
sustentaveis

da Historia

70

HOTEIS

Os hotéis-palacio
mais elegantes
de Paris

98

DECORAGAO

Um apartamento
de memorias e arte
na Place Vendéme

102

ENTREVISTA

Bethy Lagardeére

fala sobre sua relagéo
de amor por Paris

110

CANETA

0 escritor Julio

Verne inspira a nova
colecdo da Montblanc

112

PERFIL

0 antiquério Arnaldo
Danemberg garimpa
reliquias pelas Franca

116

COMPRAS

As novidades das

Galeries Lafayette
para o ver&o 2024

118

PERFUMES

0 que torna
algumas fragrancias
em classicos
atemporais

122

GASTRONOMIA

0 simbolo
gastrondémico
francés, o queijo

126

CHAMPANHES

0 storytelling do mais
charmoso dos vinhos

€ mais
130

ASAS

0 mercado
aerondutico prepara
langamentos

de ultima geragéo

154

CARROS

Os novos hibridos
da Lamborghini
da Ferrari

158

VIAGEM

Uma ilha de luxo
em Cape Town,
na Africa do Sul

140

FOOD & DRINK AWARDS

Veja os vencedores
da 32 edig&o do prémio

O brilho do Tag Heuer 1

Carrera Plasma Diamant

D’Avant-Garde e a
reedicdo da camera
M6 35 mm, da Leica

28

40

VITRINE

Wm

“ rouge ddo o

ROBB EM CASA :
Sofa , da nova 2 r

coleca6'da Prototype,
e a reedigdo vintag
da obra de Wayland
Gregory -

34

PORTFOLIO .
O fotografo Lep,«F'aria
mescla glamour e
street style em ensaio
de moda em Paris

*»

LINHA DO TEMPO
A Torre Eiffel esta

pronta para ser um

dos cenérios dos
Jogos Olimpicos

capital

mundial do luxo

T A B R

:

llustragéo
da capa:
Francisco
Martins




CARTA DA EDITORA

Paris, sempre

escritor Victor Hugo ensinou que respirar
Paris conserva a alma. Também escreveu
que errar é humano mas flanar é parisiense.

Charles Bukowski disse que Paris é o mundo e o mundo

é Paris. T.S. Eliot alertou que o maior perigo de Paris

é que ela é um tremendo estimulante. Em Paris esta a
minha alegria, confessou a cantora Edith Piaf. Na pele
de Sabrina, Audrey Hepburn disse que Paris é sempre
uma boa ideia. Frederic Chopin arriscou que Paris
responde a tudo o que um coracéo deseja. Honoré de
Balzac apostou que “qualquer um que nio visite Paris
regularmente nunca sera realmente elegante”. Em
“Paris é uma Festa”, Ernest Hemingway escreveu

que a Cidade-Luz retribui tudo aquilo que vocé lhe dé.

Impensavel completar essas linhas ou, sabe-se 13, esta
edicdo inteira com tudo o que ja foi dito sobre os sentidos
e sentimentos que a capital francesa desperta. Progra-
mada para ser lancada em territorio francés durante
anossa exclusiva Robb Report Trip Paris, esta edicéo
especial é dedicada a experiéncia do requinte parisiense.
Sede das Olimpiadas em 2024, Paris se veste para a
festa. Comecamos a nossa curadoria com um belissimo
portfolio do fotografo Leo Faria, expoente brasileiro do
Street Style. A jornalista Daniela Fernandes, residente
na capital francesa ha 25 anos, mapeou as novidades
para entrarmos no clima olimpico. Daniela, que cola-
bora para veiculos como Valor, Uol e BBC News Brasil,
narra o fio condutor historico que faz de Paris a delicia
de ser o que é. “Vejo a cidade se preparando com obras
por todos os lados. A Franca vai mostrar sua tradicéo.
Chefs estrelados vao elaborar novos menus e diferentes
exposicoes associam o esporte a moda e as artes.”

A jornalista Mari Campos escreveu sobre os fabulo-
sos hotéis-palacio e mostra ainda como ¢ a experiéncia
de se hospedar em um apartamento na Maison Dior.
Também conta como o governo francés pretende cum-
prir a meta de realizar a Olimpiada mais sustentavel
da Histéria. Um delicioso giro francés do antiquario
Arnaldo Danenberg é narrado com charme pela jorna-
lista Silviane Neno. A jornalista Ana Paula Franzoia,
doce e grata presenca no fechamento desta edicéo, via-
jou pelo mundo dos perfumes e dos champanhes. Bia
Marques, jornalista especializada em gastronomia,
foi a Franca para nos contar sobre queijos fantasticos.
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Direto de Paris:
Daniela Fernandes
(1), Mari Campos

Faria (3), nosso
homenageado na
segéo Portfélio,
< e Bia Marques (4)

A entrevista exclusiva com a icdnica Bethy Lagar-
dere foi pessoalmente costurada pela nossa publisher,
Celia Pompeia. O primeiro retorno positivo da ligacdo
de Celia para Bethy, no fim de janeiro, fez a alegria des-
taredacfio. Dona de uma trajetdria extraordindria, seja
como modelo, cliente e amiga dos maiores designers
franceses, seja como uma das mulheres mais influentes
da Franca, Bethy conta historias memoraveis a seguir.

E para terminar, um irrestivel cliché. A tltima frase do
filme Casablanca, Oscar de melhor roteiro ha 80 anos,
resume a dpera. Rick (Humphrey Bogart) se despede
da amada Ilsa (Ingrid Bergman) no Marrocos, em plena
resisténcia francesa na Segunda Guerra Mundial, e, an-
tes do avidio partir, promete um sonhado novo encontro:
“Sempre teremos Paris”. Boa leitura e Bon Voyage.

Lagardere

entrevista

costurada

(2), o fotografo Leo
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NAS ONDAS
DO RADIO

O par de valvulas
Western Electric 300B
acrescenta muito mais
do que um toque retro

ao visual do amplificador
integrado Western Elec-
tric 91. A tecnologia for-
nece 20 watts por canal
de poténcia triodo de
terminacao unica, o que
proporciona uma expe-
riéncia de 4udio rica e
em multicamadas. O am-
plificador conta ainda
com estagio phono e
streaming Bluetooth.

A partir de 13.700 euros.
www.westernelectric.com

OBJETO DIRETO

MAQUINAS, GADGETS, ACHADOS E PECAS DOS SONHOS

Wistern Electric

BRILHO PROPRIO

Recentemente, a TAG Heuer
expandiu suas possibilidades
de design de caixa com seu
cronografo Plasma Tourbillon
de seis digitos, que osten-
tava diamantes cultivados
em laboratorio (ao contra-
rio dos diamantes naturais,
as pedras cultivadas podem
assumir formatos diferentes
dos cortes padréo) e perso-
nalizados em vérios forma-
tos. Agora, com o Tag Heuer
Carrera Plasma Diamant
D’Avant-Garde, os diaman-
tes estendem-se ainda mais
ao longo da pulseira, com um
impressionante contraste da
caixa de aluminio preto ano-
dizado e jateado ultra-leve
de 44 mm com as pedras de
lapidacg&o ousada e dispos-
tas em pontilhados. Inova-
cé&o e brilho tém seu preco:
cerca de RS 2,8 milhges.
www.tagheuer.com/br

OUTRQ.RATAMARIE

= TiA experiéncia de correr na esteira nunca mais ser4 a mesma para quem usar o modelo Run,da
Technogym. Elegante e silenciosa, ela é a mais rapida do mercado, chegando a 25 km/h. O aparelho incor-
. pora alcas integradas na parte frontal, capazes de reproduzir a inércia de um trené carregado em até 55
ke.O gré?_'_rde console Technogym Live de 27 polegadas é um capitulo a parte, oferecendo uma variedade de

programas para 0 por meio de aulas sob demanda e corridas virtuais imersivas em trilhas e em
cidades. 0 usuém,da pode aproveitar o tempo para assistir TV, ja que a Run tem um sistema de som de
30W e uma selecio de plataformas de entretenimento, incluindo a Netflix. 9.900 euros. www.technogym.com

ROBBREPORT




OBJETO DIRETO

s

QUANDO O MENOS E MAIS

Parte da magia das motocicletas é que elas sdo descomplicadas - o que ha entre o piloto e a pista precisa
apenas intensificar a emocao de pilotar. E é o que faz a Monster SP, da Ducati. O modelo conta com variadas
configuracées de controle de tragdo dindmica e com recursos como um quick shifter - que permite a troca
rapida de marchas - e o Wheelie Control - para evitar empinadas involuntarias. Movida por um motor Testas-
tretta V-twin de 937 cc, a moto tem posicao de pilotagem esportiva e suspensao perfeitamente equilibrada
que encoraja o piloto a langé-la nas curvas com niveis crescentes de inclinagéo. E o melhor de tudo: soa
como uma Ducati, com um tom metélico profundo @ medida que as rotagdes aumentam. www.ducati.com/br

A MODA ANTIGA

A medida que as cameras digitais modernas
colocam cada vez mais megapixels e recursos
infinitos nas mé&os do fotégrafo cotidiano, a
Leica vai na contramao e traz uma cdmera de
filme. Na verdade, uma reedig&o de um clas-
sico de 1984, a M6 de 35 mm. N&o ha tela
para revisar suas fotos, nenhum bot&o para
enviar sua selfie por Wi-Fi e - surpresa - o
foco é manual. O langamento atende a um
movimento da nova geracao, que se interessa
por fotografia analégica. Uma camera precisa
e auténtica para fazer 6timas fotos. Simples
assim. US$ 5.695 www.leicacamerausa.com

ROBBREPORT
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ROBB EM CASA

DECOR, DESIGN E MOBILIARIO

ESCULTURA EM VASO

Nas décadas de 40 e 50, Waylande
Gregory, um dos maiores ceramistas do
século XX, deixou sua marca com pegas
esculturais que se inspiravam na nature-
za. Com exclusividade, a 6F trouxe as
reedigdes vintage e interpretagdes
modernas do trabalho desse mestre
ceramico. Vaso da linha Graphic Content.
Preco: R$ 10.990,00. www.6f.com.br

ROBBREPORT

JOGO DE
PRATOS

Leveza e delicadeza
definem as pegas assina-
das pela designer de
l[uminarias Cristiana Ber-
tolucci, que se inspirou
nos lustres dos anos

60 para criar o penden-
te Calota 3. De aluminio
pintado, com 15 opgdes
de cores disponiveis,
Preco: RS 6.831,00.
www.cristiana
bertolucci.com.br

e

ORLA BARDOT

Destaque para o soféa modular Bardot, da nova colegéo da
Prototype, do designer e proprietéario Fellipe Protti. Apoiado por
bolas de madeira canela e possui uma estrutura robusta de
madeira macica. Mas por que Bardot? “Imaginei a Brigitte
Bardot deitada nele!”, conta Fellipe. A Prototype é um estudio
de slow-design. Preco: R$ 68.540,00 (cinco médulos,
um pufe, tecido boucle.) www.prototypesp.com.br =

o

FOTOS: DIVULBAGAQ/ BMI IMAGING SYSTEM

ESFERAS DE
INFLUENCIA

Obra-prima de

Constantin Brancusi, a
mesa de console Figlio di
Audiface, do escultor
italiano Mauro Mori evoca,
de forma abstrata, a imagem
de um pai olhando para

o filho. “Figlio” significa filho
em italiano, Audiface é o
nome do paide Morie a
esfera na base representa
a pupila de um olho. O artis-
ta esculpiu @ mao esta obra
de arte funcional, tnica,

em madeira de albizia résea.
US$ 43.000 (cerca de
R$ 209 mil). mauromori.it

p—




ROBB EM CASA SRS

TOQUE DE ALTA COSTURA CASTELO SAINT ANDREWS

A poltrona Arabella, concebida pela arquiteta Debora

Aguiar, integra a linha exclusiva de moveis desenvolvida Um Relais & Chdteaux em condominio privado no coracdo de Gramado.
para Ancezki. Com sua estrutura em recouro, apresenta
um design arredondado e anatdmico, repleto de estilo e
personalidade. “As faixas de couro exaltam a alta-cos-
tura, proporcionam equilibrio e leveza ao design”, explica
Debora. A venda na Casa Decor Conceito. Prego: a partir
de R$ 7.861,00. www.casadecorconceito.com.br

MATERIA PRIMA

0 desenho classico e atemporal traduz a
espinha dorsal do trabalho do Estudio Bola,
gue recentemente inaugurou sua flagship na
Alameda Gabriel Monteiro da Silva, em S&o Paulo.
A marca se destaca por um trabalho isento de
modismos e tendéncias. O buffet Pilotis vem
com esse viés, com sua lateral arredondada,
tampo em woodstone e puxadores em lat&o.
Disponivel em vérias medidas. Prego: a partir
de R$ 40.946,20. www.estudiobola.com

~
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Restatirante Primrose

Hospedagem com atendimento personalizado
de exceléncia e as mais deliciosas e exclusivas
Experiéncias Gastrondémicas da Serra Gaticha.

« Festival Ibérico Pata Negra e Marqués de Murrieta (11/Maio)
0 Pata Negra é um dos elementos essenciais da gastronomia espanhola,
e traz sabores complexos, peculiares e inesqueciveis ao jantar.

- Festival Bodega Garzon (18/Maio)

Nessa ocasido vocé tera a oportunidade de degustar um menu exclusivo, elaborado
pelo nosso premiado Chef, cuidadosamente harmonizado com uma selegdo de
rétulos excepcionais da prestigiosa Bodega Garzon.

« Festival Champagne Ruinart (25/Maio)

Uma das mais prestigiadas casas de champagne no mundo. Elegante, o
champagne Ruinart oferece um leque de aromas complexos e um paladar com
bom corpo, equilibrado e longo. Uma experiéncia inesquecivel!

GEOMETRIA SINGULAR

Com um legado que atravessa trés geragoes, Rodrigo Ohtake,
arquiteto e designer, neto da artista plastica Tomie Ohtake e filho do
também arquiteto Ruy Ohtake, traz impresso em suas criagdes cores
e formas sinuosas, que nao podiam deixar de ser, para a linha de

- Festival Vinhos Vega Sicilia (01/Junho) FERIADO CORPUS CHRISTI
0 jantar especial contarad com harmonizacao de safras exclusivas da bodega
Espanhola que esta entre as 10 melhores do mundo.

FOTOS: DIVULGAGAO/ @ZANZERI/ GUI GOMES

A - tapetes Meandros da Punto e Filo. “E impossivel desassociar esse JUNH M5 dos Namoradoslc e sta I N, e
o \owado familiar” diz Rodri RS 1.636.00 drad 0 més mais romantico do ano vem com experiéncias gastrondmicas incriveis como
. €8ado ramiliar’, diz Rodrigo. rego: 636,00 0 metro quadrado. Moét & Chandon e Vega Sicilia, além do exclusivo Fondue Suisse Especial para
/ www.puntoefilo.com.br celebrar 0 amor e o romantismo no Castelo Saint Andrews.

ROBBREPORT

Reservas: (54) 3295-7700 / 99957-4220 (ou seu agente de viagens) %
[=]

castelosaintandrews castelosaintandrews.com.br



GOLDEN RIDER

“TOUR-

Estamos focados em Paris!
2024 é ano de Olimpiadas
e nos estaremos por |a!

Mas temos que admitir
que a agitacao toda nos
causa uma certa apreen-
sao, Nao € mesMmao?

Pensando nos momentos
de pausa em familia,
trouxemos algumas de
nossas Vilas francesas.

Com servicos altamente
personalizados, funciona-
rios, carros e até barcos a
disposicao, as casas sao a
melhor alternativa para
guem decidiu tirar férias
com a familia e nao abriu
mao de curtir o verao
francés.

Para essa edigao, em

goldenridertour

|¥.XYFRANCESAS

homenagem a nossos
clientes que estao de malas
prontas para Paris, traremos
nossas sugestdes de ouro
para quem quer curtir as
férias com muita tranquili-
dade e exclusividade.

Saint Tropez: E praticamen-
te impossivel nunca ter
ouvido falar dela - a peque-
na vila de Saint-Tropez, no
sul da Franca que € uma
das mais famosas regides
de praia de todo o mundo.
Essa cidadezinha abriu a
década de 70 como um
paraiso de ricos e famosos,
tendo a Praia de Tahiti
como referéncia - onde
pescadores e moradores
locais dividiam a areia com
personalidades mundiais.
Hoje em dia, Saint-Tropez é

@ +55 11 99932-6302

um dos points de alta
classe do Mediterraneo.
Diferente do ar de vilarejo
das praias gregas ou das
baladas dos grandes
destinos espanhdis, Saint-
-Tropez € um lugar para
guem aprecia do bom e
do melhor, em termos de
culinaria, dona do incon-
fundivel estilo provencal,
cultura, praias e passeios,
muitos deles realizados
em barcos e iates.

Onde ficar: Just Fabulous
(A propriedade € compos-
ta por uma entrada de um
belo patio adornado com
jasmim perfumado,
depois uma sala de estar
de estilo contemporaneo,
uma segunda sala de estar
confortavel com lareira

goldenridertour

GOLDEN RIDER

‘-TOUR-

gue se abre com grandes
janelas para o terraco, a
piscina e essa vista muito
bonita da baia de "Esca-
let". Ha quatro quartos
com banheiros e uma sala
de cinema com dois
sofds-camas e um chuvei-
ro separado, portanto,
idealmente para oito
pessoas).

Provence: Ao longo dos
séculos, Aix-en-Provence
conquistou para siuma
riqueza de apelidos e
termos de carinho que
tentam transmitir sua

magia, como o “‘cidade
das Fontes”, “a Florenga
provencal” e “Capital da
Provenca”. Nao importa o
que vocé escolher para

chama-la, ela continua a

@ +55 11 99932-6302

ser a joia da coroa da
regido em termos de
histdria, arte e arquitetura.

Onde ficar: Aubignan Bleu
(A propriedade possui 05
quartos. Voltada para o
oeste, possui vista para as
videiras e para a torre do
vilarejo de Loriol e tem a
grande exibicao do por do
sol provencal. Os melhores
vinhos de Coétes du Rhénes
vém dos famosos vilarejos
vizinhos de Gigondas,
Vacqueyras, Beaume de
Venise (10 minutos) e
Chateauneuf-du-Pape (20
minutos).

Acho que conseguimos
dividir o coragao entre os
jogos e um bom periodo
de descanso, nao?
Allons-y?
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LEO FARIA
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Referéncia em street style,
o fotdgrafo brasileiro registra a cena
fashion parisiense que, historicamente,
pulsa além das passarelas

na Gimenez e maquiagem de Edu Hyde)

Ellebrasil (styling de Julia

F TorreEiffel: @
- ‘cliguecom

a modelo

Renata Scheffer

ensaio para
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Cartdes-postais de
Paris : a modelo Maria
Clara Daros na

Ponte Alexandre lll
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Acima, Leo Faria documenta o signos do espirito
do tempo com suas imagens street style

Abaixo, a modelo brasileira Alessandra Ambrosio
clicada com a camisa de seu time em modo street style
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Renata Scheffer. Ensaio para Ellebrasil (styling de Juliana Gimenez e maquiagem de Edu Hyde)

ra tarde de quarta-feira em
Paris e o clima era de expectativa
para o inicio dos desfiles das cole¢des Ou-
tono-Inverno das gigantes Chanel, Dior, Hermes,
Givenchy, Gucci e Louis Vuitton. De repente, os
olhares se voltam para uma top model internacio-
nal, a brasileira Alessandra Ambrosio, que caminha
pela rua despojadamente vestindo uma camiseta
do Grémio, time gaicho para o qual ela torce. Rapi-
damente, o fotografo brasileiro Leo Faria registra
0 momento street style. Paris, com sua historica vo-
cacflo para a moda, néo poderia ser melhor cenario.
Expoente brasileiro que melhor traduz a cena fash-
ion de rua e as esfuziantes chegadas aos desfiles inter-
nacionais, Faria havia sido contratado para uma agéo
publicitaria e, logo, a imagem da top brasileira, assim
como quase todas clicadas por ele, foi reproduzida e
compartilhada incontéveis vezes nas redes sociais, blogs
e sites do mundo todo. O termo street style ganhou
destaque nas ultimas décadas, apesar do habito de fo-
tografar a moda de rua ser antigo. O americano Bill
Cunningham (1929-2016) foi precursor do estilo e fazia
seus registros para uma se¢io do The New York Times.
Com a disseminacéo da cultura da moda através das
midias sociais o street style se consolidou como uma for-
ma de expressio e influéncia. Sdo “signos do espirito do
tempo”, define o fotografo. “As imagens de street style
documentam comportamento e cultura. E quando bem
aproveitadas, se tornam um material valioso de pesquisa”,
diz ele, que recentemente foi laureado na categoria Me-
lhor Fotografia de Moda do Ano pelo Prémio Abril de
Jornalismo, o que lhe rendeu a publicacéo do livro “Stre-
et Style Book - Moda em Movimento” (Editora Abril).
Faria lancou o “Street Colors” (Editora Afluente),
livro de 400 paginas em que revisita seu acervo de
10 anos de semanas de Moda pelo mundo. “Paris tem
uma importancia histdrica inegavel para a moda, mas
Londres assumiu um protagonismo; Mildo conquistou
um espaco de relevancia; e a cosmopolita Nova York
vem exigindo o seu lugar”, analisa. Para o fotégrafo, a
moda hoje, gracas ao mundo digital, é mais democra-
tica e descentralizada. E o objetivo do Street Style é
mostrar que a verdadeira passarela esta nas ruas.

Ensaio para Ellebrasil (styling de Juliana Gimenez e maquiagem de Edu Hyde)
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VITRINE T

PRESENTES DESCOLADOS por VIRGINIALAMARCO 3! & -

Ahberdade

¢ azul

Soberana em todos os
sentidos. Tom de elegancia |
que permeia a moda e 0s '

PONTO ALTO
Lumindria de piso Less F.

Designer Fernando Prado,

Lumini. Prego: RS 1.966,42.
www.lojavirtual.lumini.com.br

coDIGO

s e g
dCESSOrios com muita MODERNO
. Colegéo Gaston-
personahdade Louis Vuitton em ouro
amarelo e titanio.
Correntes com
i H pingente Small Tag,
E%%ﬁfé 0 — . R$23.900,00 e com
Parka casual pingente Designer,

R$ 61.500,00. Louis
Vuitton. www.br.
louisvuitton.com

Ribbon Zurik, de
nylon. Richards. 1
Preco: R$ 1.290,00. =
www.richards. h
com.br

PEDRARIA
Anel de safirae
diamantes. Cartier.
Prego: R$ 453.000,00
www.cartier.com.br

HORARIO
Relogio Rolex,
Yacht-Master I
em aco e luneta
giratoria. Prego:
R$ 136.300,00.

www.rolex.com
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TRACADO CONFORTO BLUE
REGULAR Mocassim com detalhe
T-shirt Stripes, de lago, de camurca, estilo
100% algodao, slip-on. Tod's. Farfeth.

Preco: R$ 3.500,00
www.farfetch.com

atemporal. Richards.
Preco: R$ 339,00.
www.richards.

com.br *,,.j’.: . ‘.‘/
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CORREIO ELEGANTE

Bolsa Meisterstiick Mensaggiro InkBlue em
couro e com alga removivel. Montblanc. Prego:
R$ 8.300,00. www.montblanc.com.br

UNIVERSO AZUL
Anel New Vintage | em ouro \
branco 18k com safirae i
diamantes. Jack Vartanian.

Precgo: R$ 248.000,00.
www.jackvartanian.com

N

LISTRA QUADRADA
Porta-retrato Blue Lines |

em base de MDF e revestido

em resina bicolor. Medida
16,5cmx16,5cmx 1,3 cm. Le Lis.
Preco: R$ 169,90. www.lelis.com.br

FRAGANCIA MARITIMA
Eau de Parfum Bois Flotté, esséncia
aquatica e fresca, 75ml. LOccitane
en Provence. Prego: R$529,00.
www.br.loccitane.com

BOIS FLOTTE

BEM-VESTIDO
Vestido midi vazado
Dress To em malha
canelada. Shop2gether.
Preco: R$ 379,00
www.shop2gether.
com.br

DA VARANDA

Poltrona azul Patente, pega

auténtica, parte de mobilirio de época.
Casa Teo. Preco: R$ 4.800,00.

*Pregos pesquisados em margo/2024 www.casateo.com.br
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VITRINE

Alraterndlade
cvermelha

Cor poderosa e vibrante nao
deixa nada passar em branco

ESCRITA A MAO

Caneta tinteiro dedicada ao Principe Albert II,
edicao limitada a 4.810 pegas. Montblanc.
Prego: RS 24.700,00. iy
www.montblanc.com.br N R

s " e

Top Nellie de tricot,
Cris Barros. Prego:
REB64,00. www. e ———
crisbarros.com.br EEEE———————————

SANTE!
Tagas Flutissimo Mille
- Nuits, de cristalBaccarat.
s Prego: R$ 11.800,00 o par.
www.baccarat.com.br

OBJETO
IDENTIFICADO
Poltrona Spuda
Magis, do designer
Thomas Heather
Wick, de polieti-
leno. Casiere.
Prego: R$ 9.670,00. )
www.casiere.com . g

Calca Jamile
Cris Barros.
Prego: RS 5.684,00.
www.crisbarros.com.br

ROBBREPORT

DUPLA
PRECIOSA
Brincos Red Valentines em

1% ouro branco 18k, rubelita e
%, diamantes. Cris Porto Joias.
Prego: R$ 291.000,00.

o] DAR
ONO
Gravata Micro

Damier Rouge, de

seda. Louis Vuitton.
Preco: R$ 1.550. www.
br.louisvuitton.com

LA VIE

EN ROUGE
Scarpin Iriza,
100mm com lateral
assimétrica e
acabamento pespontado.
Christian Louboutin.
Preco: R$ 5.810,00.
www.iguatemi365.com

SAIA JUSTA
Saia Midi em trico canelado e botées

aplicados. Balmain. Prego: R$ 11.590,00.
www.cjfashion.com

MEIA LUA
INTEIRA
Banco Lua Turca, em
ago carbono e pintura
gletrostatica. Jaime
Lerner Design para
Heranga Cultural.
Preco: R$ 30.827,50.
www.heranca
cultural.com

PECA CHAVE
Blazer Cotton Pique Jacket com seis
botdes aplicados e leve estrutura nas
ombreiras. Balmain. Prego: R$ 18.350,00.
www.cjfashion.com

pe—r

*Precgos pesquisados
em margo/2024

ROBBREPORT



PASSARELA
DO MUNDO

Berco das mais desejadas marcas, dos mais
talentosos designers e palco dos desfiles mais exclusivos,
Paris é e sempre serd sindbnimo de moda e estilo

Franca é veterana no posto de

epicentro mundial da moda. Desde os tempos em que a rainha Maria Antonieta (1755-1793),
um icone fashion, desfilava com suas perucas e vestidos luxuosos e extravagantes. O
burburinho a cada Semana de Moda de Paris, com as criagdes desfiladas e celebridades
nas filas A, atestam o fascinio pelas marcas francesas e a forga desta industria que
movimenta 1,38 trilhdo de délares anualmente. A primeira temporada do ano com as colegoes
Outono/Inverno trouxe a nostalgia para as passarelas. Diversas maisons buscaram em
suas historias referéncias para criar. No desfile da Chanel, a diretora criativa Virginie Viard _
voltou a Deauville, na Normandia, onde Coco Chanel abriu sua primeira loja de roupas. Na , i % ___,_ ke
Dior, a diretora Maria Grazia Chiuri buscou inspiragéo na linha Miss Dior, lancada em 1967.
As grandes marcas sabem que para desenhar o futuro é preciso revisitar a tradicao.

FOTO: © CHANEL
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Ousada, Gabrielle Coco Chanel (1888 | & ' : . o i i . Fundada ha quase 200 anos como

1971) revolucionou a moda ao transfor-" “=, Ny : L1 j Ty fabrica de selas para cavalos, a Hermes
mar o jeito feminino de vestir e romber ' ' = O _ N ' ) conquistou sua reputagdo como uma das
com tradicionalismos de sua época. ' 12 '. 1 . marcas mais exclusivas do mundo com

Também criou cédigos exaustivamente 1 ; ' Pl a combinacéo de tradic&o artesanal e
desejados e copiados, como o pretinho e ) ' _ ' qualidade excepcional. Suas bolsas e os

béasico, o mix de pérolas, a bolsa 2.55, = k! A / | ' acessorios sdo feitos & mao por artesdos
de matelassé e correntes - ainda a mais : - ' b ! X RN I} - altamente qualificados que passam anos
famosa da grife - o sapato bicolor bege i N1 |\ B k. aprimorando suas habilidades. Esse cui-
com pontas pretas e, claro, o tailleur em | _ ' W i dado extremo com os produtos limita a

tweed. Coco foi criada em um orfanato, - b B \ disponibilidade, especialmente das dese-
onde aprendeu a costurar e, apésuma  §ff A : ' ' jadas bolsas Kelly e Birkin, que tém um dos
répida carreira como cantora, abriu uma i b '_ o ' . ' modelos mais caros do mundo, o Himala-
loja de chapéus. Suas criacdes avant- | > 3 \ : : : P B i yan Crocodile Birkin, produzida em couro
-garde a transformaram em uma estilist ] | o N ' ) de crocodilo do Nilo. A peca custa US$
prestigiada. Chanel foi, sem duvida,a | = . : -' 432.000 (mais de R$ 2 milhées) e, como
criadora de moda mais importantee " S Ty . o modelo seréa descontinuado, deveré se
influente do século XX. Seu legado se N tornar ainda mais valorizado. A escassez
renovou com Karl Lagerfeld (1933-2019) e | aumenta a exclusividade e conquista mais
segue pelas maos de Virginie Viard, atual fas, como Jennifer Lopez, Victoria Beckham
diretora criativa da marca. Para a cole- W} e Kim Kardashian. O design classico e
¢&o Outono/Inverno 2024, Viard buscou ' ! atemporal permeia todos os produtos
inspiragcdo em Deauville, na Normandia, " ] Hermes, inclusive a colegéo Outono/In-
onde Coco viveu e abriu sua primeira i : verno, apresentada durante a semana de
loja de roupas. O clima de balneéario da N, moda de Paris, debaixo de uma chuva ar-
cidade estava nas cores e golas de mari- : tificial na passarela. A diretora de criacdo
nheiro, nos chapéus de abas largas, nas Nadége Vanhee trouxe modelos inspira-
bermudas até os joelhos, nos cardigdse dos na origem da marca, com elementos
pantalonas, em puléveres e tricés. ~_ que remetem ao universo equestre.

FOTO: FILIPPO FIOR
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5 e mo;'cfvisionéri*l('ampreende@_k} Louis Vuit- * o

10h S€ espantaria Ct " _'iztamanho doimpérioque

iciou. Aos 32 anos, 0 empresario abffiu sua pri- _ : » — =5

meira loja, onﬁz!er cia servigos dtzg)nfecgéo de %-‘ e | & ' - -~
bats e embalagenstA L?'snafimper_a dosfran- -
ceses, Eugenia de Montijo, se tor?wu'ﬁua clentee = p %
a rainha Isabel Il 16g0 contratou seus Servigos. A "fi T
clientela abastada e a influéncia do aEnigo Charles \

« Frederick Worth, considerado o pai da alta-cos- = &
tura na época, levaram o fundador ajie interessar "\ ; *
pelo mercado da moda. Hoje, a mar: -4 faz parte do‘\\
conglomerado LVMH e é uma das mais valiosas do. . !
mundo, estimada em US$ 26,2 bilhd'@s, segundo ’\1 :
o ranking anual “Marcas-Premium e?de Luxo”da
consultoria global Brand Finance. Agesar de valo-
rizar a tradi¢éo, a Louis Vuitton esta sempre atenta
ao futuro. A escolha da skatista brasileira Rayssa
Leal, de 16 anos, como embaixadora global e
contratac&o do artista pop Pharrell Williams para
assumir a divisdo masculina evidenciam a impor-
tancia da contemporaneidade para a Maison. Por
isso mesmo, referéncias urbanas mixadas tém
dado o tom das colegdes, como a de Outono/In-
verno 2024, que celebrou os déz:anos do designer

Nicolas Ghesquiere & frente da direcéo criativa.
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O final da Segunda Guerra Mundial foi especial-
mente bom para Christian Dior (1905-1957). O
otimismo tomou conta da populacéo e foi pos-
sivel sonhar novamente. Ambiente perfeito para — -
a volta do glamour e da feminilidade propostos

nos modelos de cintura marcada e saias rodadas
desenhados pelo estilista. O estilo ganhou fama

como “The New Look” (o novo visual), em 1947.

Parte da trajetéria de Christian Dior é contada na

série “The New Look”, disponivel na Apple TV+,

gue tem o ator Ben Mendelsohn no papel do es-

tilista. A produgéo foca no periodo em que Paris £
foi ocupada por nazistas e na rivalidade entre oY
ele e Coco Chanel. Dior sempre foi sindnimo de -
elegancia e luxo e é o favorito das celebridades
desde os anos 1950. Este ano, a direc&o criati-
va, a cargo de Maria Grazia Chiuri, apostou na
nostalgia e buscou inspiragéo na linha Miss Dior,
langada em 1967. Minissaias, blusas de gola alta,
jaquetas de |4 felpudas e padrées geométricos .
trouxeram o clima anos 60 para a passarela, — ‘Pff’ /
mas tudo, é claro, com o glamour da marca. x - " =
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VOLTA
OLIMPICA
Jaqueta com capuz

Y
=== (onsumo e "PER NOI LA PERFEZIONE VIENE /m S gsar

...... Gucci. Preco:

L 110 PO dio B PRIMA DELLA CREAZIONE'
=

Em tempo de

veDALHA T A ] Olimpfadas, grifes .

DEOURO LIy, famosas celebram

Relogio Rolex

Submariner p
Date: Ago Oystersteele O CS p orte
Quro Amarelo 4Tmm.

Prego: R$ 41.000,00.
www.rolexbrasil.com

FAIR PLAY
Raquete de Ténis Federer,
Wilson. Prego: RS 450,00.
[ www.casadotenista.com.br

PARA DAR

UM ROLE

Boné Valentino

Garavani.

Preco: R$ 3.550,00.

www.farfetch.com/br

DUPLA

FORMADA

CET]i apolo em malha
TREINO d C?}hmere, Miu Mis.
COM ESTILO Preco: R$10.500,00
Calga jogger Saia em cashmere, Miu Miu.
Burberry. Preco: R$ 12.000,00 wwrw
Preco: R$ 4.920.00. iumiu.com/brjpt

www.dryzun. |
6 ATLETA St
DE ACAO NADO

com.br
Allure Homme Sport. g
LIVRE
Prego: RS 880,00. Mai6 Greca Key.
www.chanel.com/br _ Versace. Preco:
R$ 3.189,00.

www. farfetch.
com.br

FILOSOFIA E B
ESPORTIVA 'GERO
4MochaDsoovery . FASANO 'GE RO TRATTORIA BISTROT' Pariéi\%& =N

Louis Vuitton. PESO PLUMA “Precos
Preco: RS /600,00, Tenis Balenciaga Phantom o
br.louisvuitton.com Black. Preco: RS 1.265,78. pesquisados em

.antihypeshop. .b margo/2024 - 6 MasterCard
HeTTpesTop.com Y BB @fasano #fasano www.fasano.com.br L laeAs,
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Em Paris, a e‘}(perleniljlsofls'cada,.ya

‘pela Histéria, pelo otéis icénico

mﬁpda,t artea gastronomla, aarquiteturaZ’

D caplthl francesase vestepara.. @ F f

0 hotel

'
R
= Le Meurice
i é um dos
F ' = enderecos
—g p - _H;mais luxuosos
_ i‘daaris




CAPA

oa parte do planeta se
programou para acompanhar, em 26
de julho, a cerimonia de abertura dos
Jogos Olimpicos de Paris. A celebra-
cfo vai ser, nas palavras do presidente
francés, Emmanuel Macron, “um mo-
mento unico de beleza e de arte, que
terd como palco o rio Sena e a capital
da Franca.” Como boa anfitrid, a Cida-
de-Luz quer estar linda, organizada e
revitalizada para receber os visitantes
no inicio do verio. Hotéis, restauran-
tes, parques, pracas, museus, casas de
shows, lojas e cafés sdo preparados
para os ultimos detalhes para a festa
comecar. Ou melhor, prosseguir. Afi-
nal, como atestou Ernest Hemingway
nos anos 60, Paris ja é uma festa.

A escritora Laurence Picot, autora
do livro “Os Segredos do Luxo” (edi-
tora EPA) e do documentdrio “Inven-
cio do luxo a francesa”, resumiu tu-
do em uma frase: “Paris foi construida
sobre o luxo” (leia mais a pag. 60).

A experiéncia sofisticada na capital
francesa passa pela Historia, pela
moda, pelos hotéis e restaurantes ico-
nicos. Agora, a Cidade-Luz se veste
para transformar as Olimpiadas em
mais uma de suas criacdes luxuosas.
O Grand Palais — que estia em obras
e s6 devem ser concluidas em 2025 —
estara parcialmente aberto durante os
Jogos Olimpicos para competicoes de
esgrima e tackwondo. E a partir de se-
tembro, 0 museu passa a abrigar even-
tos culturais e de moda, entre desfiles,
exposicoes e feiras. No Louvre, de abril
a setembro, a exposicdo “Olimpismo,
uma invencdo moderna, uma heranca
antiga” aborda o esporte nas artes.
No Palais Galliera, o museu da moda,
amostra Moda em Movimento une o

ROBBREPORT

So6 em Paris

existe a

classificagéo =
“Hotéis- | =
palacio” |

“Serd um momento
Unico de beleza e arte,
que tera como palco
oRioSenaea
capital francesa”

Emmanuel Macron, presidente da Franca

fashion ao esporte, de julho a setembro.
O museu Pierre Cardin, dedicado as
criacGes do estilista, que morreu hé trés
anos, deve abrir no primeiro semestre.
La Parcelle é um jardim cultural que
deve ser inaugurado ainda no primei-
ro semestre de 2024. O jardim, de qua-
tro mil metros quadrados em Auber-
vielliers, nos arredores de Paris, abri-
gara atividades culturais, com apoio
de uma galeria lancada pela Chanel, a
19M, que valoriza artesdos da moda.
Os majestosos hotéis-palacio pa-
risienses, classificaco que so existe
na capital francesa desde 2010 (antes
disso, hotéis como o Crillon ou Plaza
Athénée eram chamados de Palace),

tém passado por reformas e acertos

para tornar a experiéncia ainda mais
exclusiva. O selo concedido pelo minis-
tério do Turismo da Franca tem regras
precisas para a denominacéo. O gover-
no diz que essa distin¢do tem o objetivo
de permitir o “reconhecimento de ho-
téis com caracteristicas excepcionais”.
Hoje, Paris retine 12 dos 31 hotéis na
Franca classificados como “Palacios”.
Entre eles estio ainda o George V, 0
Lutetia, Le Bristol, Le Meurice, Pe-
ninsula e La Reserve. O Ritz de Paris,
embora seja um dos mais prestigiosos
hotéis do mundo, ndo desejou obter a
distincfio de Palacio quando reabriu
em 2016, apds quatro anos de obras.
Igualmente em clima de preparati-
vos, algumas marcas luxuosas ofere-
cem experiéncias tnicas, como a Dior,
que disponibilizou um apartamento
instalado no prédio onde ficam alojae
o atelié da marca (leia mais a pag. 96).
E verdade que sempre teremos Paris,
mas nada como as Olimpiadas para
jogar mais holofotes na Cidade-Luz.

FOTOS: MARK

Um dos
requintes
oferecidos
pelos hotéis-
palacio

é avista

para a cidade

“Paris
foi
construida
sobre
O luxo”

Laurence Picot,
autora do livro “Os Segredos do Luxo”




CAPA

NOVOS
lesouros

Nem tudo ficard pronto
para as Olimpfadas,
mas Paris brilha,
mesmo em obras

por DANIELA FERNANDES de Paris

Hotel da marca Louis Vuit-

B ton, na avenida Champs-
-Elysées, sera inaugurado depois das
Olimpiadas, mas ja é um aconteci-
mento. Nem tudo ficara pronto para
os Jogos, mas Paris brilha, mesmo em
obras. A reforma, que sera conclui-
daem 2026, chama a atencfio com

No detalhe, medalhas com fragmentos

da Torre Eiffel no Vuitton Medals Trunks, A VU][[Oﬂ, parcelra premlum dOS

um peculiar tapume que remete 3s baus para as pegas. Acima, a fachada Jogos Olim pl COSs, desenvolveu
l4ssi lasIVed fachad em forma de mala que protege , . ,
classicasma as ¢decoraa taciaca a obra do novo Hotel Louis Vuitton uma SCrie de baus para

do lugar. Ao lado da loja da grife, na
esquina com a Avenida George V, 0

At e

transportar medalhas e tochas : = _
A VOLTA DO LUXO ETERNO

prédio de estilo Art Nouveau ja

havia sido um hotel no século 19. o Café Paris, construido na Ponte TORRE EIFFEL
O grupo LVMH, patrocinador pre-  d’Alma. Os comensais que garanti- NAS MEDALHAS Apds as Olimpiadas, Paris tera um outro evento
mium das Olimpfadas, abririauma  rem seu lugar no novo local ao de- E o savoir-faire frangais vai além. com repercussao internacional: a reabertura da

loja da Dior no local, onde funciona-  sembolsar 10 mil euros terdo direito ~ Até as medalhas olimpicas e pa-

vaum banco. Mas a marcamudouos  auma das melhores vistas paraoes-  raolimpicas tém um toque de requin- catedral Notre-Dame, em 8 de dezembro. A estrutura

planos. A escolha de Paris paraaen-  petaculo de abertura dos Jogos te. Elas foram criadas pela joalheria de vigas de madeira do século XIll, destruida durante
trada da Louis Vuitton no setor da Olimpicos, que acontecerd ao ar Chaumet — fundada em 1780 e parte o0 incéndio de 2019, foi reconstruida utilizando as
hotelaria reforca as raizes francesase  livre, tendo o rio Sena como palco. do grupo francés LVMH — e traba- o 7 7
representa uma guinada estratégica Além do espaco, a On Location, Thadas como verdadeiras joias, com mesmas técnicas de 800 anos atras. Um atelié
paraa LVMH, que tradicionalmente  fornecedora exclusiva de pacotesde  fragmentos de ferro retirados da de artesaos na regido do Vale do Loire recriou as
testa conceitos na Asia, especial- hospedagens, transportes e outros Torre Eiffel durante obras de reno- ferramentas medievais para talhar as vigas de
mente no Japao e na China. Novos servicos durante as Olimpiadas, ofe- ~ vagdo, e fundidos com metais precio- - )

lugares ja estdo sendo inauguradose,  rece lugares na Maison da América  s0s. A Vuitton desenvolveu uma 2 T carvalho como naguela época. Preservar o
alguns deles, prometem trazer mais  Latina, por 5,3 mil euros, e nomuseu  série de baus especiais para trans- A Pont D'Alma ganha um café com vista para patriménio ambém faz parte do luxo francés.
glamour para a Cidade-Luz, como Palais de Tokyo, por 7,9 mil euros. portar medalhas e tochas olimpicas. a abertura dos Jogos Olimpicos: 10 mil euros
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CAPA

Ondeo

glamour

nasceu

Da corte francesa ao
ambiente efervescente
dos Anos Loucos,
como e por que Paris
sedimentou o requinte

por DANIELA FERNANDES de Paris

xclusividade, sofistificacio,
bem viver sdo adjetivos que

combinam com a capital francesa.
Essa imagem fixada no imaginério
coletivo foi construida ha mais de
trés séculos. Desde o reinado de
Luis X1V, a partir da segunda me-
tade do século XVII, como relata a
escritora Laurence Picot, autora do
livro “Os Segredos do Luxo” (edi-
tora EPA) e do documentario “In-
vencio do luxo a francesa”, Paris
passou a ser a cidade do glamour.

Até 1660, a Franca importava arti-
gos nobres destinados ao rei e sua
corte. No entanto, uma severa crise
econdmica afetou até mesmo a no-
breza. A soluciio encontrada pelo rei
Luis XIV e seu ministro Jean-Baptiste
Colbert foi a criacfio de uma politica
de estado focada em transformar a
Franca em produtora de luxo e inova-
c¢do e assim movimentar a economia.

Cinco anos depois, surgiam as pri-
meiras manufaturas de luxo em Paris
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Coco Chanel
personificou o
luxo francés

Relogio
Cartier,
classico
desde 1917

de tecidos, porcelanas, tapetes, méveis,
ourivesaria, entre outras. Para Picot,
Paris foi erguida sobre o requinte.
Uma dessas fabricas reais, que se
transformou na multinacional Saint-
Gobain, produzia os espelhos (na
época o produto mais caro que existia)
do Palécio de Versalhes, residéncia dos
reis franceses de 1682 a 1789, quando
iniciou-se a Revolucfio Francesa.

A FORCA DO SECULO XIX

O desenvolvimento transformou
Paris, que foi a primeira cidade euro-
peia a ter um sistema de iluminacéo
publica e uma policia municipal com
delegacia, conta Picot em seu livro.
Gracas a todos os incentivos governa-
mentais, os produtos franceses supe-
raram a concorréncia e se tornaram os
mais desejados. Os rituais da corte de
Luis XTIV contribuiram para difundir
também a gastronomia, equiparada as
artes. O poder das maisons france-
sas e sua influéncia na moda mundial

comecou com a rainha Maria Anto-
nieta, que no final do século XVIII, ja
era um icone da moda, inspirando ou-
tras cortes europeias. Sua costureira,
Rose Bertin, foi a primeira estilista a
difundir suas criacdes pelo continen-
te, afirma Delphine Dion, professora
da Escola Superior de Ciéncias Eco-
nomicas e Sociais de Paris (Essec).

O setor do luxo francés seguiu se
expandindo no século XIX com a
fundacfio de marcas como Louis Vuit-
ton, Christophle, Cartier e Hermés.
Grandes eventos, como as Exposicoes
Universais, jogaram luz sobre a capi-
tal francesa. A Exposicdo Universal
de 1889, brindada com inauguracéo
da Torre Eiffel, consolidou o status de
Paris como capital mundial do luxo.

Uma nova aceleracéo ocorreu no
inicio do século 20, nos Anos Lou-
cos. Paris se tornou o centro da vida
cultural e noturna do mundo. A Belle
Epoque impulsionou escritores co-
mo Paul Valéry, Charles Baudelaire
e Marguerite Duras, entre tantos.

O ambiente efervescente e o espirito
livre permitiram a notoriedade de
costureiros como Paul Poiret, Jean-
ne Lanvin, Madeleine Vionnet,
Coco Chanel, e Elsa Schiaparelli,
afirma a professora da Essec.

os espelhos do Palacio de Versalhes
eram feitos'em uma fabrica real que
depois tornru-se multinacional

Entre as pr{@ira’s manufaturas de luxo,




CAPA

Arle

posla a
mesa

De saloes palacianos
e bistros as docerias,
a refeicao francesa ¢

uma experiéncia tnica

por DANIELA FERNANDES de Paris

D esde os tempos do rei Luis
XIV — ou mesmo a partir

da Nouvelle Cuisine, nos anos 1970
— uma refeicfio francesa é uma ex-
periéncia tnica. Tradicdo e moder-
nidade se mesclam nas criacdes de
chefs estrelados servidas nos saldes
palacianos ou em pequenos bistrés.
Seguem este rigor restaurantes trés
estrelas Michelin, como o Epicure,
do hotel Le Bristol. O restaurante
entra em nova fase com a anuncia-
da saida do chef Eric Frechon, que
o comandou por 25 anos.

No Palais Royal, o Le Grand Vé-
four funciona em um saléo com de-
coracdo original do século XVIII e
tombada pelo patrimonio histérico
francés. O teto e as paredes sdo reple-
tos de pinturas e ornamentos decora-
dos com folhas de ouro. Plaquinhas
nas mesas indicam os lugares antes
ocupados por clientes célebres, como
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o escritor Victor Hugo. O chef Guy
Martin abdicou das duas estrelas no
guia Michelin para democratizar

o Le Grand Véfour, mas manteve

o servico, com talheres de pratae
cristais, e algumas de suas receitas
emblematicas.

Mais descontraido e tombado pe-
lo patrimonio francés, é o La Vage-
nende, em Saint-Germain-des-Preés,
com decoracdo Art Nouveau de é-
poca e um dos preferidos da eterna
escritora Danuza Ledo, em Paris.

EVOE, JOVENS A VISTA

Mas ha sempre novidades gastro-
nomicas na cidade. Uma delas, que
acaba de abrir, é o Lafayette’s, do
jovem chef Mory Sacko, considerado
um prodigio por ter conquistado aos
29 anos uma estrela no guia Michelin
com seu outro estabelecimento pari-
siense, 0 Mosuke. No Lafayette’s, lo-

0 Epicure, no Hotel Le Bristol, foi inaugurado em 1925

cal tombado pelo patrimoénio histori-
co francés por ser a antiga residéncia

do marqués de La Fayette, paredes de

madeira do século XIX e tapecarias
antigas convivem lado a lado com
design contemporaneo. Outra op¢io
¢é o restaurante italiano Siena, fre-
quentado por celebridades como a
tenista Serena Williams, a top Gigi
Hadid e a cantora Selena Gomez,
local disputado durante as semanas
de moda de Paris e com clima festivo.
O charme de Paris é poder encon-
trar produtos gastrondmicos de
qualidade e lojas artesanais e tradi-
cionais pelos bairros da cidade.
Um deles é a padaria Au Levain des
Pyrénées, localizada em um bairro
mais popular (20° distrito), que ob-
teve o prémio de melhor baguete de
Paris em 2023 e, com isso, passou a
fornecer pées para o Palacio do Eli-
seu, sede da presidéncia da reptblica.

0CANO
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O Epicure, trés
estrelas Michelin do
hotel Le Bristol, entra em
nova fase com a saida
do chef Eric Frechon,
que comandou o
restaurante por 25 anos

Outra especialidade francesa é a pa-
tisserie e ha varias renomadas, como a
de Christophe Michalak, eleito melhor
doceiro do mundo e responsavel pelas
sobremesas do hotel Plaza Athénée.
Para quem prefere os chocolates, a
loja de Patrick Roger, famoso por
decorar suas vitrines com esculturas
monumentais feitas com o doce, a dos
chocolates Debauve & Gallais, criada
em 1800, preferida de Napoleo Bo-
naparte. Sdo enderecos imperdiveis.

= .3f' =) W} oee=]

0 Lafayette’s, do jovem chef Mory Sacko, tem uma estrela Michelin

Para quem ama chocolates, as vitrines da loja de Patrick Roger sempre surpreendem
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CAPA

Paris a seus pes

Nada melhor do que associar o cendrio parisiense a
um cardapio gastrondmico. Veja alguns enderecos
onde ¢ possivel desfrutar boa comida e uma bela vista

por DANIELA FERNANDES de Paris

BONNIE

A vista do restaurante é magni-
fica. Localizado no 16° andar do
hotel So, da marca Sofitel, na ilha
Saint-Louis, o Bonnie tem uma fa-
chada toda envidracada com visio
panoramica 360 graus. Inaugurado
no final do ano passado, pertence
ao grupo Paris Société, o mesmo do
Girafe e que recentemente obteve
a concessdo para relancar o restau-
rante Maxim’s de Paris. A cozinha
do Bonnie, no estilo “brasserie chi-
que” parisiense, da destaque para os
peixes e frutos do mar. No local, ha
ainda um bar-club para dancar en-
quanto se admira Paris iluminada.

https://bonnie-restaurant.com/

GIRAFE

Seu terraco, com uma vista espetacular
para a Torre Eiffel, é muito disputado no
verio francés. Para chegar ao lugar hd um
percurso especial, onde se observa varias
antiguidades: o Girafe fica no museu Cida-
de da Arquitetura, na Praca do Trocadéro.
Especializado em peixes e frutos do mar, o
local tem decoragéio Art Déco, completada
por um imponente balcdo de marmore e
um pé-direito com varios metros de altura.
Outra opcdo no local é o Suite Girafe, no
9° andar do edificio, onde antes era a resi-

https://girafe-restaurant.com/paris/
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déncia do curador dessa instituicdo cultural.

LANGOSTERIA

Situado no sétimo andar do hotel-palacio Cheval Blanc, parte do grupo LVMH, em frente a ponte Neuf, o
restaurante tem uma bela vista da margem esquerda do Sena e da torre Eiffel. Uma das especialidades é o

carpaccio de atum-vermelho com berinjela, tomates confitados e manjericio. www.langosteria.com/en/langosteria-paris

TOUR D’ARGENT

Apos reforma, o restaurante, verdadeiro monu-
mento da cozinha francesa, reabriu com trés novos
espacos: um bar, um rooftop e uma suite de “hotel”
de 150 m?, com diaria de quase 9 mil euros. No sex-
to andar do prédio fica o célebre restaurante, com
uma estrela no guia Michelin. A fachada de vidro
foi ampliada, garantindo uma vista ainda mais pa-
nordmica para o Sena e a catedral da Notre-Dame.

A especialidade do Tour d’Argent é o pato: em
uma das receitas (185 € por pessoa) a ave vem
com um ndmero de identificacdo arquivado, caso
o cliente seja uma celebridade, como o imperador
do Japdo. A gigantesca carta de vinhos pesa quase
oito quilos e sua adega possui mais de 300 mil gar-
rafas. O “apartamento”, como é chamada a nova
suite, também tem vista para o Sena. Os héspedes
podem encomendar um menu sob medida realizado
pelo chef Yannick Franques. https://tourdargent.com/
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Décor recriando a época: veludo vermelho, afrescos e vitrais

Avoltade

um recone

Recém-reaberto, o restaurante
Maxim’s conquista fashionistas
na ultima semana de moda e
relembra a épocaem que o
universo das celebridades girava
em torno da noite parisiense

por VIVIAN SONG
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os ultimos anos, 0 Maxim’s ficou mais conhe-

cido como marca gourmet, com 0 nome es-

tampado em bombons e foie gras em lojas

de souvenirs e aeroportos. Mas, por décadas,
esteve entre os restaurantes mais famosos de Paris. Era
um monumento historico em estilo Art Nouveau, palco
de festas lendarias para gente como Marcel Proust e Greta
Garbo até Bing Crosby e Barbra Streisand. N#o é de sur-
preender que sua recente reabertura, sob a direcéo do
grupo francés de hospitalidade Paris Society, tenha sido
aguardada, especialmente com o fundador Laurent de
Gourcuff prometendo “reviver o mito do Maxim’s, per-
petuar a lenda e restaurar seu prestigio”. “E um dos res-
taurantes mais miticos e simbdlicos de Paris”, diz Nicolas
d’Estienne d’Orves, escritor francés especializado em cul-
tura parisiense. Inaugurado em 1893 por um ex-garcom,
Maxime Gaillard, a poucos passos da Place de la Concor-
de, no nimero 3 da rue Royale, o restaurante se tornou um
epicentro da sociedade e um lugar para ver e ser visto des-
de a Belle Epoque até os anos 70, quando conquistou trés
estrelas Michelin e era o local onde Brigitte Bardot, Eliza-
beth Taylor, Mick Jagger iam em busca de uma auténtica
soirée parisiense. Mas o foco da vida noturna mudou e o
restaurante se desatualizou. Perdeu sua classificacdo Mi-
chelin e acabou se transformando em marca de souvenirs.
Mas, no imaginario local, o Maxim’s jamais ficou obsoleto.

CROONERS E O COQUETEL STREISAND

A abordagem da Paris Society foi a de renovar a gléria
passada do restaurante em detalhes. Os clientes sio trans-
portados a época de Sara Bernhardt e Cézanne com ban-
quetas de veludo vermelho, vitrais, afrescos e ornamentos
de bronze e cobre com motivos alegoricos florais e femi-
ninos. O cardapio revisita classicos da culinaria francesa,
como pernas de ra com salsa, frango assado para dois e
suflé de queijo; os crepes Suzette e a mousse de chocolate
sflo cortesia do famoso chef confeiteiro Yann Couvreur.
“Eles o reinventaram mas a decoracéo e o espirito sio
exatamente os mesmos”, diz d’Estienne d’Orves. O Ma-
xim’s evoca uma cena com crooners em trajes vintage
cantando “La Vie en Rose” e bartenders preparando co-
quetéis com nomes como o Streisand, potente mistura
de gim, licores de cereja e boténicos, cascas de liméo acu-
caradas e cordial de pomelo. Considerando sua opuléncia
e localizac#o, perto de hotéis palacianos e da Champs-
Elysées, d’Estienne d’Orves sugere que a reabertura nio
tem a ver com a busca de estrelas Michelin, mas com a
oferta de um novo playground para pessoas bonitas. Ja
virou ponto de encontro na tlltima Paris Fashion Week.

m acidente pessoal levou o
quimico francés René-Maurice
Gattefossé a reafirmar seus
estudos sobre o poder dos
6leos essenciais para uso terapéutico.
Ap6s sofrer uma queimadura na mao
e no antebraco, Gattefossé mergulhou
seu braco em uma tina contendo éleo
essencial de lavanda, para sua grande
surpresa, a dor diminuiu e a queima-
dura cicatrizou sem deixar marcas,
confirmando seus estudos de que a
planta € um poderoso calmante sedati-
vo, cicatrizante, estimulando
também o coldgeno. A experiéncia o
levou a criar, em 1920, a aromaterapia.
No mesmo periodo, durante a
Segunda Guerra Mundial, o médico
francés Jean Valnet desenvolveu o
primeiro sistema de terapia com éleos
essenciais para tratar os soldados.
Valnet testemunhou como as essén-
cias tinham o poder de reduzir e até
mesmo deter processos infecciosos.
Mas muito tempo antes, civilizagoes
antigas, como a chinesa e a egipcia,
ja utilizavam esses produtos naturais
em banhos, cosméticos e praticas
medicinais. A eficcia de tratamentos
a base de dleos essenciais € reco-
nhecida pela Organizacdo Mundial
da Satde (OMS), que considera a
aromaterapia como uma alternativa

terapéutica. Essa forma antiga e natural
de medicina tem ganhado destaque
€omo uma opgao aos medicamen-
tos alopéticos tradicionais. Somente
profissionais preparados devem aplicar
0s 6leos essenciais, pois é necessario
compreender quais devem ser utitliza-
dos, como aplicé-los e quando usa-los.
A especialista Felicia Mader, da
Aroma Creations, explica que os 6leos
essenciais séo extraidos de forma
pura de diversas partes das plantas.
“Eles sdo reconhecidos por suas
propriedades terapéuticas quando
inalados ou absorvidos pela pele’,
completa. Os éleos essenciais po-
dem atender as necessidades indi-
viduais, melhorando a qualidade de
de vida, aliviando condigdes como
insonia, ansiedade, depressao, es-
tresse, dores, enxaquecas, problemas
gastrointestinais, respiratérios, entre
outros, e aumentando a vitalidade,
concentracao, autoestima e libido.
Felicia utiliza o beneficio dos éleos
essenciais para promover o bem estar
em momentos do dia a dia, bem como
desenvolve produtos que contenham
os 6leos essenciais em sua formulag&o.
Também oferece tratamentos persona-
lizados e corporativos com formulacdes
especfficas. “Oferecemos assessoria
individual personalizada, preparamos

nROM

Criar memdrias e elevar o bem-estar sao
0s objetivos das experiéncias exclusivas
preparadas pela Aroma Creations a partir
da aplicago de dleos essenciais

A terapeuta Felicia Mader

produtos para ajudar a enfrentar os
desafios didrios’, explica a terapeuta.

Nos eventos, a Aroma Creations e
seus associados proporcionam uma
experiéncia Unica de imersao por
meio de vivéncias personalizadas.
“Desenvolvemos formulagdes especi-
ficas para incentivar a energia, alegria,
disposicao e entusiasmo em festas
corporativas, shows, casamentos,
aniversarios, batizados e outros even-
tos" descreve Felicia. A ideia é criar
memdrias que elevem as sensagoes
de forma completamente natural.



LUXO VERDE

Overde

¢ acordas
Ohmpiadas

que O evento esportivo sera
O mais sustentavel da Historia.

Bom para o planeta e 6timo
para quem visitar a cidade

por MARI CAMPOS

alar em luxo sem o olhar
da sustentabilidade é
démodé, para dizer o
minimo, e a Franca sabe
disso. As Olimpiadas de Paris pro-
metem marcar época nfo sé pela
imponéncia parisiense, mas pela
consciéncia ambiental. A meta au-
toimposta pelo governo francés é
de que os Jogos Olimpicos de 2024
sejam os mais sustentaveis da His-
toria. Serdo os primeiros alinhados
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com 0 Acordo do Clima de Paris,
assinado por 195 paises em 2016.

O objetivo da prefeitura parisiense
é cortar pela metade as emissoes de
CO2 geradas pelos jogos de Londres
(2012) e Rio de Janeiro (2016). Para
alcancar a meta, projetos que com-
pensam as emissoes de carbono e
que privilegiam solucdes ambiental-
mente responsaveis, principalmente
nos setores de transporte, alimen-
tacfio e energia, receberam grandes

PRARI
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aportes e vantagens tributarias.
Obras realizadas ja comecam a be-
neficiar os turistas, como a inaugu-
racdo de novas pracas, o acréscimo
de 8.5 hectares de espacos verdes e
melhorias na mobilidade urbana.

SUSTENTABILIDADE
E REGENERACAO

Parte do rio Sena, que recebera
a cerimonia de abertura, esta em
processo de despoluicdo e a ideia

o i

é que seja possivel voltar a na-
dar ali ap6ds os Jogos. A cidade
também ganhou novos hotéis,
varios voltados para o mercado
de luxo, como Bulgari Paris, So
Paris, Le Grand Mazarin e La
Fantaisie. E a cena gastronomi-
ca e boémia foi renovada com a
abertura de novos restaurantes
e bares. A capital francesa esta
inaugurando diversas estacdes
de metro, que devem incentivar

ek e
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0 rio Sena esta sendo parcialmente despoluido e sera palco do evento de abertura dos jogos

os visitantes a usarem meios de
transportes menos poluentes.
Para quem prefere o conforto
de um carro, o novo aplicativo de
mobilidade responsavel, CaoCao
Mobility Paris (pronuncia-se Tsao
Tsao), oferece uma frota de veiculos
TX, similares aos Black Cab de Lon-
dres, todos elétricos ou hibridos.
A opcéo por utilizar a0 maximo
as infraestruturas ja existentes —
inclusive alguns pontos turisticos

- também vai minimizar o im-
pacto ambiental do evento. Além
disso, novas construgdes terdo
fins sociais apds as Olimpiadas.
Outra iniciativa do governo é
que a energia das arenas seja 100%
renovavel. Se conseguir alcancar
os objetivos, as Olimpiadas de Pa-
ris determinardo um novo padréo
para os proximos eventos esporti-
vos. A sustentabilidade em grande
escala esta chegando para ficar.
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HOTELARIA

Paris nos seus sonhos

Belo exemplar da hotelaria de luxo, o Le Meurice
une elegancia, bom gosto e conforto

por MARI CAMPOS

4 mais de 200 anos o hotel Le Meurice

é sindnimo de elegéncia e luxo. No pala-
cio construido na Rue de Rivoli, em frente ao Jar-
din des Tuileries, ja se hospedaram rainhas, estrelas
do pop e magnatas. Salvador Dali foi hospede por
trés anos e Pablo Picasso escolheu os saldes do ho-
tel para comemorar de um de seus casamentos.

O Le Meurice soube integrar com maestria toda
asua tradicdio e glamour ao conceito contempora-
neo de conforto, incorporando inovagdes tecnolo-
gicas, instalacdes de bem-estar e o melhor da alta
gastronomia. O décor classico continua sendo o
ponto forte dos saldes, com quadros, lustres sun-
tuosos, e molduras nas paredes. Ao entrar nos

WS
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o 3 quartos e suites, a sensaco é de viajar para outra

Quartos e suites passaram recentemente por um uplifting época. O “uplifting” pelo qual algumas 4reas do
hotel passaram nos ultimos anos ficou a cargo da
premiada dupla francesa Lally & Berger, que soube
trazer contemporaneidade e ainda mais conforto
aos ambientes - mas sem abrir méo do estilo do
edificio e das romanticas janelas com vista para
algumas das maiores atracdes da Cidade-Luz.

Também repletos de obras de arte e detalhes
feitos 4 mio por artesios franceses (do papel

‘ln_\_;

e

de parede aos vitrais coloridos), os novos quar-

tos e suites tornaram-se refugios perfeitos para

quem quer relaxar depois de um dia de passeios

e compras. A suite da cobertura, Belle Etoile, se
destaca pelo espaco interno e pelo magnifico
terraco com vista panordmica arrebatadora.
Para o viajante que nfo abre méo de cuidar do
bem-estar, o Le Meurice oferece o La Maison Val-

Muita luz natural e grandes janelas ampliam mont pour Le Meurice, que conta com os tratamen-

FOTOS: DIVULGAGAO/ MARK READ

a sensacé&o de conforto dos quartos tos da premiada marca suica Valmont para corpo
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HOTELARIA

Ao lado, o
delicioso
living com
vista para
Paris

da suite
executiva

Abaixo, o
Le Meurice
possui o
Unico spa
Valmont

de Paris

e rosto. O grande queridinho atualmente é o ex-
clusivo Ultimate Hydrafacial de Valmont pour Le
Meurice, tratamento focado em rejuvenescimento
e oxigenacdo da pele. O Unico spa Valmont de Paris
oferece também tratamentos com foco em massa-
gem linfatica com o método da brasileira Renata
Franca, todos desenvolvidos 100% sob medida.

0 MELHOR

A boa mesa é prioridade incontestavel do hotel.
O Le Meurice, o restaurante principal, com duas
estrelas Michelin, segue supervisionado por Alain
Ducasse. A casa ganhou novos menus a cargo do
chef executivo Amaury Bouhours. O estrelado
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restaurante também se uniu a Maison Dom Pérignon
para criar sua Chef’s Table. O novo espaco, locali-
zado bem no coragio da cozinha do restaurante e
com entrada privada, oferece o privilégio de um
jantar exclusivo harmonizado com champanhe.

A experiéncia da Chef’s Table é sempre desen-
volvida em torno do champanhe Dom Pérignon e
é servida em uma mesa oval feita sob medida com
cobertura em folha de ouro, em uma coreografia
comandada por Olivier Bikao, diretor do restauran-
te. Como uma viagem através dos sabores france-
ses, 0 excepcional menu de cinco passos culmina
com imperdiveis doces do chef patissier Cédric
Grolet. Alids, a qualquer hora do dia, a La Pétisserie
du Meurice par Cédric Grolet é perfeita para uma
pausa para saborear as madeleines recém-assadas
e as lendarias esculturas de frutas ‘trompe-l'oeil’.

O impressionante restaurante Le Dali, projetado por
Philippe Starck em homenagem ao pintor, segue ser-
vindo pratos classicos franceses e é o endereco para o
café da manha ou brunch, inclusive para ndo hospedes.

Para quem gosta da descontrac¢do que s6 um bom
coquetel proporciona, o Bar 228, um dos mais bonitos
de Paris, ganhou novo menu de drinques para degus-
tar ao som de jazz de primeira qualidade. Tudo com

a elegéncia do passado e a ousadia de nossos tempos.

FOTOS: MARK READ/ GREGOIRE GARDETTE

e

_Detalhes do

suntuoso lobby
do Le Meurice

>~ P

o



HOTELARIA

No Ritz, pompa

% Clrcunstancla

Repleto de histdrias, com quartos e suites que levam os nomes
de seus hdspedes maisilustres, como Coco Chanel e F. Scott
Fitzgerald, o hotel continua sendo um classico parisiense

por MARI CAMPOS

A adoravel vista da suite Maria Callas

A beleza do hotel debru-
cado sobre a bela Place

Vendome ¢ indiscutivel. Restaura-
do ao esplendor original do edificio
do século XIX e membro do seleto
portfélio da Leading Hotel of the
World (que retne alguns dos mais
luxuosos hotéis independentes do
planeta), o Ritz Paris tem quartos e
suites que levam os nomes de seus
héspedes mais ilustres, como Coco

ROBBREPORT

O classico Salon d'Eté

Chanel, F. Scott Fitzgerald e Mar-
cel Proust, entre tantos outros que
o consideravam uma segunda casa.
Entre as suites mais elegantes esta
a que homenageia uma das mora-
doras mais ilustres do hotel, a eterna
Coco Chanel. O espaco é elegante-
mente decorado com muito preto,
marfim e branco, camurcas, veludos,
luminarias de cristal e espelhos vene-
zianos. Com 188 m? de area privativa,

dois quartos e janelas com vista para
Place Vendome, a suite retine, tam-
bém, esbogos, retratos e objetos da
designer. Era ali que ela se sentia em
casa e ali foi onde viveu por mais de
duas décadas até o fim de sua vida.

PRAZER DA BOA MESA

A grande novidade gastronémi-
ca do Ritz Paris esta no L’Espa-
don Restaurant, que tem uma nova

FOTOS: JEROME GALLAND
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Detalhe do bucélico Salon Grand Jardin

- Fo "

A chef Eugénie Béziat em agéo

chef, novos menus e novo cenario,
no Grand Jardin. Eugénie Béziat,
com estrela Michelin, recebe os
héspedes com dois menus que se
adaptam aos produtos sazonais e
representam a esséncia da cozinha
francesa. Os pratos trazem tam-
bém influéncias da Africa, onde a
chef morou na juventude, e de seus
longos verdes em familia na Pro-
venca. Ja no Bar Vendéme, o hos-
pede se delicia com as especialida-

ROBBREPORT
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0 Bar Véendome é um convite irresistivel para uma pausa

des e de uma tipica brasserie parisi-
ense, perfeita para uma refeicdo
a qualquer hora, uma taca de cham-
panhe ou uma xicara de espresso.
Para um cha da tarde bem in-
glés, o Salon Proust, com seus
livros antigos e painéis de madei-
ra, é o cenario ideal. Aos domin-
gos, o Le Brunch at 15 Place Ven-
déme é a maneira mais saborosa
de conhecer uma verdadeira
instituicdio parisiense. Se a ideia

for relaxar e aproveitar o final
do dia, o hotel conta com o Ritz
Bar - com a mixologia de Romain
de Courcy e seus coquetéis ins-
pirados nos signos do zodiaco -
e o lendario Bar Hemingway.
Nio deixe de experimentar o
célebre Serendipity, coquetel espe-
cialidade da casa, perfeito para
brindar ao escritor que dd nome
ao bar e que estava certo ao dizer:
“Paris é sempre uma festa”.
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HOTELARIA

Classico eterno

Queridinho das fashionistas e das grandes grifes, o
hotel Plaza Athénée inova sem jamais perder o estilo

por MARI CAMPOS

0 inconfundivel jardim vertical interno do Plaza

elebridades do cinema, top models, musi-
,,J cos, grandes estilistas. Os halls e corredores
do Plaza Athénée funcionam o ano todo como uma
auténtica catwalk parisiense. Queridinho do mun-

ROBBREPORT

do da moda, desde sua inauguracdo em 1913, o hotel,
instalado na Avenue Montaigne, é sindnimo de ele-
géncia francesa e haute couture. Parte da luxuosa

Dorchester Collection, portf6lio de hotéis exclusivos

A 0T 0T AT A

FOTO: MARK READ

A alta-costura
daotom até
na decoragéo
das suites
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Glamour, pompa e circunstancia em cada um dos saldes do hotel

na Europa e nos Estados Unidos, o Plaza Athénée
tem distin¢éo palaciana a poucos passos das margens
do Sena e da Torre Eiffel. Suas acomodacdes tém
belas vistas para a cidade e sdo charmosas como um
apartamento francés em estilo classico ou Art Déco.
As suites Eiffel, eternizadas no cinema e em séries
de TV como Sex and the City, tém vista arrebatado-
ra para o mais famoso monumento parisiense. E a
majestosa Suite Royal oferece impressionantes 450
m? de area privativa — uma das maiores em toda
Paris. O hotel personifica como poucos a alta-cos-
tura parisiense, incluindo uma longa parceria com
Christian Dior, compartilhando a mesma visdo de
luxo e exclusividade desde 1946, quando o designer
decidiu abrir sua primeira loja bem em frente ao
hotel. O Plaza Athénée tem, inclusive, o Dior Spa Pla-
za Athénée que acaba de ser reformado. O espaco con-

ROBBREPORT

ta com tratamentos de vanguarda focados em con-
quistar o perfeito equilibrio entre corpo e mente -
sem abrir méo do glamour e da elegincia da marca.
0 novo menu de tratamentos inclui op¢des criadas
especialmente para o spa e a nova Suite Dior Light
com fototerapia para deixar a pele e o sono perfeitos.

A MESA

A alta gastronomia esta no foco da direciio do hotel,
que agora conta com supervisio geral do chef Jean
Imbert em todos os seus restaurantes. O novo Jean
Imbert au Plaza Athénée ganhou sua primeira estrela
Michelin logo apds a inauguracéo e se converteu em
um dos principais enderecos da cidade. E, é claro, a
brasserie Le Relais Plaza segue sendo um grande ponto
de encontro da alta sociedade parisiense e jet setters do
mundo inteiro. O lugar perfeito para ver e ser visto!
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Boa mesa com aconchego e muita luz natural

Lm genufno

[rances

Cenario do filme Meia-Noite em Paris,

o hotel Le Bristol mescla com maestria
modernidade e gastronomia para oferecer
experiéncias inesqueciveis aos hdspedes

por MARI CAMPOS

tempo s6 tem feito bem
ao quase centenario do Le

Bristol de Paris, que ostenta o pres-
tigiado status de “Palace” e inte-
gra a exclusiva Oetker Collection.
Sem abrir méo da tradicéio, o hotel
tem se modernizado ao longo dos
anos, garantindo assim conforto e

ROBBREPORT

novas experiéncias aos hospedes.
Um exemplo é a reforma reali-
zada para incorporar comodida-
des e acompanhar tendéncias de
luxo. Além das suites, os bucolicos
jardins também ganharam novos
ares no projeto capitaneado pela
premiada paisagista Lady Arabella

£0TO : CLAIRE COCANO

Moveis de

época, tons
pastéis e vistas

para Paris déo o
om nas suites

- do Le Bristol
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Espago de sobra e muita luz natural nas acomodagées

Lennox-Boyd. No quesito bem-es-
tar, o hotel faz questio de trazer os
melhores tratamentos para seu Spa
Le Bristol by La Prairie, distribuido
em trés andares e com um jardim
interior. Entre os rituais exclusivos,
estdo alguns personalizados pela
prestigiada marca Tata Harper.

0 PALADAR E PROTAGONISTA
Com a gastronomia ganhando
cada vez mais relevancia, o Le
Bristol se encarregou de criar novi-
dades também nesta area. O hotel
reabriu sua premiada L'Epicerie
des Ateliers du Bristol, que se tor-

ROBBREPORT

nou um verdadeiro hotspot da gas-
tronomia artesanal. Seus croissants
e pains-au-chocolat sdo imperdi-
veis a qualquer hora do dia. Ja os
dois restaurantes da casa, o Epicu-
re, com trés estrelas Michelin, e o
114 Faubourg, com uma estrela, sdo
verdadeiros patrimonios da culi-
naria francesa. Mérito do chef Eric
Frechon, que, depois de 25 anos de
colaboracéio com o Le Bristol, se-
gue novos rumos a partir de abril.

CLASSICOS REVISITADOS
Uma colaboracéo exclusiva unin-
do dois classicos franceses, o chef

Frechon e a Dom Pérignon, resul-
tou em um jantar feito sob medi-
da para até seis comensais. Sem
davida, uma experiéncia tnica
para o paladar. O menu inclui
caviar de Sologne e trufas negras,
harmonizados com trés versdes
exclusivas dos melhores “millé-
simes” Dom Pérignon. Para o cha
da tarde, os héspedes podem ex-
perimentar as delicias servidas
no Café Antonia, adjunto ao lob-
by. Se o horario ja permitir, apro-
veite o happy hour saboreando
sem pressa 0s coquetéis prepara-
dos no classico Le Bar du Bristol. &

~ cada detalhe
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charme
da Rive

Gauche

Com mais de um século

de histéria, o hotel Lutetia
de Paris segue altivo,
atualizado e elegante

por MARI CAMPOS

endereco 45 Boulevard Raspail é co-

nhecido por qualquer parisiense. E
ali que fica o hotel Lutetia Paris, uma das mais
tradicionais propriedades hoteleiras da capi-
tal francesa. James Joyce, Hemingway, Samuel
Beckett, Yves Saint Laurent e Josephine Ba-
ker foram alguns de seus ilustres hospedes.

Inaugurado em 1910 pela familia Boucicaut, fun-

dadora do vizinho Le Bon Marche, o hotel-pala-
cio Lutetia sempre foi o mais classico endereco da
Rive Gauche. Nos ultimos anos, passou a integrar
a The Set Collection (selo hoteleiro responsavel
pela restauracdo sensivel e transformadora de ho-
téis historicos) e iniciou um novo capitulo em sua
trajetoria, completamente renovado. Casamento
perfeito do design Art Déco e Art Nouveau com
as comodidades do século XX, a renovacio (a
cargo do premiado arquiteto Jean-Michel Wilmot-
te) criou ambientes com muito mais luz natural,
novos espacos sociais, um delicioso patio interior,
acomodacdes maiores e um impressionante spa.

ROBBREPORT

As suites

naesquina !

do edificio,
nos andares
mais altos,
tém vista
paraa
Torre Eiffel
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SUITES ESPETACULARES

Sd0 184 quartos e suites distribuidos em

sete andares do belo e imponente edificio

de esquina, alguns deles com idilicas vistas
para a Torre Eiffel e outros decorados por
figuras célebres do mundo da arte, da moda
e do cinema - como Francis Ford Coppola. A
decoracdo da suite em homenagem a Isabelle
Huppert inclui um vestido de alta-costura
de Yves Saint Laurent utilizado pela atriz, ro-
teiros originais, fotografias pessoais e até um
frasco da edi¢do limitada do perfume ‘Isabel-
le Huppert Fracas’ de Robert Piguet. Duas
exclusivas suites estfo entre as mais disputa-
das. Juntas, ocupam a cobertura do edificio
com terragos privativos de até 70 m2 cada,
ambos com uma visio 360 graus da cidade.

A Suite Presidencial é o resultado de uma
colaboracdo tinica com a Carré Rive Gauche -
uma associacio de antiquarios e galeristas pa-
risienses - e é praticamente um museu priva-

do, com direito a um Bodhisattva do século I,
vasos Kangxi, esculturas do século XVII e
obras de arte de familias reais da Europa.

BEM-ESTAR E BOA MESA

O hotel ganhou também sua prépria versio
de santudrio wellness: o Akasha Spa & Gym,
com 700 m2 de terapias holisticas e tratamen-
tos com trés marcas emblematicas: CellCosmet,

U Beauty e Therabody - além de sauna secae a
vapor, piscina de imersio banhada por luz na-
tural, jacuzzi de borda infinita e ampla sala de
ginastica com equipamentos de ultima geracéo.
Na ala gastronOmica, a tradicional Bras-

serie Lutetia agora tem dois andares, um patio
secreto ao ar livre e cozinha comandada pe-
lo premiado chef Patrick Charvet. O Salon
Saint-Germain, que tem no teto um espetacu-

lar vitral feito sob medida pelo artista Fabrice
Hyber, é perfeito para um demorado cha da
tarde. E, como brindar em Paris é sempre ne-
cessario, o Lutetia conta com dois bares: o

vibrante Josephine, de décor contemporineo
entre afrescos historicos, e o Aristide, com
jeito de speakeasy em uma homenagem

0 belo
a cena do jazz de Saint-Germain. Salut! Janelas e balcdes para admirar a cidade ; : Bar Josephine

)

ROBBREPORT
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Remado do requinte

Para dias de rei, escolha o Saint James, um antigo castelo
familiar convertido em um dos hotéis mais luxuosos de Paris

por MARI CAMPOS

capital francesa tem

alguns dos mais sofis-
ticados hotéis do planeta. Mas
apenas um deles leva o titulo
de “hotel-castelo”: um verda-
deiro palacio neoclassico do
século XVIII rodeado por um

imenso e impecavel jardim.
O belo Saint James Paris faz
parte do seleto portfélio da
Relais & Chareaux e exala um
charme parisiense atemporal.
O tnico hotel-chiteau da ci-
dade fica no coracéo do 16éme,
um dos bairros mais discretos e

tranquilos da Rive Droite, a uma
curta caminhada da Champs-
Elysées, do Arco do Triunfo e
do Trocadéro. Considerado por
muitos franceses uma “hidden
gem” na cidade, o Saint James
Paris tem apenas 48 luxuosas
acomodacdes. Todas tém deco-
racdo exclusiva, equilibrada
perfeitamente entre o Art Déco
e 0 contemporaneo. As ameni-
dades sdo todas da premiada
Guerlain, responsavel também
pelo exclusivo spa do hotel. O
espaco tem mais de 400 m?* de
area, piscina coberta, hamman,

FOTOS: DIVULGAGAD/ MR. TRIPPER

hidro e tratamentos exclusivos

com os refinados produtos da 0 salso do restaurante Bellefeuille é puro deleite visual

ROBBREPORT
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marca. Os espacos comuns
sdo discretos e acolhedores.
Vale destacar a incrivel bi-

blioteca, onde funciona um
elegante café e bar. Logo ao
lado fica o Bellefeuille, o res-
taurante do chef Julien Dumas,
com uma estrela Michelin.
Hoéspedes tém prioridade

nas reservas para o menu de-
gustacdo do jantar. Durante o
dia, 0 espaco ganha outra atmos-
fera com o servico impecavel
de café da manhi a la carte.

o o ol A R o

No verio, é possivel saborear

as refeicdes também no ma-

jestoso gazebo dos jardins.

Uma pausa para um cha no belo gazebo do hotel

DE BEM COM
O MEIO-AMBIENTE

A preocupacgdo com a sus-
tentabilidade é levada a sério
pelo St James Paris. Tanto que
o hotel recebeu o selo Green
Key para 2024. Todos seus for-
necedores sdo rigorosamente
selecionados e priorizam mé-
todos e produtos que respeitem
o meio ambiente. Os héspedes
também tém a disposicéo bici-

cletas e carros elétricos. Desde
o ano passado, o hotel ganhou
uma vila anexa, com acesso pri-

vativo, mas todos os servicos
de hotelaria incluidos. As insta-
lacdes da Villa Saint James fo-
ram projetadas como um tipico
pied-a-terre parisiense. E pode

PETOes T

. e T Bt S A

ser reservada por inteiro, para
até 12 pessoas. Oh la la!

Detalhe da nova e exclusiva Villa Saint James

0 saldo de entrada do palacio foi transformado
num acolhedor living que divide espago com a recepgéo

ROBBREPORT
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Dormindo  SHEE S
com Dior  § M

A suite mais exclusiva de

Paris seleciona previamente
seus hospedes e os deixa 100%
imersos no universo Dior no
prédio da loja fcone da marca

por MARI CAMPOS

ue Paris retne alguns dos mais luxuosos

hotéis do mundo nfo é novidade para ninguém.
Masa capital francesa oferece agora uma das mais de-
sejadas e exclusivas suites do planeta. Aliando o melhor
da hospitalidade e da moda, a grife Dior lancou sua La
Suite Dior, instalada no classico edificio da loja flagship
da marca, na iconica Avenue Montaigne, nimero 30.

Com didrias a partir de 20.000 euros, a mais ex-

clusiva experiéncia do mundo da moda na capital
francesa promove uma imersio completa no uni-
verso de Christian Dior. A La Suite Dior fica no quar-
to andar do prédio neoclassico onde o designer lan-
cou sua marca (hoje parte do conglomerado LVMH)
em 1947. O edificio de 10.000 m? acolhe ainda a im-
perdivel La Galerie Dior, os ateliés de alta-costura

e joalheria, restaurante, café e patisserie. Acessivel
por um elevador privativo exclusivo, a La Suite

Dior tem 150 m? de area, com sala de jantar, living,
quarto, banheiro e closet, tudo decorado com muita  naboutique depois do horario convencional de funcio-

Experiéncias personalizadas na La Galerie Dior est&o incluidas

madeira, couro e 6nix, além de 25 obras de arte. namento, ter uma exibi¢fio privativa da La Galerie Dior,
As amenidades sdo Dior Beauty e os roupdes de banho  realizar tour pelos ateliés, acessar o Salon Historique
sdo personalizados. As diarias incluem o Dior Signature ~ (onde Christian Dior fez os primeiros desfiles da marca)
Breakfast — um completo café da manha exclusivo - e e vivenciar algumas outras experiéncias personaliza-
transfer de ida e volta do aeroporto. A ocupacdo maxima  das. O acesso a todos os espacos publicos do edificio é
é de duas pessoas, porém ¢é possivel receber convidados  liberado a qualquer hora do dia ou da noite e um staff
para jantares e coquetéis intimos com o servico de chef ~ exclusivo de 20 pessoas fica disponivel 24h (incluindo
privativo. Os hospedes também podem fazer compras mordomo, concierge, cabeleireiro e segurancas).

FOTOS: DIVULGAGAO/ PIERRE MOUTON
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O portfolio da luxuosa La
Fiermontina agora temum
apartamento exclusivo na
emblematica Place Vendome

por MARI CAMPOS

experiéncia de quem escolhe

0 mais novo apartamento da La Fiermontina Family
Collection como hospedagem em Paris ja comeca no
aeroporto, onde um carro luxuoso espera pelo hds-
pede. Ao chegar nas acomodacdes, é a vez do mor-
domo dar as boas-vindas com tacas de champanhe.
Para tornar tudo ainda mais especial, basta chegar as
enormes janelas e admirar a charmosa Place Vendome.

O La Fiermontina Venddme est4 instalado no
terceiro andar de um elegante edificio do século
XVIIL, um dos enderecos mais sofisticados da ca-
pital francesa. Sdo duzentos metros quadrados
com comodidades exclusivas e um servico perfeito.

O apartamento tem entrada privativa e um enorme
foyer. As areas sociais sdo amplas e possuem grandes
janelas de onde se avistam simbolos parisienses, como
a Torre Eiffel. As duas suites sdo amplas e iluminadas.

ROBBREPORT
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As duas suites sao repletas de obras de arte

O servico de personal chef esta incluido na
estadia e o café da manhia completo é servido
a qualquer hora do dia. O impecavel concierge
- que trabalhou por anos no Ritz Paris - se

encarrega das reservas para jantares, passeios,
shows e exposicdes. Tudo para que o hds-
pede se entregue a joie de vivre francesa.

O amor pelas artes e a sofisticacfio da artista
italiana Antonia Fiermonte - avé dos proprieta-
rios — inspiram a decoracéo e garantem persona-
lidade tnica a todas as residéncias La Fiermon-
tina (presentes também na Italia e outros desti-
nos). Todas elas valorizam a histéria de Antonia,
nascida na Puglia, Ttalia. A matriarca da familia
Fiermonte era uma jovem a frente de seu tempo

e, ainda na juventude, decidiu partir para a ca-
pital francesa, onde tornou-se musa inspirado-
ra de dois artistas: René Letourneur e Jacques
Zwobada. Ambos se apaixonaram por ela.

A exclusiva propriedade em Paris é como

uma galeria privativa, incluindo obras de
Modigliani, Francis Bacon e Fernand Léger -
além, é claro, de René Letourneur e Jacques

Zwobada. Cerdmicas, porcelanas chinesas
e antiguidades da familia completam a deco-
racdo. O design interior é uma fuso da tra-

dicdo francesa com um estilo mais contem-
poréneo. A luz natural que entra pelos jane-
16es reforca a harmoniosa ambientacéo. Sem

FOTOS: MR, TRIPPER

dtvida, um lugar para se sentir em casa.

www.lafiermontinavendome.com -l : 5 L A : L _p—
A partir de 5.500 euros. A Place Vendéme emoldurada pela janela da espetacular sala de jantar

ROBBREPORT ROBBREPORT




Bethy Lagardeére, na

foto de Bob Wolfenson,
para a revista FFW MAG!,
de Paulo Borges, criador e
diretor do SPFW, em edigdo
dedicada a ela, em 2009

PERSONALIDADE
BETHY LAGARDERE

1A MAJESTE!

Entrevistamos a mais parisiense das brasileiras. A ex-modelo,
empresaria e vilva do magnata Jean-Luc Lagardere ¢ uma
embaixadora informal do Brasil na Franca. As fotos de
Bob Wolfenson, idealizadas por Paulo Borges para
homenagem no SPFW ha 15 anos, desvendam o poder
de uma das mais mulheres mais influentes de sua geracao

por GISELE VITORIA fotos BOB WOLFENSON

ntes de tocar a campainha,
uma lembranca veio de estalo:
“Ami, n’entre pas san désir
(amigo, ndo entre aqui sem
desejo)”. Era um trecho de um
verso de Paul Valery grafado
em 1937 na entrada do Museu
do Homem, na capital fran-
cesa, evocando este estado de espirito como dica
para decifrar tesouros. Soou como um conselho do
além, mas nem precisava. Ja estava suficientemente
euforica com a visita a residéncia paulistana de Le
Majesté, apelido carinhoso cunhado pelo jornalista
e amigo Bruno Astuto. O entusiasmo foi cultivado
por dias, desde que a nossa publisher, Celia Pompeia,
obteve dela o definitivo “sim”, atendendo ao convi-
te para estar nesta edicfio dedicada a Paris. Alegre,
generosa e gentil, Bethy Lagardeére surgiu descen-
do as escadas. Pronta para as fotos, apresentou o
maquiador Michel Nakamura, “um dos melhores
do Brasil”, e pediu que os cliques fossem naturais.
Entrar no universo particular da dama que abracou
Paris em 1972 e que Paris abraca desde entdo como
uma embaixadora informal do Brasil na Franca, pe-
de um exercicio respeitoso de observacido. Mintcias,
como a paixio por Nick, um jack russell terrier com

quem ela fala em francés, ajudam a enxergar sua per-
sonalidade auténtica. Esse traco, por certo, moldou a

trajetoria que transformou a jovem Elisabeth Pimenta
Lucas em uma das mulheres mais influentes da Franca.

A modelo belo-horizontina de 20 anos, que en-
cantara o costureiro Denner, desfilou para Emanuel
Ungaro, Yves Saint Laurent, Azzedine Alaia e Guy
Laroche. Foi considerada pela Harper’s Bazaar uma
das mulheres mais elegantes do mundo. A mecha
branca que desde 2003 emoldura o rosto belo e forte,
ela cultiva em memoria ao marido, o empresario Jean-
-Luc Lagardére, gigante na area da aviacfio e misseis
(Airbus e Matra) e na comunicacio (editora Hachette,
que publica Elle, Marie Claire e Paris Match). O lu-
to pela perda de Jean-Luc deixou seus cabelos brancos.
Ao retomar a vida, ela dedicou-lhe a mecha.

O casal tinha uma agenda intensa, e o arco de
atuacdo do industrial e publisher alcancava o cine-
ma. Produziu o filme Cyrano de Bergerac, com Ge-
rard De-Pardieu, Oscar de Melhor figurino em 1991.

A trajetéria de Bethy Lagardére demarca um
ponto equidistante entre a locomotiva social — e suas
amizades com génios da moda, artistas, estadistas
como o ex-presidente francés Jacques Chirac (1932-
2019) — e a mulher que ama cozinhar em casa e, aos
75 anos, segue avida por leituras. Vive la Majeste.

ROBBREPORT
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Bethy Lagardére
veste Pierre Cardin,
um dos looks expostos
no SPFW ha 15 anos



ENTREVISTA BCTHY LAGARDERE

"PARISERA UM
SONHO DE INFANCIY

Residente entre Paris, Sao Paulo e Roma, ela conta, em meio
a outras histérias, como apresentou e forneceu por 14 anos
a cachaca mineira ao ex-presidente francés Jacques Chirac

por GISELE VITORIA fotos MARCELO NAVARRO

Y ua afeicdo pela simplicidade se materializa em
luxos como o pastel feito com a massa de Botu-
A J catu, que ela manda buscar onde quer que este-
ja, em Paris, Roma ou Sio Paulo. Assim, com quitutes
perfeitos, ela falou 4 Robb Report Brasil.

0 que une a mineira e a parisiense Bethy Lagardére?
Se vocé tivesse me perguntado isso no principio
das minhas aventuras, nio saberia responder. Mas
quando olho hoje para o passado, acho que uma
vontade do mineiro é sempre ultrapassar as mon-
tanhas. N4o somos banhados pelo mar. Essa é uma
das razdes pelas quais penso que o mineiro tem
tempo para se cultivar. Ivo Pitanguy era mineiro.
Pelé. Drummond. Santos Dumont. Aleijadinho.
Todos eram mineiros. Sdo pessoas que atraves-
saram fronteiras. As montanhas me fizeram, de
certa forma. Detesto montanhas, mas elas me in-
citaram a atravessa-las. Eu ndo enxergava horizon-
te, mesmo estando em Belo Horizonte. Numa ci-
dade montanhosa, vocé sonha. Minas tem cidades
belas, mas talvez eu quisesse um outro horizon-
te. Conquistar Paris era um sonho de infancia.

Como foi encontrar esse horizonte nas passarelas parisienses?
Foi complexo e transformador. Estudei em es-
colas de congregacio francesa. Adorava Histo-
ria da Franca, mas quando cheguei vi que néo
tinha bagagem. Entio me joguei de alma. Em
1972, vocé néo vivia a moda como hoje. A gente
se apresentava nas casas de alta costura para
tentar fazer parte de uma equipe de modelos
que trabalhariam o ano todo nas cole¢des. Bus-
quei me adaptar, vivendo como os franceses.

ROBBREPORT

Era um dever imperativo. Eles tém cédigos,
como nds. Aprendi a pontualidade. Nunca
mais cheguei atrasada. E nfo espero, porque
aidade nio permite. Se nio for pontual, dou
bye bye e vou embora alegremente.

Vocé se lembra da primeira vez em que pisou em Paris?

Eu tinha 20 anos. Vocé esta entrevistando um
antiquario (risos). Em 1972, com 21 anos vocé nio
podia sair de casa. Hoje, com 14 anos pode-se ir a
qualquer lugar do mundo, fazer um métier como
o meu, ganhar fortunas sem problemas, inclusive
com apoio dos pais. Eu enfrentei a tradicional
familia mineira. No instante em que a porta do
avido se abriu, senti medo. No dia seguinte, veio o
deslumbramento com um pais que tem estrutura.

Entre os lugares publicos, o que mais Ihe toca?

Nio ha um dia em que vocé passe aos pés da Tor-
re Eiffel e ndo ache maravilhoso. Louvre, Opera
de Paris. Jardin des Tuileries, Bois de Boulogne,
Luxembourg. Meu monumento preferido: Les
Invalides. Mas o que é fascinante em Paris é,
como mulher, poder ir a qualquer lugar sozinha.
Essa foi uma das grandes licdes que tive na vida.
A primeira coisa que se aprende em Paris é o
senso de liberdade. O francés nio tem limite para
a liberdade. Vocé nio tira a liberdade do francés
no cotidiano, na politica. Foi derramado muito
sangue (na Historia) para isso, entfo a gente res-
peita. O francés quer ser livre. E vocé aprende

a ser. Nio tenho o menor complexo de entrar
sozinha em restaurante ou teatro. As vezes meu
marido nio podia me acompanhar. Eu ia perder?

Bethy e Nick, seu jack russell
terrier, em sua casa em Sao Paulo:
“Eu nunca apresentei um p&ao

de queijo na Europa sem que as
pessoas ficassem extasiadas”




ENTREVISTA BCTHY LAGARDERE

Como foi 0 seu casamento?

O meu casamento foi discreto. Eu e meu marido
apenas. SO um casamento civil. Nos nio tinhamos
idade para fazer olé olé. A possibilidade de ter co-
nhecido horizontes diversos gracas ao meu marido
é um enriquecimento que poucos tiveram. Reco-
nheco isso. O que conheco de tecnologia de ponta,
querida... como seria se nio tivesse vivido com um
homem que criava tudo isso? Como mulher de um
editor, fui obrigada a passar algumas noites em cla-
ro e gloriosamente passei. Por qué? Eu quis buscar
esse tempo para o conhecimento. Victor Hugo nio
se 1é em um dia. Isso é uma bagagem que o francés
tem em seu solo e eu tive que criar essa bagagem.

E seus habitos parisienses?

Quando se vive em Paris, vocé se acostuma as tradi-
¢des. Tenho habito de ir ao Café de Flore. Quando
nfo vou, me sinto mal. A baguete é meu sofrimen-
to. O dia em que provei uma baguete falei: nunca
comi pdo na minha vida antes disso. Todo ano tem
o concurso da melhor baguete de Paris. Durante
dois anos foi o Tunisiano (Makram Akrout, padeiro
da Les Boulanger que foi fornecedor do Palicio do
Eliseu, sede do governo francés). Adoro ir no Le
Voltaire. Vou h4 50 anos. £ barulhento? E. E lon-
ge? E. Mas guarda referéncias. O bolo, o doce.

Sou fiel. £ fascinante o LAtelier, de Joel Robu-
chon, que faleceu mas deixou um legado imenso.

Como é a sua visdo da experiéncia de luxo parisiense?

Vou fazer uma homenagem a minha mée (Nair Pi-
menta), que perdi faz trés meses. Mas a primeira
experiéncia de luxo que tive foi com ela, muito antes
de Paris. Essa viséo de estar tudo impecavel, apren-
di com minha mée. Tudo era feito 8 mio. Os vestidos
tinham que ter renda. Mam@e tinha esse sonho de
beleza, de luxo, de bordado. E I6gico que, chegando
em Paris, vocé vai para uma dimensio maior, astro-
ndmica. Vocé aprende o que é uma verdadeira prata,
uma louga assinada. Quando se fala de luxo, o savoir-
faire é francés. Na alta costura, na gastronomia, fala-
-se francés. Por essa razio quis conquistar Paris.

0 que é luxo para vocé?

Tudo pode ser um luxo na vida. Até o compor-
tamento. E, quanto mais simples, mais luxuoso.
Vocé nio pode esquecer de onde veio. Sendo,
nfo vai aonde quer. Belo Horizonte é a cidade da
minha infincia. Nosso orgulho nacional é o pdo
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Tudo pode ser um luxo
na vida. Quanto mais simples,
mais luxuoso. Vocé nao pode
esquecer de onde veio.
Sendo ndo vai aonde quer”

de queijo. Sou purista. Tenho pavor de pdo de
queijo com parmesio, que nio € nosso, é italiano
e feito para massa. Eu nunca apresentei um pio
de queijo na Europa sem que as pessoas ficassem
extasiadas. Sou muito parisiense, mas guardo a
mineirice. Quando me viu pela primeira vez, o
(estilista) Denner gritou da escada: “Ela é um
luxo!” Era o olhar dele. Eu nfio sabia. Acredito
que o comportamento, a maneira de caminhar
definem se aquela mulher é um luxo. Cada época
tem seu critério de beleza. Acredito que isso
paute o olhar dos grandes costureiros que mexem
com o luxo supremo. Ele vé uma mulher de tal
forma, mas o que ele viu na infincia dele? Vocé
pode olhar para a Sophia Loren, por exemplo, e
falar que ela é bonita, mas posso nio adorar.

Quem é referéncia para vocé?

Tive amizade com quase todos. Guy Laroche foi
um grande amigo. Karl Lagerfeld também. Sio
seres que me deram nio s6 amizade, mas me ensi-
naram muito. Gostei da minha passagem por tras
das cortinas. Foi onde aprendi. Como modelo, via
a criacio, o sofrimento da escolha de uma cor. Via
o desenho no papel. Aprendi até com meu corpo.
Olha que legado deixou Yves Saint Laurent. Ele se
inspirou em Picasso, no Marrocos. Ha toda uma
trajetoria importante. (Azzedine) Alaia transfor-
mou o corpo da mulher do século 20 como nin-
guém. Vocé nfo vé o logotipo, mas o distingue em
qualquer lugar. Isso para mim é a esséncia do luxo.
Por que tenho que tatuar o que estou usando?
Uma vez falei: “Alaia, vao procurar alguém para

a Chanel, nfo deixe de ir!” Depois, perguntei:
“Como foi a reunido?” Durou cinco minutos.
Perguntaram como interpretaria a mulher Cha-
nel. Ele respondeu: “S6 ela vai saber”. Pretendia
tirar o logo da Chanel. Por isso, nfio foi. Alaia niio

“Sinto falta do Karl (Lagerfeld). Ele tinha imaginag&o. Podia transformar bola de gude em bolsa e o mundo corria para comprar”

precisava de tatuagem para definir a beleza de
uma mulher. Ai pegaram o Karl (Lagerfeld).
Hoje, infelizmente a moda foi para um campo
que nio é o meu. Nio me reconheco, a ndo ser no
Armani. Ele tem técnica, e nio se deixou influen-
ciar pelos elementos modernos. Sinto muita falta

do Karl (Lagerfeld). Ele tinha imaginacéo, fantasia.

Tudo era possivel. Podia transformar uma bola de
gude em bolsa e todo mundo corria para comprar.

E o cinema? De qual filme tem mais lembranga?

Meu marido era também produtor de cinema, e
eu era uma apaixonada, costumava fazer um pro-
grama bem francés: ir ao cinema as 8h da manha.
Lembro mais do nosso (Cyrano de Bergerac,

com Gérard Depardieu, dirigido por Jean Claude
Rappeneau, com producéo executiva de Jean-Luc
Lagardére). Jean-Luc quis fazer o filme, que fez
sucesso internacional. Ganhou um Oscar. A festa
foi em um cinema. A sala estava em convulsio.
Lembro de todos chorando. Com certeza vesti um
Ungaro, porque ele era meu amigo e vizinho. Nio
é que eu gostava dele mais do que os outros. SO que
facilitava, porque trabalhei para ele. Tinha minhas
medidas. No principio, fui contra o filme. Houve
varias interpretacdes (de Cyrano). Eu queria filmes
mais modernos. Era um filme de época, o mais caro
da Franca (noticias registram 15 milhdes de euros).

A primeira experiéncia
de luxo foi com minha mae,
antes de Paris. Ela tinha
o sonho de beleza”

Que iguarias brasileiras vocé apresentou aos franceses?

Varias. Pdo de queijo e guarana até hoje me pedem.

Lembra de algo que tenha apresentado a Jacques Chirac?

Forneci cachaca para ele por 14 anos. Dis-
cretamente. Hoje posso falar. Ele conheceu a
cachaca em uma visita ao Brasil (presidente
da Franca de 1995 a 2007, Chirac visitou o
Brasil em 1997, no governo FHC e em 2006,
no mandato de Lula). Ele me convidou para
acompanha-lo em sua comitiva por eu ser
franco-brasileira. Ficou encantado com uma
caipirinha servida e me perguntou do que era.
Passei a mandar cachaca para ele todo més.
Nio era dificil. Mineiro gosta de cachaca.
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A edig&o limitada tem 811 pegas. ao Mundo em 80 Dias” e “Da Terra a Lua”.
0 design ¢ inspirado nos lugares por

onde os personagens passaram

Verne foi um prolifico escritor, lancou mais

volta ao mundo
cm uma cancela

Um dos livros mais conhecidos do autor francés Julio Verne,
o classico “A Volta ao Mundo em 80 Dias”, ¢ tema de uma
colecdo limitada de objetos para escrita. Com ela, a
Montblanc pretende inspirar a volta dos relatos de viagens

por ANA PAULA FRANZOIA
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Julio Verne langou “A Volta ao Mundo em 80 Dias” em 1873

as ultimas décadas do século
XIX, Paris foi o epicentro

de um dos mais efervescen-
tes periodos artisticos e cul-

turais da sua historia, a Belle

Epoque. Escritores, pintores,
musicos, boémios, libertarios, todos queriam
viver na capital francesa. Jalio Verne néo foi
excecdo. Ainda rapaz, o escritor deixou Nantes,
no interior da Franca, para estudar Direito em
Paris, onde passou a frequentar circulos litera-
rios e cientificos que o estimularam a seguir
na escrita. Paris acabou se tornando parte da
obra do escritor, que usou a cidade como ce-
nario ou ponto de partida para as aventuras
de seus personagens em livros como “A Volta

de 60 livros, boa parte classificados como
ficclo cientifica e aventura. Um dos best sellers
do autor, “A Volta ao Mundo em 80 Dias”, inspi-
rou a Montblanc a lancar uma coleco de escrita.
A ideia da fabricante suica é estimular as pes-
soas a escreverem diarios de viagens, reacen-
dendo um habito comum na época de Verne.
A obra narra a viagem do cavalheiro britanico
Phileas Fogg e seu fiel criado Jean Passepartout,
em sua destemida tentativa de ganhar uma
aposta feita durante um jogo de cartas. O per-
sonagem apostou 20 mil libras que conseguiria
realizar a proeza que da nome ao livro, o
que era considerado impossivel em 1872.

DETALHES PRECIOSOS

A nova edicfio da colecido Montblanc Meis-
terstiick Volta ao Mundo em 80 Dias faz parte
da colecéo de assinatura da Montblanc, a Meis-
terstiick — obra-prima, em alemio — a caneta
mais iconica da maison, que este ano celebra
100 anos, da continuidade a saga iniciada na ul-
tima edicdo, partindo de Bombaim em direcdo
a Yokohama. A edicdo limitada de 811 pecas tem
design inspirado nos lugares por onde os perso-
nagens passaram na India, China e Japéo, como
paisley indiano, moedas chinesas do imperador
Qing V e um padrio de onda tradicional japo-
nés. Detalhes incluem o niimero ‘80’ no topo da
tampa, marcando a jornada, e o nimero ‘25’ na
parte de tras da tampa, representando os dias de
viagem de Bombaim a Yokohama. A colec&o con-
ta com seis pecas, entre elas Meisterstiick Volta
ao Mundo em 80 Dias Edico Limitada 811 com
tampa de prata esterlina Ag925 em acabamento
vintage e um elefante na selva fundido em ouro
Au750 macico gravado. Nao poderia faltar um
conjunto de papelaria com um caderno de cou-
ro e uma tinta especial em cor antracite dispo-
nivel em cartuchos ou tinteiro. Abotoaduras em
aco inoxidavel e madrepérola e pulseira em aco
e couro verde ou amarelo completam a edic#o.
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PERFIL

Ha4 mais de vinte anos, o
carioca Arnaldo Danemberg,
pesquisador e referéncia como
antiquario, percorre estradas
francesas garimpando reliquias
- o destino inescapavel é Paris,
porque sempre teremos Paris

por SILVIANE NENO

ROBBREPORT

Arnaldo no Café de Flore, parada obrigatoria sempre que estd em Paris

movimento e a busca pelo conhecimento
sempre alimentaram o cotidiano do cario-
ca Arnaldo Danemberg —homem criado no
Rio de Janeiro € que, invariavelmente, ter-
mina suas travessias em Paris. Para ele, vale a frase de
Ernest Hemingway: “Sé ha dois lugares do mundo on-
de podemos viver felizes: em casa e em Paris”. Ou, nas
palavras do Rick de Humphrey Bogart para allsa de In-
grid Bergman em Casablanca: “Sempre teremos Paris.”
Sim, sempre. Era 1998, Danemberg, ja proprietario
de umaloja de antiguidades na rua do Lavradio, no cen-
tro do Rio, foi convidado como pesquisador e catalo-
gador do mével luso-brasileiro para dar uma palestra
sobre mobilidrio nacional na Embaixada do Brasil na
Franga. No ano seguinte voltou para um bis, e em suas
andangas pela cidade descobriu uma casa de leiloes.

SENHOR DAS CAIXAS

Foiasenha para mergulhar de verdade em Paris, nao
mais como turista incansavel, mas como farejador de
novos negdcios e dojeito de viver de umlado e outro do
Sena, a droite ou gauche. Passou a frequentar os pregoes
como se fosse um dos antiquarios locais, circulava pelas
feiras de frutas e verduras, pelaslojas de queijos. No Mer-
cado das Pulgas, nenhuma caixa antiga escapava do

seuradar. O interesse indisfar¢avel fez com que ganhas-

se o apelido de Monsieur Boite, “Bonjour monsier boi-
te” (Bom dia, senhor das caixas), ele ouvia da simpatica
vendedora de velharias, na feira. “Flanar pelas ruas de
Paris talvez seja uma das minhas grandes distracoes”,
diz. “Ha detalhes inigualdveis em torno do bem viver”.
Danemberg perdeu as contas de quantas vezes ca-
rimbou o passaporte no acroporto Charles de Gaulle,

-
Poltronas em madeira clara acetinada (carvalho) e tecido, estrutura curvilinea, no estilo de transigéo do Barroco para o
Rococé, conhecido como Regence. Mével de cunho citadino, dito e conhecido como “Fauteil de la reine”. Franga, inicio do séc. XVII
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mas agora as viagens tém um outro objetivo. No
volante de um caminhio, o homem que é sinbnimo

de elegancia percorre estradas francesas a procura E]]] um P assel10 d o LouF:eiro eIn ni'adei'rfl clara L
de preciosidades para seu antiquario no Brasil, a AD, acetinada (“bois fruitier, cerisier”).
pelo menos duas vezes por ano. Calga suas.botas BO b b Re P 0O l‘t P o I O acervo . Movel de cunho campesino numa
des[gastadis, ecomuma vecliha r(()iupa'd'eg bnlg:a ,lcfomo I { al { I) nl ¥ interpretacio rural do estilo
costuma chamar, vai parando onde o inigualvel faro de Arnaldo anecmbero b i i .

indica sinais de tesouros escondidos. Ele gosta de ¢ {7’ Rococo do periodo Luiz XV
lel,n.brar do dia em que entrou em um sapateiro, em a] glllll as esco Ih as (l om e]h or

Périgueux, na Dordonha, ¢ encontrou uma preciosa

mobilia thonet (sofd e poltronas em palhinha), “Era (I 0 Mo l) ili(.ir i 0 f ranc (3 S

uma oficina muito simples e acabei arrematando
umabela cole¢io de ferramentas antigas de uso do
sapateiro”, recorda. “Eu me vejo sem muros, con-
Verso com um, escuto outro, parando, sem pressa’.

RESTAURAGAO DE MESTRE

Eis 0 segredo: ndo ter pressa. As viagens duram
em média dois meses e s6 terminam quando ele
conclui ter o suficiente para lotar um contéiner ¢
despacha-lo de navio para o Brasil. Aqui, as pecas
vao para uma oficina onde 16 restauradores treina-
dissimos dao vida nova as pegas, com o refinado
tom amendoado, caracteristico dos méveis Danem-
berg. “A Franga, por meio de sua for¢a cultural e de
sua arte, educou a Europa’, diz. “A tradi¢io da bela
artesania, aimportancia no detalhe, o bom gosto,
sdo presentes para a civilizacao”. Com mais de vin-
te anos de atividade, Danemberg ndo apenas alinha-
vou uma trajetéria pautada na qualidade e no rigor
aos detalhes, como construiu um magnifico edifi-
cio estético de DNA muito caracteristico. Sio mé-
veis de trabalho que ganham outro status na sala
de estar, batis de camadas e camadas de conhe-
cimento. “A Franga é um pais fundamental para o
Antiquario”, afirma. “Quando estaciona de volta o
caminh3o, ja em Paris, Danemberg caminha em
dire¢do ao seu lugar preferido, o mitico Café de
Flore, em Saint Germain, ali onde Jean-Paul Sartre
e Simone de Beauvoir trocavam juras de amor e
pilulas de filosofia. Diante de um cappuccino pou-
sado sobre a mesa redonda de marmore e moldura Comoda em madeira acetinada

dourada, ele vlé sua pr()p;ria ma;lileleine progstiar}a - (“bois it /noyer”), carvalho, mArmore
rememaora oS ivros que Ieu, OS imes que Viu € Vived, 17 ,
d q e metal, estrutura retilinea. Mével de cunho

as cadeiras nas quais sentou, os armarios que abriu. iadi . d od
Intui que Paris, como na versio em portugués citadino no espirito Neo do periodo

do classico Hemingway, nio é apenas uma imperial. Franga, inicio do Séc. XIX
festa - “é uma histéria de amor”, resume. Voila.

Armario em madeira clara acetinada (carvalho
dourado), marfim e metal. Mével de cunho
citadino no espirito Neoclassico do periodo
Luis XVI. Frang¢a, do final do séc. XVIII

“Egouttoir” em madeira clara
acetinada (“bois fruitier/noyer”).
Moével de oficio préprio paraa
secagem e guardadaloucae

de cunho campesino. Franga,
“Pays-basque”, séc. XIX

FOTOS: DIVULGACAO
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dowik “ ﬁ?a As Galeries Lafayette estao
“ com diversas novidades,

" entre elas o maior espaco de
bem-estar, beleza, fitness

- e sportwear de toda Europa

por MARI CAMPOS

70.000 m?
distribuidos
emtrés
edificios para
shopaholic
nenhum
botar defeito

FOTO: LUDVIC BALAY

FOTOS: MAXIME BRESSIERES/ THIBAUT VOISIN

té quem néo é
consumista se rende as Galeries
Lafayette. Com 70.000 m? de area,
o centro de consumo ocupa trés
edificios que, juntos, recebem
diariamente cerca de 100.000 vi-
sitantes. Inaugurada em 1894, no
Boulevard Haussmann, a loja de
departamento é puro deleite para
quem ama moda. Sdo 15.000 m?
dedicados a mais de 3.500 marcas,
incluindo Louis Vuitton, Chanel,
Prada, Gucci, Burberry, Miu Miu
e Dior. O menu de grifes ganhou
dois novos espacos: um corner
exclusivo da luxuosa Courréges e
uma loja Prada no estilo pop-up.

TUDO PARA 0 BEM-ESTAR

A inauguraco do maior espaco
de bem-estar, beleza, fitness e
sportwear de toda Europa é uma
das grandes novidades do centro
de compras. A Wellness Galerie
esta instalada no subsolo do pré-
dio principal e tem 3 mil m2.

E a primeira vez na histéria
que uma loja de departamentos
reserva um andar inteiro exclu-
sivamente ao bem-estar fisico e
mental, em um conceito holistico
que integra produtos a servicos.
Dentre as 169 marcas presentes
no novo espaco, 39 sio exclusivas,
como Solaris Laboratories, Ulé,
L’Officine Immortelle e Skinneo.

TR

sl

NOVIDADES GASTRONOMICAS

A Lafayette Gourmet, 0 espaco
gastrondémico com 4.500 m2
distribuidos em trés andares, ga-
nhou dois novos e badalados res-
taurantes. As nouvelles tables da
casa sdo comandadas por chefs que
ostentam estrelas Michelin. O Label
Broche tem a frente o chef David
Gallienne e é uma auténtica ro-
tisserie francesa, com delicioso
ambiente de café contemporineo
e menu todo feito com produtos

Sao

15.000 m2
dedicados
amarcas
da moda

e outros
3.000m?
voltados ao
bem-estar

frescos da Normandia. Ja o The
Crossing é capitaneado pelo cri-
ativo chef Jitin Joshi e revisita
classicos da culinaria indiana.
Ha outros sete restaurantes de
inspiracdo francesa, mediterranea,
latina e asiatica - além de street food,
delicatessen, doces, pies, menus
veganos, mercado de alimentos fres-
-cos, loja gourmet e uma das mai-
ores adegas de Paris - ocupando o
incrivel espaco. Uma verdadeira
viagem através dos sabores.
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Desde que foi
lancado, em 1947,
Miss Dior tem
ganhado versdes
como Miss Dior
Blooming Bouquet

A magia dos
PERFUMES

Algumas fragrancias tém se mantido
atemporais e desejadas mesmo depois de
décadas. O que as torna cldssicas? A origem
francesa com certeza ¢ um dos motivos

por ANA PAULA FRANZOIA

poder de um perfume transcende a
mera fragrancia, como bem observou
Chandler Burr, critico do The New York
Times e autor de renome na perfumaria.
De fato, a ciéncia confirma: a experiéncia sen-
sorial proporcionada por uma fragrancia engloba
uma intricada teia de reacdes, desde a deteccio
inicial no olfato até a interpretacdo e associacio
emocional em regides do cérebro. Este processo
orgénico explica por que cada pessoa tem uma
interpretacdo unica de um perfume, influencia-
da por experiéncias e memorias. Até expe-
rientes perfumistas trazem para suas criacdes
referéncias pessoais e o zeitgeist de sua época.
Talvez seja esse 0 motivo que torna alguns
perfumes ultrapassados. No entanto, um sele-
to grupo de criadores conseguiu escapar do
tempo e criou fragrancias atemporais, que se-
guem desejadas, década apos década. Nesta
pequena lista estdo perfumes inesqueciveis
(e campedes de venda) como o Chanel n° 5,
Miss Dior, Shalimar e Jicky, da Guerlain.

“Teremos que esperar para saber se outras
fragrancias alcancario o prestigio dessas cria-
cdes”, acredita a perfumista Monica Rosseto.
Dificil explicar os motivos que as tornaram
classicos. Qualidade e originalidade com certe-
za. Outro ponto em comum é a origem. Nio é
de hoje que a Franca é reconhecida como berco
das melhores fragrancias do mundo. Ironica-
mente, a producdo no pais ganhou forca com
os italianos que vieram na comitiva de Catarina
de Médici para seu casamento com o futuro rei
Henrique IT, em 1533. Eram chamados de mes-
tres luveiros, pois criavam fragrancias para ame-
nizar o forte odor que exalava do couro das
luvas usadas na corte. Ndo demorou muito pa-
ra que conquistassem a nobreza. Na metade do
século XIX, Pierre-Francois-Pascal Guerlain
recebia o titulo de Perfumista Oficial de Sua
Majestade gracas a criacdo de uma Eau de Co-
logne dedicada a imperatriz Eugénia, esposa de
Napoledo III. A fragrancia vinha em um fras-
co ornamentado com as abelhas do Império.
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PERFUMES

Em 1889, foi a vez de Aimé Guer-
lain criar Jicky, nome inspirado no
sobrinho Jacques. Jicky é conside-
rado o primeiro perfume moderno
da histéria e o primeiro a ter o entio
exotico aroma de patchouli em sua
construg¢io. Anos depois, provan-
do que o talento esta no sangue da
familia, Jacques Guerlain lanca
o mitico Shalimar, em 1925. Se na
Casa Guerlain o luxo permeava to-
das as criacdes desde o inicio, na
industria de Francois Coty o investi-
mento foi na expansio do mercado.
Visionario, Coty apostou na criacdo
de frascos menores, usados até hoje.
Com ele, a industria da perfumaria
ganhou escala e tornou-se milionaria.

INSPIRANDO CHANEL

Foi a Coty que Coco Chanel recor-
reu para pedir conselhos quando deci-
diu criar sua propria fragrancia. Desta
forma, a estilista ja sabia o que queria
para seu perfume mesmo antes de
conhecer o perfumista russo Ernest
Beaux, responsavel pela criacdo de
Chanel N° 5. “Eu quero dar as mulhe-
res um perfume artificial. Sim, estou
dizendo artificial, como um vestido,
algo que precisa ser feito. Ndo quero
uma rosa ou lirio do vale, quero um
perfume que seja uma composicio”.
A frase esta no livro Le Monstre, da
historiadora Tilar J. Mazzeo, em
que ela conta a saga da criaco da
fragrincia mais famosa do mundo.

A férmula criada por Beaux a par-
tir dos desejos de Chanel quebrou
paradigmas da industria na época.

O perfumista foi um dos primeiros a
usar aldeidos, composto quimico que
confere mais vivacidade as fragran-
cias, misturado a dezenas de outros
componentes naturais. O resultado foi
surpreendente e tnico e influenciou
todo o segmento. O lancamento do
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O perfume é
a forma
mais intensa
de lembrar”

Jean-Paul Guerlain
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0 langamento da Guerlain segue as
diretrizes de sustentabilidade da marca

perfume também contou com técni-
cas de marketing desconhecidas na
época. Uma delas, narrada no livro

Le Monstre, aconteceu durante o
disputado e elegante verio na Riviera
Francesa. A estilista borrifou discre-
tamente seu perfume em torno de sua
mesa durante um jantar, e cada um
que a cumprimentava parava alguns
segundos para aspirar aquele aroma
sedutor. Outra técnica empregada por
ela foi restringir a quantidade de fras-
cos para que eles ganhassem status

de raridade. Funcionou. Em pouco
tempo Chanel n° 5 era um fen0meno
de vendas - e é até hoje um dos cinco
perfumes mais vendidos no planeta.
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Chanel n25 é um dos perfumes
mais vendidos no mundo

MODA E PERFUME

Foi Chanel que relevou a simbiose
das fragrancias com a moda. A partir
dela, outros estilistas passaram a criar
seus perfumes exclusivos, alguns de-
les grandes sucessos. Miss Dior esta
entre eles. A fragrancia da Dior foi
lancada em 1947, simultaneamente a
primeira colecfio de alta-costura da
Maison. Christian Dior contratou o
perfumista Paul Vacher para criar uma
fragrancia que remetesse a liberdade e
aindependéncia das mulheres no pos-
-guerra. O resultado foi Miss Dior, um
chipre verde que equilibrava notas ci-
tricas, florais e patchouli, uma home-
nagem a irmi do estilista, Catherine.

Quero dar as
mulheres um
perfume artificial,
como um vestido,
algo que precisa
ser feito, um
perfume que seja
uma composicao”

Coco Chanel

A fragrancia ganhou uma nova verséo
em 2021. Outro destaque da marca

¢ o JAdore, lancado em 1999 em um
frasco inspirado no famoso tailleur
Bar, criacdo iconica da Maison.

Com um frasco em formato de es-
trela, Angel, de Thierry Mugler, tem
mostrado folego para se tornar um
classico - assim como JAdore. Desde
seu lancamento, em 1992, ele tem
mantido a popularidade com sua
fragrancia oriental gourmand. “Sem
duavida, existem muitas outras fragran-
cias incriveis e luxuosas, mas s6 o tem-
po dira se elas se tornarfo classicas”,
diz a perfumista Monica Rosseto.

EM SINTONIA COM O TEMPO
Como parte intrinseca da indas-
tria da moda, a perfumaria também se
adequa as tendéncias e preferéncias
dos consumidores. Mesmo as marcas
classicas tém se adaptado ao merca-
do sem desrespeitar a tradi¢cdo. Cha-
nel, por exemplo, lancou algumas
versoes do Le Monstre, como o N°5
L'EAU, em 2016. Uma fragrancia
com acorde mais citrico e mais atual.
A sustentabilidade esta no foco ha
algum tempo, com uma crescente
demanda por fragrancias feitas com
ingredientes naturais e embalagens
eco-friendly, como o lancamento da
Guerlain Aqua Allegoria, que vem
em um frasco feito com 15% de vi-
dro reciclado e que pode ser reutili-
zado. Outra tendéncia é ousar nos
formatos, o Miss Dior Blooming Bou-
quet EDT ganhou uma versio roller-
-pearl e outras marcas investem
em perfumes soélidos e até em po.
No entanto, o que importa de fato é
sentir na pele um perfume que des-
perte boas sensacdes e acorde boas
memorias. Como disse Jean-Paul
Guerlain, perfumista, “o perfume é
a forma mais intensa de lembrar”.
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GASTRONOMIA

PRAZERES
DO OUELIO

Saiba como aproveitar a riqueza deste
simbolo gastrondmico na capital francesa

por BEATRIZ MARQUES*

célebre frase do general
Charles de Gaulle, 0 18°
presidente da Franca,
traduz bem a pluralidade -
em todos os sentidos - de
seu povo e de sua cultura
amesa: “Como vocé quer
governar um pais onde existem 258 variedades
de queijo?”. E, se ainda estivesse vivo, de Gaulle
se assustaria com os nimeros atuais: agora sio
1.200 tipos elaborados em toda a nagéio, que esta
entre os dez maiores produtores de leite do pla-
neta, de acordo com o Centro Nacional Inter-
profissional para a Economia Leiteira (CNIEL).
Em todos os movimentos gastrondmicos que
a Franca protagonizou, desde o inicio do con-
ceito de restaurante, passando pela Nouvelle
Cuisine até a atualidade, os queijos sempre
atuaram como um pilar inabalavel de sua cul-
tura alimentar. Em cada canto do pais, hd uma
receita que carrega sabores e historias, muitas
delas reconhecidas oficialmente como um ver-
dadeiro patriménio. Ao total, 46 queijos estio
estampados com o selo Appellation d’Origine
Protégée (AOP), indicacdo governamental que
garante e protege a autenticidade da iguaria.
Durante o Salon du Fromage, dentro da 602
edicio do Salon International de I'Agriculture -
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evento gigantesco que reuniu mais 603 mil visi-
tantes no Paris Expo, em fevereiro -, foi possivel
ter uma pequena amostra da poténcia queijeira
francesa. Os 109 expositores locais reforcaram o
respeito a tradicéo, com dezenas de AOPs, como
os queijos de mofo azul bleu d’auvergne e fourme
d’ambert, mas se mostraram abertos a ousadias,
como o brie recheado de trufas negras, versio
que virou tendéncia entre os apreciadores. “O
setor de laticinios na Franca enfrenta diversos
desafios, desde o interesse reduzido dos jovens
pela producio até o aumento nos precos dos in-
sumos. E crucial que os envolvidos estejam pre-
parados para essa nova realidade”, afirma Char-
les Duque, diretor do CNIEL para as Américas.
Para entender a importincia do queijo para
os franceses e ter uma experiéncia auténtica,
nada melhor do que estar no coracio do pais.
Pois saborear uma tdbua com pont-1'évéque,
comté e roquefort harmonizados com “vinho
da casa” e vista para a Torre Eiffel, ou comprar
um époisses em uma fromagerie rumo a um
piquenique despojado no Jardim de Luxem-
burgo, sdo momentos que s Paris pode propor-
cionar a quem busca o auténtico savoir-vivre.
A seguir, uma seleco de lugares para fazer
uma imersdo queijeira, digna de medalha, na
cidade-sede dos Jogos Olimpicos de 2024.

FOTO: KURUSH UMRIGAR

Laurent Dubois

é um dos grandes
entusiastas e
especialistas em
queijos franceses
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FROMAGERIES

As lojas especializadas em queijos sdo
obrigatdrias para aprender sobre as inlimeras
variedades que fazem parte do dia a dia
dos franceses e outras descobertas.

Fromagerie Griffon

Comandada pela especialista Claire
Griffon, essa charmosa loja proxima a Torre
Eiffel possui mais de 250 tipos de queijos e
duas caves no subsolo, onde é feita a affinage
(maturacio) de variedades escolhidas a dedo
por Claire. A vitrine mescla os classicos,
como o comté para ser porcionado na hora,
e apresentacdes modernas, prontas para
levar, como o mil-folhas de roquefort com
marron (castanha portuguesa) e avelés.

23 Bis Avenue de La Motte Picquet, tel. +33 14550 14 85
fromageriegriffon.com

Laurent Dubois

Com quatro lojas em Paris, o affineur Lau-
rent Dubois é uma grande referéncia no assun-
to: em 2000, conquistou o titulo de “Meilleur
Ouvrier” da Franca, reconhecimento dado
a artesdos do pais. E comum ter filas para
quem busca uma fatia de emmental e pepitas
de mimolette extra-maturada ou receitas
incrementadas, como o camembert com
molho pesto, pinole e tomate seco.

58 Rue dAuteuil, tel. + 33148871710
fromageslaurentdubois.fr

cow

Aberta em 2019, a Cheese Of the World retine
150 tipos de queijos, da Franca e de outros 18 pai-
ses. “Nossa proposta é fazer uma loja tinica com
queijos bons, ndo importa a origem”, explica Ale-
xandre Renault, especialista em queijos da COW.
Entre os estrangeiros mais pedidos esta o dinamar-
qués gammel knas, feito com leite de vaca e matu-
rado por dois anos, e o francés favorito é o comté,
também de leite de vaca cru, natural do macico do
Jura e maturado entre quatro meses e dois anos.

30 Bd. Saint-Germain, tel. +33 188 33 54 00
instagram.com/cow._fr
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Uma das quatro lojas de Laurent D

ubois, referéncia em Paris
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No Formaticus, os queijos s&o degustados in natura ou em pratos

QUEIJO COMO PROTAGONISTA

O bar a vin, dedicado aos vinhos, ja é uma féormula
francesa conhecida dos brasileiros, mas o bar a fro-
mage é uma boa novidade para ser explorada em Paris.
“E algo recente na nossa cultura e cresceu por con-
ta de turismo. Os norte-americanos, por exemplo,
amam ter uma experiéncia mais completa ao redor
do queijo”, conta Charles Duque, do CNIEL.

No Formaticus, por exemplo, sio mais de 80 quei-
jos selecionados pelo produtor Didier Lincet, da
Borgonha, que sdo os protagonistas deste misto de
bar e restaurante na capital francesa. No seu simpatico
saldo, as iguarias sio degustadas in natura, acompanha-
das de charcutarias locais, ou em pratos como ovos po-
chés com cogumelos e creme de comté AOP 18 meses,

e o fontainebleau, sobremesa de queijo fresco e chantilly
caseiro, servida com geleia de frutas vermelhas e ave-
13s tostadas. “A ideia é que o cliente possa degustar

Uma das caves para maturar queijos no subsolo da Griffon

queijos de alta qualidade, ndo s6 da nossa queijaria
(a Lincet) como de outros produtores em um menu
que sempre muda, de acordo com a estacdo”, ex-
plica Mathilde Lincet-Bustarret, responsavel pelo
marketing e comunicacfo da queijaria da familia.
Muitos restaurantes vio além da tabua de queijos
para colocar o ingrediente como protagonista. Uma
das pioneiras foi a chef Anne-Sophie Pic, que consi-
dera o queijo o “umami francés” e ha 15 anos encanta
o publico do triestrelado Pic Restaurant, em Valence,
com os berlingots: massa feita com matcha e rechea-
da de banon, famoso queijo de cabra AOP, servida
com consomé de agrido infusionado com gengibre
e bergamota. Em seu restaurante parisiense, o La
Dame de Pic, com uma estrela Michelin, ha uma
versio dos berlingots recheados de brie de Meaux
AOP, acompanhados de caldo de legumes aromati-
zado com aipo, zimbro, botfo de canela e café kajera.
Jano luxuoso hotel Le Bristol Paris, o queijo é tio
levado a sério que ha uma cave exclusiva para armaze_
nar e maturar as iguarias escolhidas pela queijeira Ma-
rie-Anne Cantin. As delicias fazem parte do menu-de-
gustacdo do restaurante Epicure, também com trés es-
trelas Michelin, e podem até aparecer em criacbes como
o camembert pincelado com manteiga salgada, empa-
nado com migalhas de péo e flambado com Calvados.

FORMATICUS
16 Rue Brochant, tel. +33 142 28 77 36 restaurant-formaticus.fr

LA DAME DE PIC PARIS

20 Rue du Louvre, tel. +33 142604040
anne-sophie-pic.com/paris/#damedepic

LE BRISTOL PARIS

112 Rue du Faubourg Saint-Honoré, tel. +33 1534343 00
oetkercollection.com/fr/hotels/le-bristol-paris/

A NOVA TENDENCIA

Além de estarem mais abertos a novidades, os
jovens franceses estio buscando queijos de massa
mole com aroma menos intenso do que as versoes
originais, segundo Alexandre Renault, da COW.
Citado anteriormente como uma das tendéncias,
brie e camembert recheados de trufas negras estio
em alta nas fromageries de Paris. “As trufas sio pi-
cadas e misturadas a um creme de leite e adiciona-
das ao queijo antes da affinage (maturacfo), expli-
ca Tom Rougereau, gerente de marketing da em-
presa normanda Isigny Ste. Meére, que produz o
brie trufado. Muitas fromageries adicionam as tru-
fas depois que o queijo esta pronto - basta cortar ao
meio, rechear uma metade e cobrir com a outra.
O mesmo é feito com nozes e mostarda de Dijon.
E uma curiosidade: enquanto o comté é o quei-
jo mais procurado nas fromageries parisienses, 0s
franceses mais vendidos no Brasil sdo a mimolet-
te, queijo de leite de vaca alaranjado da regido de
Lille, e o famoso brie, segundo Charles Duque, do
CNIEL. Vale citar que o Brasil, por conta das leis
sanitarias, s6 pode importar brie de leite de vaca
pasteurizado. Entfo aproveite os dias na Franca
para saborear queijos como brie de Melun e brie
de Meaux, feitos exclusivamente com leite cru.
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Tl Camembert
feito com
leite cru
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Brie de Melun ~ Mimolette

* A jornalista viajou a convite do CNIEL
(Centro Nacional Interprofissional para a Economia Leiteira)
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CHAMPANHE

SANTE

“Venham rapido, irmdos! Estou bebendo estrelas”,
teria dito o monge Dom Pérignon ao provar o vinho
espumante produzido na Abadia onde vivia. Se é lenda,
pouco importa, pois quem ja degustou um bom
champanhe sabe que a frase ¢ a mais pura verdade

orbulhante, sabo-
rosa e festiva. Sdo
inimeros os atribu-
tos que tornaram o
champanhe a be-
bida mais deseja-
da do mundo. A
qualidade é um dos principais, assim
como aexclusividade, uma vez que
para receber essa denominacéo esse
vinho precisa ter sido produzido na
pequena regido de Champagne, no
nordeste da Franca. Some-se a isso
atradicdo ancestral e os relatos so-
bre a origem de algumas marcas e
esta pronta a formula do sucesso.

A diretora geral da Moét Hennes-
sy no Brasil, Catherine Petit, explica
que a origem francesa inclui sempre
um legado, o savoir-faire, o trabalho
artesanal e alta qualidade. “Nossas
marcas carregam séculos de histo-
ria que atravessam geracoes com
os mesmos padroes de qualidade”.

Para a jornalista especializada
em vinhos, Suzana Barelli, a valori-
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por ANA PAULA FRANZOIA

zacdo da tradicdo faz parte do mar-
keting do valor do champanhe. “As
marcas sempre souberam destacar
a qualidade superior de seus vinhos
e criaram Otimos storytellings”, a-
valia. Ela lembra que até personali-
dades histdricas contribuiram para
fomentar o glamour que envolve

a bebida. “Napoledo Bonaparte, Co-
co Chanel, Winston Churchill, Os-
car Wilde, entre outros, tém frases
que exaltam o champanhe e que
sdo repetidas incontaveis vezes”.

HISTORIAS E TRADICAO

Entre as historias que trouxeram
mais sabor ao champanhe esta a
da viuva Clicquot, que transformou
o vinho espumante produzido nas
terras da familia em um dos mais
prestigiados do mundo. Visionaria,
madame Barbe-Nicole Clicquot
desenvolveu técnicas que deram
origem ao método conhecido como
champenoise e percebeu o potencial
de seu produto em outros mercados,

como a Russia. Mais do que justo a
bebida ter sido batizada de Veuve
Clicquot, marca que segue sendo de-
sejada 250 anos apds sua criacdo. A
prestigiada Dom Pérignon também
tem um 6timo enredo sobre sua
origem. O champanhe teria surgido
gracas ao talento de um monge bene-
ditino. Dom Pierre Pérignon mudou-
-se, em 1668, para a Abadia de Hau-
tvillers, onde desenvolveu técnicas
revoluciondrias para viticultura

e vinificacio que modernizaram a
producéo mantida pelos religiosos.

O que se diz € que, por um erro, qual-
quer, apareceram borbulhas no vinho.
“Venham rapido, irmios! Estou be-
bendo estrelas”, teria dito o monge
ao provar o espumante produzido

acidentalmente na Abadia onde vivia.

Mesmo sem uma lenda em torno
de sua criacfio, a Casa Moét & Chan-
don tem a tradi¢io como pilar funda-
mental. Fundada em 1743, por Clau-
de Moét, a marca ganhou valor pelas
méos de seu neto, Jean-Rémy Moét,

FOTO: 123RF




CHAMPANHE

Atradicéo Collection
de Dom Imperiale
Pérignon para celebrar

que sonhava alto e queria conquistar
o mundo com seu produto. Em 1833,
Rémy se juntou a Pierre-Gabriel
Chandon de Briailles e juntos const-
ruiram a marca. Em 1921, a Moét &
Chandon lan¢ou o champanhe Dom
Pérignon, que é produzido apenas
com as uvas de determinadas safras,
e por isso é chamado de cuvée, o que
valoriza ainda mais suas qualidades.

CHAMPENOISE

A parte de tio boas histérias
estio os fatos e eles indicam que o
vinho espumante ja era produzido
na regido de Limoux, no sul da Fran-
ca, antes de chegar a Champagne.
No entanto, a qualidade da bebida
era inferior. Foram os produtores
de Champagne que conseguiram
aperfeicoar o vinho e melhorar sua
qualidade. Mas um outro tipo de
producdo precisou evoluir para que
o champanhe se tornasse o que é: a
fabricacdo de vidros. S6 com garrafas
mais resistentes, que suportavam a
presséo gerada pela fermentacfo,
foi possivel desenvolver o “méthode
champenoise”, que envolve uma se-
gunda fermentacéo dentro da
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A festividade
de Veuve
Clicquot

Entre as
experiéncias
para quem
visita a Dom
Pérignon
estdo as
degustagoes

0 suntuoso Chateau de Saran, construido por
Jean-Remy Moét, neto do fundador da Moét & Chandon

FOTOS: DIVULGAGAD

Veuve Clicquot
¢é solar, a Moét &
Chandon celebra os
marcos da vida

propria garrafa, proporcionando a
efervescéncia caracteristica da bebida.
As marcas francesas tém se adequa-
do aos gostos e anseios da atualidade
para seguirem tendo relevincia em
um mercado cada vez mais compe-
titivo. “Estamos constantemente estu-
dando o comportamento dos nossos
consumidores para entender como
eles pensam, o que eles esperam, o que
os deixa felizes e inspirados. Dessa
forma acreditamos que chegaremos a
experiéncia perfeita”, afirma a direto-
ra geral da Moét Hennessy no Brasil.
A Moét & Chandon tem apostado
na associacdo com personalidades
de diferentes areas. No ano passado,
lan¢ou uma campanha com o tenista
Roger Federer, um de seus embaixa-
dores. A Dom Pérignon escolheu a
diva pop Lady Gaga para destacar o
lancamento da Dom Pérignon Vin-
tage 2013. “As campanhas sio mais
vinculadas ao DNA das marcas: a
Veuve Clicquot é uma marca solar,
otimista e inovadora, a Moét & Chan-
don celebra a grandeza e a celebracéo
dos grandes marcos da vida”, conta
Catherine. Motivos para celebrar
com uma fliite nas méos néo faltam.

UM PASSEIO POR CHAMPAGNE
Para quem quer conhecer de per-

to as Maisons mais prestigiadas do
mundo, basta dar um pulo em Reims,
cerca de 140 quilometros de Paris. A
regifo abriga as propriedades da Veu-
ve Clicquot, da Moét & Chandon e a
Abadia de Saint-Pierre d’Hautvillers

Veuve Clicquot

REIMS FRANCE

S3o0 seis experiéncias diferentes para mergulhar no universo Veuve Clicquot

(onde 0 monge Dom Pérignon viveu),
que oferecem tours para visitantes.

A Abadia fica em um vilarejo no
coracdo das vinhas da Montagne
de Reims. O religioso esta enterrado
na igreja da propriedade, que tam-
bém guarda as reliquias de Santa
Helena. Nio deixe de passear pela
vila vinicola e de participar das de-
gustacdes de champanhe oferecidas
por mais de vinte produtores locais.
As visitas a Dom Pérignon néo sio
abertas ao publico, mas podem ser
solicitadas pelo site da marca.

Na Maison Veuve Clicquot é pos-
sivel passear pelas Crayéres (antigas
pedreiras que armazenam vinhos)
reconhecidas pela UNESCO ou fazer
um piquenique tematico de Rosé no

Manoir de Verzy. Sdo seis experi-
éncias que permitem conhecer des-
de a histéria do Brut Yellow Label
até a exceléncia enoldgica da cuvée
de prestigio La Grande Dame.

Ja a Maison Mdoet & Chandon,
que também oferece seis vivéncias
diferentes, traz uma novidade este
ano: uma experiéncia multissenso-
rial de duas horas, incluindo um pas-
seio pela historica adega e uma de-
gustacdo com o Moét Imperial, vin-
tage selecionado e amadurecido em
garrafas. O passeio Haute Oenologie
recebe grupos de até seis pessoas.

www.domperignon.com/contact-us.
www.veuveclicquot.com/en-int/visitus.html.

www.moet.com/en-int/visit-us#section-
visit-us-reservations-container
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Uma safra de novidades desponta no horizonte
e inclui um jato comercial de longo alcance,

um turboélice de alta tecnologia e até um

carro voador que deve atrair as atencoes para
o céu de Paris durante os Jogos Olimpicos

por BASEM WASEF

Tnercado aer.onautlco esta > Um Candidato 1 h/der

a toda velocidade e pre-

para lancamentos de tlti- O Gulfstream G700 de alcance

ma geracdo para 2024. O ultralongo deve se tornar lider

analista Rolland Vincent, da categoria na aviaco executiva.
que possui quase 30 anos de experién- Seus motores Rolls-Royce Pearl
cia em aviacéo, credita a efervescéncia 700 oferecem um alcance de 7.555
do setor a pandemia, que despertou o milhas nauticas a Mach 0,85, com
interesse de grandes compradores. velocidade maxima de Mach 0,935.

De acordo com as previsdes da As versdes de teste do G700 esta-

gigante aeroespacial Honeywell, as beleceram 44 recordes mundiais
entregas de jatos executivos em 2024 de velocidade ao visitar 25 paises.
terdo um crescimento de 10% em re- 0O modelo também possui a cabi-
lacdo ao ano passado. As aeronaves ne mais longa da categoria e aco-
tipo eVOLT, que pousam e decolam moda até 13 passageiros em até
com mecanismos similares aos dos quatro espacos. A iluminacio es-
drones, também tém sido beneficiadas pecial para mitigar o jet lag e a alti-
pela tendéncia de crescimento. E o tude da cabine mais baixa também
lancamento do carro voador Volocity, estabelecem um novo padrio. De-
da alemi Volocopter, que podera ser zenove unidades ja foram construi-
visto pelos céus de Paris durante as das e aguardam a certificacdo da
Olimpiadas, vai movimentar ainda FAA (Federal Aviation Adminis-
mais o setor. Conheca agora seis tration), dos Estados Unidos,
aeronaves que estio no nosso radar. prevista para meados deste ano.
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Aposta do conforto e no design

A francesa Dassault colocou o foco no conforto dos pas-

sageiros em seu Falcon 6X de fuselagem ultralarga, que

tera entregas inaugurais este ano. “E realmente a primeira

vez que a Dassault projeta de dentro para fora - come-

caram com a cabine e trabalharam a partir dai”, observa
. . < -

Vincent. Janelas extragrandes, proporcdes generosas e

detalhes elegantes, como uma clarabdia, sdo diferenciais

do design, assim como o alcance de 5.500 milhas ndu-

ticas e a velocidade maxima de cruzeiro de Mach 0,90.

ROBBREPORT

Carros voadores
no céu de Paris

A Volocopter esta correndo contra o tempo
para garantir a estreia de seu carro voador, o
Volocity, no espaco aéreo de Paris durante as
Olimpiadas. A aeronave alemi, movida a bateria,
usa 18 rotores para decolar e pousar vertical-
mente, com velocidade maxima de cerca de
110 km/h e velocidade de cruzeiro de 90 km/h.
A visibilidade global proporcionada pelos
Jogos Olimpicos vai ser um combustivel

extra para o avanco da mobilidade aérea.

Mais econdmico
da categoria

O Beechcraft Denali é um turboélice mo-
nomotor que apresenta um avancado motor
General Electric Catalyst - o primeiro projeto
de motor turboélice limpo em 50 anos - que,
em comparacdo a outros avides do mesmo tipo,
reduzira o consumo de combustivel em 20%.
Além disso, os designers da Beechcraft concen-
traram-se em dar ao interior uma aparéncia de
jato, com a versdo executiva dispondo de seis
assentos e um bar. Os voos de testes estio em
andamento, mas, ao entrar em servico em 2025,
o Denali certamente agitara o segmento de
turboélices como uma alternativa econémica
aos jatos particulares de médio porte.

FOTOS: BEN HORTON/ ALEPH ALIGHIERI

Passeios

sobre a dgua,
na terra e no
fundo do mar

Com uma beleza natural deslumbrante e ¢tima estrutura, Los Cabos
e perfeita para quem quer praia, aventura e excelente gastronomia.
A PRIMETOUR tem um menu de experiéncias personalizadas para
tornar os dias neste paraiso mexicano ainda melhores

O maior e mais bonito aquario do mundo”. Assim

o cineasta e oceandgrafo francés, Jacques Costeau,
definiu Los Cabos, uma das mais paradisiacas cidades do
México. Localizada na ponta da peninsula de Baja California e
banhada pelo Oceano Pacifico, Los Cabos tem praias de dguas
cristalinas e areias brancas, perfeitas para praticar esportes
aquaticos, mergulhar e admirar animais marinhos como baleias,
que podem ser vistas fazendo a rota de migragéo entre dezem-
bro e abril. Passeios de escunas e catamarés levam a uma das
atragOes naturais mais impactantes do local, que é considerada
Patriménio da Humanidade. Chamado de Los Arcos, o conjun-
to de formagdes rochosas esculpidas pelo vento no encontro
entre o Oceano Pacifico e o0 Mar de Cortés é de tirar o félego.

Em terra firme, as atracoes de Los Cabos também séo

indmeras. Um corredor de resorts de luxo separa as duas vilas
da localidade. Cabo San Lucas é a mais agitada, com muitos
restaurantes, baladas e shoppings. J4 San Jose del Cabo

se mantém fiel as origens e preserva herancas mexicanas,
como a missao jesuita, o coreto e um palco para apresen-
tacdes de musica e danca. O sabor mexicano também
esta na gastronomia local, que conta ainda com muitos res-
taurantes de cozinha internacional localizados nas vilas e
nos hotéis. Para quem gosta de uma certa dose de adre-
nalina, passeios de mountain bike e quadriciclo por trilhas
nas paisagens desérticas séo perfeitos. Ja aqueles que
preferem esportes mais tranquilos podem passar bons
momentos em um dos campos de golfe. Agora, se a ideia
€ aproveitar o sol e o0 mar, ndo faltam praias paradisfacas.
Com tantas possibilidades, contar com o apoio e a cura-
doria de uma boa agéncia é fundamental. A PRIMETOUR
tem um menu variado de experiéncias exclusivas e persona-
lizadas, com cada detalhe planejado cuidadosamente para
tornar a viagem uma memdria para a vida toda. T, S

@primetourviagens CABOS



CARROS

—- Ty

VELOZES E
TETRIZANTES

0 mais novo
carro-chefe da
Lamborghinni é
um dos modelos
Raging Bull
mais répido

sroduzidos,
um trio de
motores elétricos
adicionados ao
feroz V-12 de
6,5 litros

Novos hibridos plug-in da
Lamborghini e da Ferrari seguem a
toda velocidade em direcdo ao futuro

JUNTO E MISTURADO

Lamborghini Revuelto
por SEAN EVANS

s engenheiros automotivos

andam bastante satisfeitos

com as possibilidades que

a unifio entre os motores

a gasolina e os automdveis
com emissfo zero oferecem. Eles encon-
traram o melhor dos mundos ao conse-
guirem eletrificar os conjuntos propulso-
res tradicionais para niveis de desempe-
nho superiores aos que as configuracdes
s6 de combustio poderiam alcancar.

No Lamborghini Revuelto isso significa
um trio de motores elétricos adicionados
ao feroz V-12 de 6,5 litros para um total
de 1.001 cv, velocidade maxima de mais
de 350 km/h e um tempo de sprint de
zero a 100 km/h de apenas 2,5 segundos
- tudo com 30% mais eficiéncia do que
o anterior Aventador. O que torna o mais
novo carro-chefe da Lamborghini um
hibrido plug-in e um dos modelos Ra-
ging Bull mais rapidos ja produzidos.

Os beneficios da maquina que ultra-
passa os US$ 600 mil (cerca de R$ 2,9
milhdes) néo ficam apenas nas espe-
cificagdes dos motores. A dindmica de
conducio transmite confianca e uma
sensacdo de controle total ao volante.

Apesar disso, niio foi serenidade o
que eu senti ao percorrer a reta de fren-
te no circuito italiano de Vallelunga e
avancar na iminente curva a direita a 250
km/h, enquanto 12 cilindros uivavam
a centimetros do meu ombro - ¢, ainda
assim, a vibrac#o era de comando fécil.

As enormes rolhas de carbono-cerami-
ca, com rotores de 16,1 polegadas na fren-
te ajudam, ja que sdo parte de um novo
sistema de freio por fio. O ponto de pres-
sdo é cirurgicamente preciso enquanto o
Revuelto reduz a velocidade com apenas
um leve movimento na parte traseira.
Novos dutos de fluxo de ar foram adicio-
nados para direcionar o resfriamento

ROBBREPORT



adicional sobre os freios, reduzindo
as temperaturas em até 40%.

O comportamento notavelmente
neutro do carro (melhor no modo
Corsa) foi alcancado em parte dando
a transmissdo um layout transversal,
a0 lado do motor, e instalando a ba-
teria de 3,8 kWh no meio para baixar
o centro de gravidade. O verdadeiro
herdi, no entanto, é o sistema de con-
trole de torque que transmite potén-
cia da frente para tras e de um lado
para o outro - simultaneamente -
por meio desses trés motores, além
de conferir um toque nos freios.

Até cem ajustes rapidos sio feitos
nas curvas, mantendo o veiculo cola-
do a pista; mude para o modo Sport

e 0 mapeamento do software permite
mais subviragem, embora otimiza-
do para ajudar a controlar a deriva.

O Revuelto prova que, em vez
de serem inimigos naturais, a com-
bustio e a eletrificacdo sdo compa-
nheiras fantasticas quando se trata
de combinar desempenho com
uma conducfo emocionante.

ROBBREPORT

DAS PISTAS PARA AS RUAS

XXS E OHS - Ferrari SF90 XX

por BASEM WASEF

esde 2013, quando

a Ferrari LaFerrari,

oMcLarenPleo

Porsche 918 Spyder

se tornaram carros-
-propaganda para trens de forca
hibridos plug-in, a configuracéo
tem sido a escolha das montadoras
de alto desempenho que buscam
extrair o maximo de energia possi-
vel da combinaco entre a veloci-
dade e eficiéncia. Assim, as tltimas
novidades vindas de Maranello sdo
as Ferrari SF90 XX Stradale (cupé)
e Spider (conversivel), ramificacoes
de producéo limitada do SF90, que

estreou em 2019, no ultraexclusivo
programa XX de corridas que a
marca criou para seus clientes.

E a primeira vez que a nomen-
clatura XX estd em lancamentos
homologados para as ruas. Em
comparac¢do com o SF90 original,
as novas variantes extraem mais 30
cv da arquitetura hibrida, elevando
a poténcia total de cada uma para
1.016 cv do V-8 biturbo de qua-
tro litros e trés motores elétricos
alimentados por um motor de 7,9
kWh de bateria. O resultado é uma
aceleracdo de zero a 96,5 km/h em
pouco mais de 2,0 segundos e uma
velocidade méaxima de 320 km/h.
O ganho incremental de poténcia é
aumentado por um som de escapa-
mento mais alto e insistente, uma
programacio de transmissdo mais
agressiva e resfriamento adicional
por meio dos radiadores reconfi-
gurados na frente, que liberam o
ar por meio de duas aberturas de
ventilacdo montadas no capo.

A VOLTA DA ASA TRASEIRA
A aerodinimica e as 1.168 libras
de downforce a 250 km/h impres-
sionam, em grande parte devido a
asa traseira fixa — a primeira a apa-
recer em uma Ferrari de producio
desde meados de 1997. Uma aba de
inclinacfo automatica na tampa
traseira desvia discretamente o
fluxo de ar em direcdo a asa quan-
do é necessaria estabilidade extra,
permitindo o dobro da for¢a des-
cendente do modelo padrio.
Ironicamente, meu tempo senta-
do neste veiculo de rua foi gasto na
pista de testes privada da Ferrari,
em Fiorano, e nfo em vias publicas.

A precipitacio torna qualquer pos-
sibilidade de se aproximar dos limi-
tes de desempenho fora de questio,
apesar dos impressionantes pneus
de chuva Bridgestone do veiculo.

RAPIDO E ELEGANTE
Contando com seu sistema de
gerenciamento de transmisséo,
que negocia a saida para todos os
quatro cantos, e o sistema ABS de
seis eixos que freia seletivamente
as rodas individuais para estabi-
lidade, 0 SF90 XX despacha as 14
curvas saturadas de Fiorano com
entrega de poténcia suave. Sobre
a carroceria, as aberturas triplas
nos para-lamas dianteiro e trasei-
ro, a traseira alongada e a inica
faixa de luz LED funcionam para
fazer algo brutalmente rapido
parecer estranhamente elegante.
Uma vez dentro da cabine, os
tradicionalistas ainda se encolherfo
diante do botio tatil de partida do
motor na parte inferior do volante.
Mas, quando ativado em uma confi-
guracdo néo EV, o V-8 biturbo ofere-
ce uma batida reforcada que respon-
de com o0 som de escapamento que é
tranquilizadoramente analdgica. Os
apaixonados pela marca nfo ficardo
muito satisfeitos com o SF90 XX
nio apenas por ele se desviar de sua
missio de pista, mas também por se
afastar dos 12 cilindros como parte
de sua hibridizacfo. Justo. Mas
com cada um dos 799 cupés e 599
Spiders do modelo — com precos de
US$ 885 mil (cerca de R$ 4,5 mi-
Ihoes) e US$ 990 mil (em torno de
R$ 4,8 milhdes), respectivamente —
ja anunciados, a Ferrari pode se dar
ao luxo de ignorar as criticas.

ROBBREPORT



HOTEIS

(Conexao

= o . ; ' = i
—TTRLE ,wr.;-_d-i]‘?"".ml AR
oy T ey o e RO 1LY - PR

Capelown

O One & Only Resort é uma
ilha de luxo em pleno coracao
turistico da Cidade do Cabo, e
reine conforto, experiéncias
gastronomicas e rituais wellness

por GISELE VITORIA, de Cape Town

S

frica do Sul esta mais per-

to de Sdo Paulo. Com a reto-
mada dos voos diretos da South Afri-
ca Airways, de cerca de sete horas, da
capital paulista para Cape Town, es-
pécie de Rio de Janeiro ou San Fran-
cisco da Africa do Sul, o roteiro ficou
ainda mais irresistivel. Com vista
arrebatadora para a Table Montain,
o cartfo postal da Cidade do Cabo,
0 One & Only Resort é literalmente
uma ilha de exceléncia. O hotel foi
inteiramente reformado depois da
pandemia, tem 91 quartos amplos e
40 ilhas privadas que se distribuem
ao longo dos canais que o circundam.

A localizaciio é especial. O resort

estd situado no coracdo de Water-
front, centro da vida turistica de Ca-
pe Town. Em pleno porto revitaliza-
do, Waterfront tem restaurantes, sho-
ppings e outras atracdes como o Zeitz
Museum, o Time Out Market e Wa-
tershed. E de 14 que partem também
as embarcacOes para a visita historica
a Robin Island, onde o ex-presidente
Nelson Mandela, icone da luta contra

ROBBREPORT

Spa Island: massagens “African Journey”
e banhos termais

i .'.-. K

1 ey & ¥a
Nos quartos, biografias Ubuntu, do idioma Zulu:
de Nelson Mandela “Humanidade para todos”

o apartheid, ficou preso por 18 anos.
O calcaddo de Waterfront esta a
poucos passos do One & Only.

RITUAIS WELLNESS

Ao chegar nos aposentos amplos e
contemporaneos, com varanda e vista
para os canais — onde pode-se prati-
car canoagem ou stand up —, o hos-
pede é convidado a uma imerséo so-
bre a histéria e a cultura da Africa do
Sul. Encontra livros como a biografia
de Nelson Mandela estrategicamente
posicionados a mesa de cabeceira. As
suites sio rodeadas de verde e aguas,

0 que assegura a privacidade e o si-
1éncio. O paisagismo do resort acolhe
0 projeto arquitetonico com plantas
e arvores nativas, seja ao redor das
suites térreas, seja envolvendo a pis-
cina infinita. Entre as atividades ex-
clusivas propostas, 0 voo panoramico
de helicoptero é majestoso. A vista no
sobrevoo pela Cidade do Cabo arre-
bata pela imponéncia da Table Mon-
tain. Grupos também podem subir o
paredio de pedra de bondinho. Na
volta dos passeios, a pedida é se entre-
gar as massagens do Spa Island, uma
ilha de tratamentos estéticos e rituais

FOTOS: DIVULGACAQ

Wellness. Entre os jardins, saunas e
piscinas termais completam o ro-
teiro. Doze suites estfio destinadas
aos hdspedes que desejam experen-
ciar a “African Journey”, tratamento
corporal de 90 minutos com dleos,
entre os quais estio o de baoba e de
laranja adocicada. Para completar a
esfoliacfio de sal grosso, a terapeuta
entra em acfio com o rungu africano,
um tipo de bastio de madeira que
é deslizado pelo corpo, em movi-
mentos suaves, para o relaxamento.
O One & Only oferece experién-
cias gastronOmicas exclusivas. La
estd instalada a tnica filial africana
do restaurante japonés Nobu. Ha
um outro programa memoravel. O
hotel dispde de um jantar com degus-
tacfio de vinhos sul-africanos sele-
cionados. Luvo Ntezo, sommelier
com reconhecimento internacional,
ministra uma aula interessantissima.
Tudo acontece no Wine Studio, com
capacidade para 15 convidados. Além
disso, 0 hotel organiza passeios guia-
dos a regifo das vinicolas sul-africa-
nas, a uma hora e meia de Cape Town,
e também ao Cabo da Boa Esperan-
ca, além de Bolders, a praia dos pin-
guins. Uma viagem para voltar.

Dby _Jdnﬂ.-_J_LIJ_H_lLi‘ e —

Situado

no turistico
bairro
Waterfront,
00ne & Only
Cape Town
estd aos pés
da Table
Mountain,
cart3o postal
sulafricano

Quarto

de suite
presidencial
com vista
paraa
montanha

A Penthouse
doOne &
Only, com
piscina
privativa
navaranda
integrada
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RR FOOD & DRINK AWARDS

Afestada

gastronomla

Entre encontros e sabores, vencedores, jurados e
convidados celebram a premiacdo de Robb Report
Brasil. Com banquete exclusivo de Erick Jacquin no restaurante
The President, em Sdo Paulo, a tarde de aplausos para os
melhores do ano valorizou o charme do sabor nacional

fotos EVANDRO MACEDO




RR FOOD & DRINK AWARDS

BRASIL

={ Robb Repor

FOOD AND DRINK

AWARDS ————

Onze chefs e empresarios do setor foram premiados

OS MELHORES

O prestigiado restaurante Président, em Sao Paulo, recebeu
os melhores chefs do Brasil para a 32 edi¢cdo do Robb Report Food
and Drink Awards. A Casa do Porco, comandada pelos chefs
Janaina Torres e Jefferson Rueda, foi eleita, pela segunda vez con-
secutiva, como o melhor restaurante do ano. A premiag&o reco-
nheceu outros enderecos relevantes da gastronomia em 2023,
Foram doze premiados, sendo dois deles comandados por Erick
Jacquin, o italiano Lvtetia e o francés Président. Rodrigo Oliveira,
a frente do brasileirissimo Mocotd e do Balaio IMS, foi escolhido
o chef do ano. Celia Pompeia, publisher da revista, afirma ser uma
honra poder participar deste reconhecimento. “Sao profissionais
gue prezam pela exceléncia dos produtos e ajudam a reafirmar
a posig&o do Brasil como referéncia no cendrio gastronémico”.

- .I'..i'l‘{. LT '\'l_“'n:

Joao Doria, Bruna Soares e Mateus Turner de Godoy

i \™ Y {,

Bia Doria, Erick Jacqﬁin e Jodo Doria Aramis Cordoba Gomes éise

i o 2 S

le Vitéria, Jodo Doria, Carolina Lamiaux e Bia Cruz
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RR FOOD & DRINK AWARDS

s premiados

Felicia Mader

PARA CELEBRAR O TALENTO

“Chegar a terceira edicéo do Robb Report Food and Drink
Awards mostra o sucesso desta premiag&o e o quanto
prezamos pela valorizag&o deste segmento essencial no setor
econoémico e cultural’, afirmou Jo&o Doria, ex-governador
de Sao Paulo, durante a apresentagao dos premiados. Entre
eles, estdo o de melhor bar para The Liquor Store Cocktail
bar, de Tiago Bariares; Ricardinho Trevisani, como melhor
Restaurateur; o restaurante Tuju como a melhor experiéncia;
Eduardo Ortiz e Luana Sabino como chefs revelag&o; Chocolat
du Jur como melhor chocolate, Um Coffee Co., melhor café;
Evvai como cozinha autoral, e o LEpicerie como melhor buffet.

W Ty . B . . - )
i - LV e Jacquin, premiado pelo Président e o Lvtetia

U

=

Rodrigo Oliveira (Mocot6), Jodo Rueda (A Casa do Porco) e Luiz Filipe Souza (Evvai)

Ricardinho Trevisani (Ristorantino) Patricia Landmann (Chocolat du Jour)

R

| i . ] B - - W B ail -:
Bia Cruz, Erick Jacquin, Larissa Dalete, Celia Pompeia, Erick Jacquin Valéria Gongalves (Tuju) Joyce Dabbah (L'Epicerie) e Celia Pompeia Luana Sabino (chef revelagéo)
Claudia Amaral e Eduardo Julianelli e Bia Cruz
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LINHA DO TEMPO

TORRE EIFFEL ALl

%\;/:<é
Mistral

A IMPORTADORA DOS MELHORES VINHOS

A Dama

dourada

O simbolo, que este
ano completa 135
anos, continua sendo
onipresente na paisagem

OYJVv43IdaoN INOD va3d

~

S ‘. £ 0k
de Paris e icone maximo
da Cidade Luy COMPRE &; &-
¢
por ANA PAULA FRANZOIA DE S C B
UBRA :

mpossivel contabilizar o ndmero de
vezes que a Torre Eiffel foi fotografa-

da, filmada ou desenhada. Nem
mesmo a Inteligéncia Artificial seria
capaz defazer tal conta. Simbolo
maior de Paris, o monumento éum
domaisvisitados do mundo, comumamédia
de 30 mil uristas por dia. Construida para
seravedete da Exposicao Universal de Paris,
daqualseriaoportal, elalevou doisanos,

doismesesecincodiasparasererguidapela  estrutura, sempre foi palco de grandes fes- garra fa de um novo vinho 0
equipe de Gustave Eiffel, prazocurtotendo  tase histéricas manifestagdes e o extenso para expe rim entar.
emvistaatecnologia disponivel na época. gramado ganhard novas funcdes durante

Oengenheiro francésjd haviaconstruido  asOlimpiadas de Paris. Enele que serdo d
oviaduto dacidade do Porto,em Portugal; montadas as quadras onde acontecerao Confira a selecdo do més
aestacao de Ferro de Budapeste; além do disputas de volei de praia ejudd. Servira co- ¢ i .

viaduto de Garabit, na Franga, e a estrutura
daEstdadaLiberdade, emNova York, e
nao se intimidou com a missao desafiadora.

FOTO: PIXABAY

como é chamada pelos franceses, revitaliza-

dapara os Jogos Olimpicos. Ao finalda obra,

aTorre ganhouuma nova pinturaemum

tom dourado, tal qual desejava seu criador.
O Champ deMars, jardimem tornoda

mo pontode partida, ou de chegada, para
ouLras provas comoamaratona, a marcha
atléticae otriatlo.Masapresencada Torre

Comprando os melhores
vinhos do mundo, vocé
ganha de presente uma

Para saber mais,

Feitaemferro, aestrutura pesa 10 mil to- Eiffel nos Jogos Olimpicos vai além. Raspas coEeE e EREEEE: 4 1
neladas e tem 324 metrosde altura. Aideia de ferrode sua estrutura retiradas durante Apostamos que vocé A
inicial eradesmontéd-la 20 anos depois, mas asreformas foram conservadas. E elas foram vai descobrir mais B
osucessoasalvou. Durante a construgao incorporadas porjoalheiros nasmedalhas HmkinveNeeliie: 8 4
foramusadas18.038 pecas metélicas, 1,5 queserdo distribuidas aos melhores atletas.
milhdes de rebites e 60 toneladas de tinta Nem o visionario Gustave Eiffel sonharia que
para pintd-laao final. Em2019,umareforma 135 anos depois, sua obra seria protagonis- MISTRAL.COM.BR/DESCUBRA { B
foiiniciada para deixar aDama de Ferro, tado maior evento esportivo do planeta.
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Exceléncia.
Um ingrediente
essencial para
O SUCESSO.

Quem vive a exceléncia na gastronomia
também quer isso na hora de investir.
Conte com o BTG Pactual: assessoria
dedicada e especializada, atendimento
humanizado 24x7 e mais de 1.000 produtos
de investimento.

A exceléncia esta em vocé.

Alex Atala
Chef

Dé um BTG na sua vida. @ pactual





